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DIVISION JURIDICA

APRUEBA ADEMNDA N°2 AL CONTRATO MARCD DE
REFEREMNCIA 2018, ¥ ANEXOS, SUSCRITO ENTRE EL
BANCO CENTRAL DE CHILE ¥ EL INSTITUTO NACIOMAL
DE ESTADISTICAS.

o

s

RESOLUCION EXENTAN® . | |
SANTIAGO, 1§ SEP 219

VISTD: Lo dispuesto en la Ley W™ 17,374, de 1970, que
fija el texta refundid o, coordinado v actualizado def OFLN° 213, de 1960, que aprueba la Ley Organica
reccidn Estadistica v Censa y crea el Instituto Macional de Estadistica; Ley N® 18840, de 1920,
Organica Constitucional del Banco Central de Chile; en el Decreto N° Ldb2, de 1970, del Ministerio
de Fconomia, Fomento ¥ Reconstruccidn, que aprueba el Reglamento del Instituto Macional de
Estadisticas; Io dispuesto en el DFL 1712653, de 2000, del Ministerio Secretarfa General de la
Presidencia, gque fijz &l texto refundido, coordinadn v sistematizada de la Ley MY 12,575 Organica
Constitucional de Bases Generales de la Administracién del Estado; en la Ley N° 19,380 de Bases de
los Frocedimientos Administrativos que rfgen los actos de los Organcs de la Administracian del
Estada; en la Lay N° 21,125, de Presupuestos del Sector Piblico correspondiente al afio 2015; en el
Crecreto Suprema W™ 106, de 2018, del Ministeria de Foonomila, Femeanta v Turisma, gue designs al
Director Macional de Estadisticas; en o establecido en la Besoluclones W° ¥y & de 2019, de |a
Caontraloria General de Ia Republica, gque fija normas sobre exencicn del tramite de torma de razdn; v

demas normativa aplicable,
COMSIDERAMDO:

1. Que, el Instituto MNacional de Estadisticas, INE, en
virtud de su Ley Orgdnica N° 17,274, es el organismo técnico e independiente que produce, analiza
difunde las estadisticas oficiales v pdblicas de Chile, properciona informacién econdmica, social,
demaograficas, medioambiental v censal de manera transparentes v accesible, con la finalidad que los
apentes plblicos, privades, investigadores y civdadancs tomen decisiones informadas v asi tortalecar
una saciedad abigrta v democratica.

2. Cue, el Banco Central de Chile, o5 un organismo
aitdnome v de cardcter técnico de rango constitucional, y le compete desempenar |a funcicn
estadistica consistente en compilar ¥ publicar oportupamente 135 pringipales estadisticas
macroeconomicas nacionales. Por otra parte, v de acuerdo a lo extablecido en su Ley Orgdnica
Constitucional, tiepe come funcidn la compilacion v publicacion pporfuna de las principales
estadisticas macroecondmicas nacionales, incluyendo expresamente las de Cardcter monetario v
cambiarig, de balanza de pagos y las Cuentas Nacionales u otros sistemas globales de contabilidad
econdmica y soclal,

3. Que, o Banca Central para cumplic can los
abjetivas descritos en su Ley Orgdnica Constitucional, se encuentra habilitade, conforme lo dispone
el articule 53 de la referida legislacidn para compilar y publicar las principales estadisticas y, requerir
d los diversos servicios o reparliciones de la administracidn Pdblica, Instituciones descentralizadas
¥, &ingeneral, al sector pohlicn, [a informacion que estime necesaris.



4, Clue, en este contexta y teniendo especialmente
prasente & principio de colaboracion y coordinacion entre organismos pablicos, consagrados en los
articulos 3° ¢ 5° del DFL 1/19.653, de 2000, del Ministerio Secretans General de la Presidencia, que
fija texto refundido, coordinado ¢ sistematizado de la Ley N® 18,575, Orgdnica Constitucional de
Bases Generales de la Administracion del Estade, el Banco Central de Chile ¥ el Instituto Nacional de
Estadisticas suscribleron con fecha 11 de marza de 2019, un Cantrato Marco con el abjetivo de
elahorar la “Compilaciaon de Referencia 2018", el cual fuera aprobado mediante Besclucldn Exenta
del INE N* 854, de fecha 25 de marzo de 3019,

. Cue, el Contrate Karco  individualizado
precedentermente, en su cldusula quinta establece gue, en £aso de gque un proyecte especifica, por
su naturaleza v contenido requiera una modalidad de pago diferente a las citadas en esta clausula,
las partes indicardn la forma de pago de este provecto en las especificaciones técnicas del misma,
conforme lo senalada en la Clausuls Tercaera de este Conlralo.

RESUELWO:

APRUEBASE la Adenda N* 2 al “Contrato Marco para
la Compilacién de Referencia 2018", suscrita can fecha 13 de agesto de 2019, entre el Institute
Nacicnal de Estadisticas de Chile v el Banco Central de Chile, coyo texlo es el gue a conbinuaciaon se
transcribe:

ADENDA W2
CONTRATO MARCO
COMPILACION DE REFERENCIA 2018
ENTRE
EL BANCO CENTRAL DE CHILE
Y
EL INSTITUTD NACIONAL DE ESTADISTICAS

Fn Santiagn, a 13 DE AGOSTO DE 2019, entre el BANCO CENTRAL DE CHILE, crgznismao autonoma,
de derecho pikblico, RUT N® 97,029.000-1, representado legalmente, segin 38 acreditara, por don
MARIO ULLOA LOPEZ, Gerente Geslion Contable v Planificacién ¢ por don MARCELD SIMONETTI
PIAMI, Jefe de Departamenta Adquisiciones, todos domiciliados en Agustinas N™ 1120, comuna y
ciudad de 3antiago, en adelante "el Banco”, por una parte, ¥ por la otra, el INSTITUTD NACIONAL DE
ESTADISTICAS, RUT N® £0.703.000-6, representado legalmente, segin se acreditara por su Director
Nacional, don GUILLERMO PATTILLO ALVAREZ, ambos domiciliades en Marandé N° 801, piso 22, de
la comuna v ciudad de Santiago, en o sucesive "el INE", se ha convenido o siguiente:

PRIMERD:  Antecedentes gencrales.

El Banco v el INE mantienen vigente &l Contrato Marco N° 38%4 por "Compilacion de Referencia
2018", para cumplir con el objetive de elaborar 13 Compllacién de Referencla 2018, mediante [a
elaboracion de informacian estadistica no habitual, la que se realizard mediante |2 ejecucion de
proyvectos becnicos,

Cada proyecte técnico estéd amparado por Contrato Marce citade, por 1o cual, no &5 necesario
suscribir contratos especificos pera cade proyecto técnico que requiera el Bance, acompaiandose a
cada uno de ellos las respectivas Bases Téonicas para cada proyecta a desarrallar por parte del INE,
y dandose cumplimiento a las condiciones operativas establecidas en la Cliusula Temcera de ase
instrumento,

Por atra parte, la Cldusula Quinta establege que, en case que un provecta especifice, par su
naturalera v contenida requiera una modalidad de pago diferente a las cladas en esta cliusula, fas



partes indicaran |z forma de pago de este provects en las especificaciones téenicas del mismo,
conforme lo sefialado en la Clausula Tercera de este Contrato

SEGUNDD: Ohjeto de la Modificacion del Contrato.

De acuerdo a lo estipulado en la Clusula Tercera, respecto del procedimients de formalizacidn de
cada provecto, mediante el presents instrumenta el Banco y el INE acuerdan incluir & este Contrato
Marco el Provecto "Estudio de Margenes de Comercio”, el gue se regird por lo siguiente:
a] Las Lspecificaciones Técnicas y alcance de este Provecto se indican en el Anexo N°1 de esta
Adenda.

b) El plazo de gjecucion de este Provecto abarca desde [a fecha de suscripeidn de esla &denda,
hasta el 30 de diciembre de 2020, plazo en el cual el Provecto deberd estar concluido y todos
=us entregables haber sido recibidos en conformidad del Banco

¢} El precio que el Banco pagara par este Proyecto sera de 5106.819. 798, valar can impuestas
incluidcs

d) El pago por el Provecto estard asociado a la Recepcidn Confarme de los produectos indicadas
en el apartado v v a las fechas indicadas en el apartado VI de las Bases Técnicas, v e
estructurard en seis pages de la sigelente forma;

Papos Porcentaje  Producto Fecha entrega
deltetal del producta |

Prirmer — Propuesta de varedades-descriplores § 2 Septiembre |
pago planificacidn del provecto 213
Sepunda | 12, Base de datas consolidada e infanme - primar 28 Fehrera
paEu levantamiento - ity
Tercer — Base de d:atua consolidada e informe - segundo 29 Maya 2020
pago levantamiento et
Cuarto 1380 Base de d_at-:nﬂ conselidada e infarme - tercer 31 Agosto 2020
paga levantamiento 4
Cinto n Base de datos consolidada e informe = cuarte 30 Moeviembre
pago ' | levantamienta 2020
Sexta pago | 22% Base de d_at-:us mr\.sc-lida fa I.jE' los cuatra 15 Diciembre

' : IStamstaienios siadie idal LEY20

TERCERD: Alcance de esta modificacidn

En tode In no moditicado por este instrumento, continda con plena vigencia el contrata indicada en
la Cliusula Primmera de este dacumento.

CUARTO: Personerias.
Las persanerias de don MARIO ULLOA LOPEZ y de don MARCELO SIMONETTI PIAN] para representar
en forma conjurta al Benco, constan en la escritura poblica de fecha 16 de diciembre de 2015,

otorgada en la Motaria de don Hernan Cuadra Gazmuri, que las partes declaran conacer,

la persaneria de don GUILLERMO PATTILLO ALVAREZ, para representar al IME, consta en el Decreto
Suprema N° 106 de facha 06 de junic de 201, dal Ministeno de Economia, Famento y Turismc,

QUINTD:; Ejem plares,

La presente Adenda e firma en dos ejemplares del mismo tenar y forma, quedanda uno en poder



ANEXO N°1
BASES TECNICAS PROYECTO
"ESTUDIO MARGENES DE COMERCIO
CONVEMNIO MARCC INE-BCCH

GEREMCIA DIVISION ESTADISTICAS

AGDSTO 2018




I. AWTECEDEMTES
1.1. Antecedentes gpenerales.

Fl Banco Central de Chile solicita al Instituto Macional de Estadisticas la realizacion de un Estudic de
KMargenes de Comercio, el cual se efectuard de acuerdo a las condiciones gque se establecen en las
siguientes clausulas v anaxos.

El presente estudio se enmarca en el Programa de Compilacidn de Referencia 2018, el cual tiene por
objetive general, conbribuir a fortalecer v actualizar |2 medicidn de la actividad econdmica, mediants
el mejoramiento de los antecedentes de estructuras productivas v estadisticas  basicas, la
incerparacian demejoras metodoldgicas v la actualizacidén de directorios de empresas.

El objetiva principal de la Compilacidan de Referencia 2018, es determinar la mejor v mas exhaustiva
pstimacion de los componentes de las cuentzas nacionales, especialmente los cuadros de ofarla v
utilizacidn v las cuentas institucionales para el afo 2018, Estd actualizacién de la estructura
productiva v de los precios relativos, constituird |a referencia para los seguimientos de mayor
frecuencla: cuentas nacionales anuales, cuentas trimestrales e indice Mensual de Actividad
Econamica {Imacec].

1.2, La actividad de Comercio.

La Compilacian de Referencia 2018, para estos propositos, actualizara las funciones de produccion
de las actividades de Comercio, en particular sus margenas de comercializacian, Esta actividad ha
experimentado cambios importantes enla organizacicon de los canales de distribucion v 2l disenfo v
funcionamiento de |a infraestructura comercial, que pueden haber afectacdo sus margenes. &
continuacion, se muestra en términos penerales, la caracterizacion del Comercio en las Cuantas
Macionales,

Ne acuerdo & la clasificacién CHU Revd, se pueden distinguir [as siguientes zotividades comerciales:

Division 45 Comercio al par mayor v al por mencr v reparacion de vehiculos automotaores v
matocicletas,

Esta divisian comprende todas las actividades (excepto [a fabricacidn v el alquiler) refacionadas con
los vehiculos automotores y las motocicletas, incluidos los camiones, como la venta al por mayor y al
por menor de vehicules nueevos v usadaos, la reparacicn v el mantenimiento de vehicules v Iz venta al
por menor de partes, piezas y accesorios para vehlculos automotones y moatocicletas, Abarca tambien
las actividades de los comisionistas que participan en la venta al por mayor o al por menar de
vehiculos.

S incluyen asimisme actividades lales coma 2l lavada v pulido de vehiculos, eleélera.

Mo se inchuyen la venta al por mener de combustibles v productas lubricantes o refriperantes para
veehiculos automotores ni el alquiler de vehiculos automotores o motociclatas.

451 Venla de vehiculos automolores

4Lz Mantenimiento v reparacion de vehiculos automatores

453 Menla de parles, piezas ¥ accesonos para vehicules automotores

454 Yenta, mantenimiento y reparacicn de motocicletas v 5us partes, piezss v accesorios

Divisicn 4G Camercia al por mayor, excepio of do vehiculos autamotores v motocicletas



Esta division comprende el comercie al por mayar por cuenta propia o 8 cambio de una retribocicn
o opor contrata {comercio a comisién), v abarca tanto 2l comercio interiaor comao el comergio
internacianal {importacion/exportaciin].

La venta al por mayor consiste en la reventa (venta sin transformacion) de productos nuevos
usados a minoristas, a usuarios industrlales, comerciales, institucionales o profesionales v a otros
mayoristas, o la actuacion como agente o intermediario en la compra o la venta de mercancias para
B5a5 personas o companias. Los principales tipos de empresas comprendidas son los mayoristas que
son propletarios de las mercancias que wenden, como los comerciantes mayaristas o los
intermediarios, los distribuidores industriales, x5 exportadores, [os importaderes v 1as asociaciones
cooperativas de compra, secciones v oficinas de wenta (pero no comercios minoristas] que
mantiensn las unidades de manufactura v de explotacidn de minas ¥ canteras fuera de sus plantas
o minas a los fines de comercializar sus productas y gque no se limitan a tomar pedidos que se sirven
medianle el envio de remesas directamente desde las plantas o minas.

También se incluye a los corredores de mercancias, a los comisionistas vy a los agentes y montadores,
a los compradores v a las asociaciones cooperativas gue comercializan productos agropecuarias,

Enmuchos casos los mayariztas se ocupan del mantaje v la clasificacion de productos que vienen an
grandes lotes, dividen los productos a granel, los re-ervasan v redistribuyen en lotes més pequedios,
por elemple, los productos farmacéuticos; almacenan, refrigeran, entregan & instalan productos,
realizan actividades de promocion de ventas para sus clientes v se encargan del disefio de las
etigquetas.

Mo se incluyen la wenta al por mayor de vehiculos automctares, caravanas y molocicletas, la de
accesanios para vehiculos automotores, el alguiler v arrendamiento de productos ni el empaguetado
de productos sdlidos v embotellado de productos lguides o gaseosos, incluides la mezda y el filtrado
para terceras partes.

461 WVenta al por mayor a cambio de una retribucldn o por contrata

452 Yenta al por mayor de materias primas agropetuarnias v animales vivos
403 Venta al por mayor de alimentos, behidas y tabaco

464 Venla al por mayor de enseres domésticos

45 Venta al por mayor de maquinaria, equipo v materiales

466 Otras actividades de venta al por mayor especializada

468 Wenla al por mayor de diversos productos slnespeclalizacidn

Division 47 Comercio al por menor, excepto el de vehiculos austamctores y motocicletas

Esta division comprende [a reventa fventa sin transformaciéng de productos nuevos v usados,
grincipalmente al publico en general, para & consuma o uso personal o domestico, realizada par
tiendas, grandes almacenes, puestos de venta, empresas de wventa por correo, buhoneras y
vendedores ambulantes, cooperativas de consumidores, casas de subastas, etcétera.

El comercio al por mencr se clasifica en primer lugar par tipo de lugar de venta (comercio al por
menar en comercios; grupos 471 a 477; comercia al por meror ne realizado en comenios: grupos
478 v 479), El comercio al pormenor en comercios incluye la venta al por menar de productos usados
{clase 4774}, En la venta al por mener en comercios se estabiece otra distincidn entre venta al por
menar en comercios especializados [grupos 472 a 477) v venta al por menor en comercios no
especializados (grupe 471), Cada uno de esos grupos se subdivide a su vez en funcidén de la gama de
productos vendidos. La venta al por menor no realizadz en comercios se subdivide atendiendo a las
maodalidades de comercia, como venta al por menor en puestas v mercados (grupo 478 v otras
actividades de venta al por menor no realizadas en comercios, come venta por corres, venta a
damicilic, venta mediante maquinas expendedaras, etc. (grupo 479].



Los productos gue s venden en esta divisidn se limitzn a los denaminadas hienes de consume, ¥
por o tanto no abarcan los productas que no se suelen vender al par menor, coma cereales en
grana, minerales, magquiraria, industrial, etodtera,

En osta divisién se clasifican también 12s unidades que venden &l publico en general mercancias a la
vista, coma ordenadores personales, articulos de papeleria, pinluras o madera, aunque 505
productos no estén destinades exclusivamente al consumoe personal o domestica. Los productas
pueden ser ohjeto de algun grado de elaboracion, pero salo en relacidn directa con la venta; por
gjemplo, seleccidn, clasificacidn o reempaguetada de productos, instalacian de aparatos de uso
demastica, etcatera.

Tamhién se incluyen la venta al por menar par comisionistas v las actividades de las casas de subastas
Al por manor,

471 Wenta al por mencr en comercios no especializados

472 Nenta al por menor de alirentos, bebidas v tabaco en comercios especializados

473 Wenta al por menar de coembustibles para vehiculos automotores en comercios
especializados

474 Wenta al por menor de equipo de intormacion v de comunicacionss en comercios
especializados

475 VWenta al por menor de otros enseres domésticos en comercios especializados

476 Wenba al por menor de productos culturales v recreativos &n comercios especializados

477 Venta al por menor de otros productos en comercios especializados

478 Venta al por mencr en puestos de venta y mercados

479 Venta al por menor no realizada en comenclos, puestos de venta o mercados

1.3. Definiciones;

Fn primer lugar, s& definen Ins tres conceptos centrales de precios del Sistema de Coontas
Macicnales: el precio bdsica, of precio de productor y 2 precio de comprador, La razdan de la existencia
de diferentes tipos de precios estriba en que lo que el comprador paga ¢ 1o gue el vendedor recibe
fe s e ntico,

Precia bdsico: Fs la centidad que recibe el productor del comprador por una unidad de un bBien o
servicio preducido. Asi, debe excluir cualguier impueste que grave la produccian (es decir, los
impuestas sobre los productos) v debe incluir las subvencionss a la produccidn que recibe el
productor. Ademas, excluye los gastos de transporte facturados separadamente por el productar. El
hechi de medir iz produccion en funcion de los precios bdsicos permite que el valor refleje mejor @
volumen.

Precio_de productor: Es el precic basico mids los impoestos sobre la produccidn Rclurados al
eomprador, menos las subvenciones recibidas del gebiemo par el productor. También se defina
coma la cantidad que recibe el preductor del comprador por una unidad de bien o servicia cbtenido
coma produccion, menos cualquier W& o impuesto deducible andlogo Facturado al compradar,
Excluve cualquier gasto de transparte facturadn de forma separada por ef productor.

Precio de comprador: Es [z cantidad pegada por el compradoer por una unidad de produccidn, mencs
los impuestos facturados por elvendedor, pero deducibies por el comprader. Debe sar igual al pracio
de productor mas los costos de transporte v los margenes comerciales sobre los productes,

En el casy de los servicios, los precios de producter v comprader han de coincidir, en peneral y
prescindiendo de cualquier WA no deducible, va gue estos los suministra directamente el productor
af usuario, Aungue de hecho existen minoristas en el drea de los servicios (como las agencias de viajes
en al turismal, la iguaidad de ambos precios sigue manteniéndose, yva que el S3CHN, por convencian,
tratz a estos minoristas cormc productores de otros servicios distinbas de los servicios fomerdalios,
Cuando los bienes se adquieren directamente de sus productores originarios, fos dos precios citados
tienden igualmente & caincidir en muchos casos, aungue puede haber olros cazos en los gue haya



que considerar los margenas de transporte. En cualguier caso, la distincion entre el precio de
comprador ¥ el de productor resulta pertinente en el caso, fundamentalments, de los bienes que
pasan por las cadenas de distribucion del comercio al por mayer v al por menor.

Margen de distribucidn: Es el valor de los servicios de transpare ¥ comercializacion prestados para
entregar las mercancias (nacionales e importadas) desde los establecimientos de los productores o
importadores a los compradores finales [pmpresas y hogares).

margen de Comercio: Comesponde al valor del margen de distribucion descontando el costo de los
servicios de ransporte,

Produccién de comercio: La produccién del caomercia al par mayor vy al por mener se mide por el valor
de Ios margenes de comercio realizados sobre los bienes que venden. Los bienes revendidos no se
incluyen en la produccién ni en fos consumas intermedios del comercia mayarista ¥ minorista, Los
margenes de comercio v de transparte incluyen los mdrgenes de comercio mas cualguier gasto de
transperte pagade por separado poar el comprader al hacerse carge del bien en el momenta v lugar
requeridos.

Coslo de bransparte: Bl costo total del transporte de un bien desde el lugar en que se fabrica hasta el
lugar en que el comprador se hace cargo del mismo, puede incluirse en diversas partidas. 5 el
productor transporta el bien o hace que sea transportade sin costo adicional para el compracgor, esos
gastos de transporte estardn incluldos en el precio bdsico. 51 el productor transporta los blenes por
si mismao, esto representa una actividad awxiliar v los costos individuales se incluyen, aungue sin
identificarse; como costos de transporte. 5 el productor paga a un tercero para gue transporte los
bienes, el transporte figura come uno de los costos intenmedios para el productor.

Andlopamente, los comercianbes mayoristas v minoristas pueden hacer que los bienes sean
trazladados desde donde elios 2 hacen cargo de los mismos, hasta donde se hace cargo otro
cemprador. Lo misma gue en el caso de los productores, estos gastos se incluven en el margen
comercial i no se cobran por separado al comprador. lgualmente, comoe sucede en el caso de los
productores, dichos gastos pueden representar una actividad auxiliar de los comerciantes mayoristas
v mincristas o la compra de un servicio Intermedio, incorpordndose de esta manera en los mdrgenes
comerciales.

Finalmente, cuando el transporte se acwerda de modo que el comprador tiene que pagar los gastos
de transporte, aungue éste o realice el produrctor o el comerciante mayorista o minorista, dichos
gastos se identifican, por separade, bajo la forma de mdrgenes de transporte,

Con fines analiticos, &l componente total de los servicios de transparte n los margenes de comercio
v ransporte — compuesto de os margenes de transporte proplamente dichos v de los servicios de
transporte incluidos en los margenes comerciales = puede analizarse por separado en una version
del cuadro de oferta y utilizacidn,

Coeficiente de Comercia: Es el porcentaje de las ventas de productos nacionales o importados que
son intermediados por el Sector Comerncio.

Tasza de margen de distribucidn: €5 1a relacidn entre el margen de distribucidn ¥ ef precio productar.
Indica la proparcian del servicic de distribucion schre el precio de productor.

Valor del margen de distribucidn: Dado que el margen de distribucidn es un precic, 2l valor del
margen es este precio multiplicado por Iz cantidad de producto distribuido por todos los agentes que
intervienen en la distribucién,

Marpen de distribucian total d= la Economia Macional

En el proceso de calculo de Cuentas Nacionales, la determinacion del nivel de margenes lotales de la
Eccnomia cumple dos okjetivas fundamentales: por una parte, determinag el principal componente
del valer de produccidn de Comercio. La segunda aplicacién de los mdrgenes es entregar



antecedentes que permitan llevar la valoracién de la produccion y las importaciones desde el precio
de praductar 2l precio de usuaria.

Marzen de comercio secundario: El servicio de distribuecidn puede ser realizado tanto por 2l Sector
Comercio, siendo su actividad principal por escelenciz, como por olres agenles econdmicas,
dencminada en este case produccidn secundaria, Estos margenes atipicos forman parie de la
produccion secundaria de la actividad donde se gererarcr.

Margenes de las empresas comerciales: & nivel de empresa, € margen s¢ obtiene restanda al valor
de las ventas de mercaderias el costa de bn vendido.

Reventa de bienes usados: Otro aspectn concaptual gue se presenta en las cuentas de Comersio, s

la necesidad de dislinguir fas transacciones de bienes nuevos de las de bienes usacos, Por
canvencicn, se cansidero la reventa de hienes usados coma una actividad del Sector Comercia.

Comisicnes de comercio: Las comisiones de comerdo se producen como page de un servicio de venta
de blenes porencargo de terceros, Ls una actividad prapia de caomercio, sin embarga, no hay cambic
de propiedad del bien entre el agenta que encarga la wenta y el gue presta el servicio de reventa, por
lo que no s considera margen sina comisidn. Al igual que cualguier ofro servicio, este pusde ser
plorgado por el sector comercio, o bien puede constituir Una produccidn secundarla de obros
seftores productivos.

1.4. Aspectos generales de la metodologia actual para la medicién de Comercio.

Para medic los margenes de comercio se deberd contar conuna muestra representativa de productas
con el shisto de determinar las precios de productanfimportador v usuario, extremos de la cadena
comercial, La diferencia entre ombos define el margen de comercio desde [z dptica de los productos.

Los productos nacionales elegides se seleccionan de acuerda a su ponderacicon relativa dentro de la
oferta nacional industrial®, buscanda representatividad al primer nivel del Clasificader Unice de
Productos [CUP) utilizado por el Banca Central para la compilacidn de lzs cuentas de produccion con
referencia en el afo 2013; adicionalmente, la seleccion de productos especifices dentro de un CUP
considerara los canales de comercializackin para cada producte, En tante, los productos impartados
s selecrionan en base & los registros de Aduanas y siguiendo un procedimiento analitice gue
considere entre otros factores: actividad comercizl de las empresas importadoras, estructura de
imperlaciones por partida arancelaria v permanenca en el tempo de la importacidn del bien
seleccionade’.

La incarporacion de productos al primer nivel del CUP on la canasta nacional e impartada depende
de la relevancia del arigen nacinnal 2 importado dentro de |a matriz de conciliacion de margeness de
comercio, la ausencia de fuentes alternativas v los resultados abtenidos en levantamientos
anleriores,

El margen de camercio se genera por 3 intermediacion comercial de bienes, can diferentas dastinas.
Los productos sujetos a mdrgenes de comercializacidn provienen de: agricultura, industria
manutacturera, pesca extractiva e importaciones. Bl presente estudio restringird su cobertura sdlo a
Izs productos industriales nacionales e importagas,

Un esguema simplificado de la red de distribucion seria el siguiente diagrama construido para cada
producte o grupo de productos®,

Visasado ol ioformacke do la EMIA 2006 impusada pes el bance ¥ iaicnda coma informaziin de contraste Ie ERIA
Ehl e

Bz cn lea regigtios de Aduvana de los aficg 2000, 2007 v 218,

UTemadn de “uba de irventario de lContabildat Macional de Espana™,



Esquema de los diferentes lipos de camales de distribucidn de les bienes.

DOutput 10 = 0 g+ 0a+0c+0p)
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Demands Intermeadia v Final

Canal &: Del produckar &l consumidor directamente: sin margenes de distribucian.
Canal B! Del productor al consumidar a través de un comerciante mayarista,
Margen cargado;: Me.
Canal C: Del productor al consumidaor a traves de un comercianbe mayorists mas un
comerciante minorista. Margen cargado: WMo, (Mayorista)) Mo (Minorista),
Canal 0; Dl productor al consumidor 2 través de un comerciante minarista, Margen
rargado Mp.

Como 52 observa en el diagrama, cada demandante puede adguirir el preducta bien del agents
mincrista, bien del mayorista o blen directamente del producter, siendo el precio gue paga diferente
ern cada caso; incluso los operadares comerciales pueden cargar margenes diferentes para un
producto dentro de un mismo canal dependiendo del tipo de comprador, Lo gue interesa no &5
determinar todo el proceso, sino mds bien el resultado final de coeficiente de comercia.

2.1. Obletlvo General

El chjetive general es disponer, para cuatro trimestres de los afios 2019-2020, de antecedentes de
precios, a nivel de productar / impertador y de usuarics, para el calculo de los margenss de comercia,
de dos muestras representativas de productos nacionales e importados, seleccionadas por el Bancao.

2.2. Objetivos especificos

Los objetivos especificas del estudio son;

it Obtener los precios productor v usuario par@ un subconjunto de productos nacionales &
importados seleccicnados en a canasta, referidos a cuatro trimestres de fos afios 2009-20020,
que tengan interseccidn con los precios dispenibles en el INE en las bases del IPP e IPC.

ii] Chbtener los precios productor v usuario para el total de la muestra de productes nacionales

£ importados seleccionados por el Banca, sin interseccion con las bases de precios del [NE, a
traves del levantamiento de una encuesta dirigida a empresas productaras e importadoras y



a puntos de venta, Estos precios deberdn ser recogidos en cuatro levantamientas en un
periado de un ano.

Il CARACTERISTICAS TECNICAS DEL ESTUDIO

El Banco impartird las directrices generales v orientaciones Wenicas del provecto de Mdrgenes de
Comercio. Dichas directrices se refieren a los siguientes puntos:

3.1. Directorio

Ef Banca proporcicnard el lstado completa v priorizado de empresas productoras cerrespondientss
a los productos seleccionados para |2 ranasta naciongl de acuerdn a la Encuests Nacional Industrial
Anwal del INE. En el cazo de los productes importados, el Banco, proporcienard el listade priorizada
de las empresas importadoras correspondientes a la actividad Comercio gue imporlan mds del 75%
del valor de los productos seleccionados para la canasta.

CHIME propondrd al Banco el directorio definitive de empresas v puntos de venta seleccionadas para
la Encuests de Mdrgenes de Comercio gue se deberd efectuar a los productos nacicnales e
importados Dicho directorio deberd cubrir [3s empresas mas relevantes en téminos de montos de
ventas e importacién y los puntos de venta mds representativos para los productos de la canasta,

3.2. Formularios

En la consufta de precios para los levantamientos, el INE, podrd wtilizar los formatos de los
formularios que ocups habitualments e la recoleccion de los precios del IPC e IPP. En estos
formularios se deberd identificar el producta a encuestar definiendo sus atributos (marca,
cormpesicicon, unided de medida, entre olras), ¥ se recoperd ef precie del producte solicitada, El
disefia e implementacidn de estos formularins estars a careo del INE, previa aprobacion del Banco.,

3.3. Mecanismos de control y criterios de validacien

Los mecanismas de control en el proceso de recogida de datos, espedilicaments, aquellos que se
aplican a los encuestadores a fin de verificar que oz antecedentes recopilados sean fehacientes, v
los criterios de validacion de datos para este estudio serdn los mismos que el INE aplica 2 los
levantamientos habituales de precios de IPCe IPP, 1os cuales se detallan an Anexo 2.

Adicionalmente. el Banco requiere Iz incorparacion de Ios siguisntes criterios de validacidn de la
inforrmacian,

1) validaciones intra levantamisnto:

a) Verficacion de procio usuario mayor gque precia producter, & fin de no abtensr
margenss negativos en el procesa de caloula.

b} Werficacidn v justificacidn de casos en que el coeficiente de variacidn entre las
distintas ohservaciones de un precia usuaricopara un misemno descriptar sea mayer al
10035,

¢ WVerficackiny Justificacién de casos en que el margen sea superior 2l 80% en el caso
de productos nacionales v mavyor al 100% on el Caso de productes importados,

21 validacidn inter levantamientas:
3] ldentificacion de efectos estacionabes en algunas procuctas,
bl Werificacidn v justiticacion de casos en gue la variacion inter levantamientos del

margen por descriptor sea superior al 103,

Eventuales casos de datns fuera de ranpo sepon los criterics anteriores deberdn ser
justificados por parte del IME,



3) Conbraste con otras fuentes de Informaciéng El INE deberd contrastar el resultada de sus
levantamientos con otras fuentes de informacion disponibles, que serdn facilitadas por el
BCCh ¢ definidas de manera caonjunta,

al Declaracion de importaciones de Aduana.

b Infarmacion publica de precios.

3.4, Antecedentes gue proporcionara el Banco

3.4.1. Productos Nacionales e Importados

La composicidn de la canasta de productos nacionales e impoertados, objeto del presente estudio,
es |a gue se indica a continuacicén:

Cuadra MN™1: Composicion Canasta Productos Nacionales e importados

Canasta de Produckos M" de productos [genéricos)
Maciona| 113
Importada h 139
Total 252

A partir de esta canastz de productos genéricos, &l INE propandrd 2 detalle de las variedades v

nomero de descriptores a considerar en el estudio, como parte de las actividades consideradas en
los puntos 5.2 v 5.3 de estas bases técnicas.

El ndrmera de variedades propuesto eskard en un rango de 340 & 400 para la canasta nacional v de
350 a 420 para la canasta imparteda; de este moda, el estudio considerara un total de entre 590 v
B30 variedades,

Er tanto, el nimers de descriptores propuestos estard en un range de 900 3 1100 para cada una de
las canastas; de este mode, el estudio considerard un lotal de entre 1,800 a 2.200 descripbores.

En la evertualidad de que el empadranamiento por parte del INE de las empresas productaras 2
imporladoras de los productos genericos de ambas canastas, nacional e impartada, permitiera
cancluir gque dichos productos ya no son relevantss o se han madificado sustancialmente, sera
posible reemplazaries o incluso eliminarlos, previa evatuacian v aprebacién del Bance, Lo mismo
aplica para lasvariedades v descriplores propuestos por el INE para cada uno de los productos.

3.4.2, Directorlo

Coma referencia para Iz seleccion del directorio definitive de empresas v puntos de venta, el Banco
proporciona un listade completo v priorizado de empresas productoras correspondientes a los
productos seleccionados para la canasta nacional (a partic de la EMIA 2015 ¢ 20168}, v un listado
pricrizado de las empresas importadoras correspondientss a la actividad Comerclo gue importan
mds del 75% del valor de los productos seleccionados para |z canasta importada (3 partir de los
registros de Aduana 2018].

Canasta MN* de empresas
| Macional 1.589
i Importada 745

Tatal 2.235




3.5 Requerimientos de Precios

e requerird precios mensuales para cuatro trimestres calendario en un pericda de un afio. Las
tanastas serdn divididas en 2 sub muestras de tamafio similar y los precios de |a primera sub muestoa
estaran referidos al segundo mes del Lrimestre, mientras los precies de la segunda sub muastra
estardn referidas al tercer mes del trimastra.

Fri el raso de productas que INE levante precios mas de una vez al mes, s¢ solicita el promedio
mensual; para el resta de los productes, el precie cheservado. Los productas con levantamientas mas
de unaver al mes deberdn seridentificados por el INE ensu propuesta de variedades v descriptores,

En genaral, sB requerira un mirimo de tres establecimientos para las observaciones de precio wsuario
de cada descripter, Ln el case de gue el producto sea comercializado en manos de tres puntos de
venta, se podra flexibilizar este minirmo previa aprobacion del Bango.

Fr el rasec de una seleccion de bienes de consumo durable, se requerisa que las observaciones de
precio usuare se levanten Lanto en establecimientos fisices como en los sitios web de las respectivas
empresas comercializadoras. Los produclos comespondientes se detallan en el Anexa 3, definide por
el Banco.

3.5.1 Precios de Productor/Importador

Bignes Macionales: Los precics delos blenes de origen naclonal 32 obtendran del IPP, complementadn
can levantamientos adicionales para alcanzar una cobertura adecuada de variedades v productos.
Loz pracios de los productos que se comerdializan en moneda distinta al pesa se informaran tanto en
la rmoneda de la transaccion como en moneda nacional,

Bignes Importedos: Los precios de los bienes de origen importado se obtendrdn a través de
levantamientos especiales para estos efectos, considerando las principales importadores de cada
producto, Bl precie requerido corresponderd al valer CIF de 3 importacidn, flevado a la unidad de
medida definida para cada descriptor. Los precios se informaran tanto en la moneda de [a trangaccidn
camo en moneda nacienal,

La transformacion a moneda nacionzl, tanto para los productos nacionales como importadas,
considerard el tipa de camble del periode de levantamiente, Es decir, 5i el precio es un promedio
mensual, s transformard en base al tipo de cambio observado promedio mensual, S el precio
comesponde a un dia en particular del mes, s& transformard con el tipo de cambio de ese dia
pspacifico,

2.5.2 Precios Usuario

Loz levantamientos de precios dependerin de les tipos d2 bienes.

Bignes de Consurmi: Los precios de los bienes de consumo se obtendran del IPC, complementado
can levantamigntos adicionales para alcanzar una cohertura adecuada de variedades y productas.

Bienes Intermedio vy Capital: 5¢ levanlamdn res chservaciones para cada desoriplor, excepto que sean
comercializadas por un nimero menar de establecimientos,

El Barca proveera al INE el listada de bignes que corresponden a bienas de consuma, intermeadio o
de capital como desting predominante.



3.6 Perioda de levantamiento y referencia del estudio

Los precios seran recelectados mediante cuatro levantamientos trimestrales para recoger los precios
referidos a los meses de noviembre v diciembre de 2019, febrero ¥y marzo de 2020, maye v junic de
2020 v agosta v septiembre de 2020°, en los cuales se deberdn recoper el ndmaere de observaciones
Gue estipule el Banco de acuerdo a parametros definidos en el punto 3.5.

Ln el caso de precios usuario, Ios perindos de levantamiento coincidiran con las periodos de
referancia, mientras que en el caso de los precios de productor e importader el levantambento se
realizara durante el mes siguiente al perindo de reterencia.

Por otra parte, aquellos precios observados periddicameante por el INE seran proparcionados para
los mismos periodos en que se realicen los levantamientos.

V. GESTION.

La programacidn del provecte deberd describir el método v actividades gue permitivan |2 obtencidn
de los productos de estas bases técnicas.

Para evaluar el avance del provecto se desarrcllardn reuniones de coordinacidn v trabajo en las gue
participaran 2l jefe del proyecto ¥ su contraparte técnica del Banco.

Luezo de cada enbrega de bases de dates & informes por parte del INLE, el Bance proparcionard en el
plaza de dos semanas un informe de feedback con ohservaciones a los productos entregados par el

INE.

El equipo de trabajo deberd ser propuesto por el INE junta con la propuesta presupuestaria, de
acuerdo a las actividades programadas y deberd incluir analistas profesicnales.

V. ACTIVIDADES DEL INE.
El INE deberd realizar las siguientes actividades:

51. Comparacidn de las bases de preclos del IPP [productos de orgen naclonal) € IPC con los
productos nacionales e importados seleccionados por el Banco.

D esta comparacidn se derivan cuatro suboonjuntos:

il Productos seleccionados par el Bance con presencia asimilable [dada la especificidad de los
productos) disponibles en las bases de datos de precios del IPF e IPC.

i) Productos seleccionados por el Banco con presencia asimilable [dada |3 especiticidad de Ins
productos) v disponibles sélo en las bases de dates de precios del IPP,

iii} Productos seleccionados por el Banco con presencia asimilable (dada la especiticidad de los

productos) v disponibles sélo en |2 base de datos de precias del IPC,
v} Productos seleccionados por el Banca sin ninguna interseccidn con las bases de datos de
precios del IPP e IPC.

5.2. Determinacion de productos especificos
El INE definira, en conjunto con el Banca, los praoductos especilices [varedades y desoriplores) a

inclyir en &l estudin, indicandn sus atributns: marca, composicion, unidad de meadida, presentacion,
enlre otros, Estas variedades v descriptores incluirdn agquellos presentes en la interseccién de las

Y Los precios é2 lo primera suh moestrn estarin referiilos o los meses de noviemare de 2009, Gebrers 2020, mawas 20200y
agosio 20240, Por au pacts, W8 peccios de la sspenda sub messtoa sstandn referidos n los meses de diciembre 2319, mares
PR junine 2020 y seplienahre 2020



bases de datos de precios IPP e IPL, asi como variedades v descripleres adiclonales para alcanzar una
col=rturs adecuada de cada una de los prodoctos g2néricns seleocinnados.

5.3. Adecuacion del Directorio, unidad de informacion, ambito de aplicacion y cobertura

El INE adecuard el Directorio de empresas productoras/importadoras v puntos de venta, en conjunto
con el Banco, a objeto de sy utilizacién coma marco de Iz encuesta de precias na intersectados en
5.1. Este trabajo consiste en comparar el Directorio proporcienado por el Banoo v el Directorio del
IME empleada en la recoleccion de precios del IPP & IPC,

La unidad de observacidn serd la empresa, que rorresponde a la combinacicn mas pequena de
uriidades juridicas que constituye una unidad organizaliva produclora v de comercia ¥ que dispans
de un cierta grado de autonomia en la toma de decisinnes.

El smbito de aplicacion corresponde a las empresas producloras de bienes v de comercio
{importadores y puntos de venta) seleccionadas. En muchas ocasiones [s comercializacion de |a
produccidn esta centralizada, éste es el ase de empresas came reflnacidn de azdcar, elaboradoras
de cervera, v otras. £5 mas representativa el precio de la empresa porgue pondera fos diferentes
precios a nivel de establecimiento. Ligicamente, existirdn casos en gue [a unidad de observacidn
podrd ser el establecimiento.

La cobertura gecerafica del estudio referico a los puntos de venlas serd fa Regidn Metropolitana. En
cambio, € levaptamienta de los precies de productorfimportador gquedard: determinade par la
localizacion de las empresas comrespondientes. En aguellos cases de rmultiunidades con casa matriz
en Santiaga, 52 puede centralizar en esta ciudad la solicitud de informacion. Para los productos
intermedios v de capital que no se comercialicen en Santiago, se deberdn encueslar [as emprosas en
las repiones respectivas, aonline, por correa electednico o telefonn, v en casa de na obtener 1z
informacidn se procederd a reemplazar la Fuente de informacidn,

5.4, Implementaclén de Formularios

FI IMF estard a rargn del dissfa e implementacion de los formuolerios requeridos para al
levantamiento de las encuestas, previa aprobacidn del Banco, Estos formularics podrian tener 2l
misma formata que utiliza la institucion en la recoleccion de precios del IPP 2 IPC.

£.5. Desamolle de pruehas piloto

CFIME realizara levantamientos pilota conside rando casos de productos que presentaren diferencias
importantes entre la taza de margen de! estudie de la compilacién de reforencia 2013 v lo gue
finalmente guedd implicito en los Cuadros de Oterte-Utilizacion tras 2| procesa de conciliacién.
Asimismo, se considerardn productos que a juicio del IML pudieran presentar dificultad de
levantamiento. El piloto tendréd una durscicn minima de dos meses.,

5.6. Levantamiento {recogida de informacidn)

ENME levantara la informacicn, principalmente "in situ” dzda que el fipe de informacian requerica
hate necesaria una entrevisla con el informante en el casa de las empresas productoras e
imporadoras {que generalmante 25 a nivel gerencial) o levantamiento en los puntos de venta en el
case de precio wsuario, Mo obslante, se poded utilizar levantamiento enling, por corres electranion
fax o teléfono segin necesidades, por ejemplo, s5ila casa matriz se encuentra fuera de Sanliago.

Ademas, utilizard coordinadores v analistas que revisaran en detalle los precios encusstaclos ¥ los
validardn can infarmacidn adicional [fuentes de contraste] o con test de consistencias. La informacidn

para la realizacion de contrastes serd provista por el Bance ¢ definida de manera conjunta.

5.7, Validacion



Efectuar validaciones & la encuesta v a los margenes obtenidos de acuerdo a las normas de
procesamienta de la informacidn habituales ¥ las requerndas por el Banco, segdn la indicado en el
apartado 2.3 v el Anexo 2.

5.8. Entrega de bases de datos e informes

El INE preparard las bases de datos con ls informacidn procesada, incluyvendo coma minime las tablas
v camposde la base de datos Indicados en ¢l Anexo 4 proporcionade por el Banco. Dentro de la base
de datos s& incluird un campa de ohservacinnes donde se especificaran las justificaciones respecto
de dalos andmalas,

Ll INE acompafiara la entrega de las bases de datos correspondientes a los cuatro levantamientos
con un informe respecto de:

I} Los métedos vy decislones téonlcas aplicadas en el proceso de recogida v validacidn de
infarmacian

ii]  Andlisis general de resultados.

il Andlisis de casos especlales, contraste con otras fuentes y justificacidn de casos fuera de
rango, de acuerdo a o indicado en el apartado 3.3,

Posterior a la entrega de las bases de datos e informes, e INE deberd colaborar en la aclaracidn de
inconsistencias que se presenten en el procesamienta de los datos v su analisis, por parte del Bancao.,

Wi. PRODUCTOS.
Los prod uckos gue e INE deberd entregar son 1os siguientas.

i} Propuesta de productos especfices (vanedades v descriptores) para Ia canasta nacicnal e
importada y planificacidn del proyecto.

] Cuatro entregas trimestrales con el resultado de cada uno de o5 levantamientos, incluyendo:
al Hasesde datos trimestrales” con los antecedentes de precios provenientes de los productos
intersectades con los precios del IPP e IPC vy de fas encuestas complermentarias, de acuerdo a
los cuatro subconjuntos establecidos en 5.1, Es decir, base de datos de productas, empresas,
precios productar y usuario ¥ margenes por descriptar,

b) Informes trimestrales.

i} Entrega de basze de datos consolidada e Infarme final, Incluyendo la documentacién de las
diterentes tases del procesa.

* Lsla base e ditos deberd contener los atribiutos especificos que selicite el Baneo.
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Calendario Estudio de Margenes de Comercio.

Seleccidn Encargados m ]
Mamhramienio encargado de proyecto BCCH Marze 2019 |
Marhramirnta encargado de pravecto IME | Marzo 201% =
Labores de Pre-Procesamiento analitico de la encuesta |
Determinacian de variedades por producto _ Mayo 2015 s
Propussta de variedzdes-descriptores y planificacion del proyecta (7] 2 5!2‘[‘.'||.IL“I1|:III'E 2019
Neterminacian final descriptores y muestra de establecimizntaos Septiembre 2019 -
Disefio y adecuacion final de tormularios Sepltiembre 2019
Levantamiento piloto Septiembre-Octubre 2019
Levantamiento de informacion

Encuesta de Precios Usuario (primer |E"l.l'-:|rl|.|:'|h'|l‘='l"l|.lfl:| Moviembre-Diciembre 2019
Encuesta de Precios Froductor e Importador {primer levantamienlo) Diciembre 2019-Enero 2020
Encuesta de Precios Usuario (segundo levantarm iE‘I"I-lL;iI Febrero-Marzo 2020

Encuesta de Precios Productor e Importador {segundo levanlamiento] Marzo-abril 2020

Encuesta de Precios Usuario (te reer levant ntarniento) Mayo-lunio 2020

Encuesta de Precios Productor e Im p_qua-::Icnr {lercer levantamienta) Junlo-Julio 2020

Encuesta de Precios Usuario (cuarlo levantamienle) Agosto-Septiembre 2020
Encuesta de Frecn-::nz. Produclor e Im portader cuarta levantamienta)  Septiembre-Octubre 2020
Labores de Pr-ncnﬁarmcntn analitico de los Ievantaml&ntns

Andlisis de consistencia precios consumidor {primer l2vantamienta| Moviembre 2019-Enermo 2020

| &ndlisis de consistencia precios productor & impertador (primer
| levantamiente)

| Andlisis ¢ da consistencia mdrgenes (primer levantamiente) Diciembre-Febreno 2020
| Andlisis de consistencia predios consumidor n:seg undo levantamienta) Febrero-Abril 2020

'.'!'I"Idllh s de consistencia precics productor e importader (zepundo
I levantamiento) : _
| Analisis de consistencia margenes (seeundo leva ntarnlentu:l Marzo-Mayo 2020
Andlisis de consistencia precios consumidor {tercer |E'l.l'-:||"l‘t:|-I'|I'i=‘rI|.Cl] mlayo-Julio 2029
Analisis de consistencia precios productor e imperlador (tercer
| leva ntamiente)

| Anilisis de consistencia margenes (tercer lRvantamientn) Jufio-Apgosto 2020

Diciarmbre-Febrera 2020

Marzo-Mayo 2020

lunig-Agasto 20240

Analisis de consistencia precios consummidor fouarta levantamienta) Mgosto-Octubre 2020

Analisis de consistencia precins productor & importador (cuarto

Sepliambre Noviembre 2020
levantamiento)

Andlisis de consistencla mérgenes (cuarto levantamiento) septiembre-Moviembre 2020
Entregas de Resultados

FI'I‘[I'E-EB hase de datos 17 sul muestra |primer levantamienta) ¥ Enera EEIID

Entrega base de datos 27 sub muestra {primer levantamientao) 7 Febirero 2020 1
! Entrega base de datos consolidada e informe sprimer levantamiental *) 28 Febreno 2020
| Entrega base de datos 17 sub muestra {segunda levantamienta) £ Abril 2020

Entrega base de datos 2° sul muestra {segunda levantamienta) 7 Mayo 2020

Entrega base |_'|E.' dat-:r:. c;uns.-:ulldada g informe (segunda levantamisenta)

] 259 Mlayo 20247

Entrega base de datos 1° sub muestra ftercer levantamisnto) M lulio 20020

Entrega hase de datos 2° sub muestra {tercer levantamisnto) # Agnstn 2020

Entrega base de datos consoficdada e informe (tercer levantamisnto) (*) 31 Agosto 2020

| Entrega base de datos 1° sul muestra {cuarto levantamisnto) 7 Octubre 2020 Nk
Entrega base de datos 27 suly musstra {cuartn leventamianta) & Noviembre 2020
Entrega base de datos consalidada e informe douarta levantamianta] I:‘,l 3ﬂf‘-.|ﬂl.'|r_:m|:|r-2 2020
Entrega base de datns consnlidada de los cuatro levantarmientos A0 Moviembre 2020
Irforme Final [*) (15 Diciembra 2020

Mata (*): Producles asociados o 1.1.J|;;L1:1



Vill. ANMTECEDENTES PROPORCIOMADDS POR EL BANCD.

Muestra 2018,

Esta base contiene una seleccian productos nacionales e impartadaos ¥y empresas productoras e
importadoras para el estudio de Margenes de Comercio del afio 20018, La seleccion de produclos se realiza
consideranda su importancia relativa dentro de la oferta nacional e importada qgue es objeto de
cemerclalizacldn, Para ello, en el caso de los Productos Nacionales se utilizd comao informacidn directa la
informacion de la EMIA 2016 (en su version imputada por el Banco), ¥ como cantraste la ENLS 2015, ambas

elaboradas por el INE, ¥ para los Productos Importados se utilizaren Ios Registros de Aduana para los afos
2016, 2017 v 2018, La seleceion de laz empresas se realizd considerando su volumen de produccion &
impartaciones, respectivaments.

El detalle de las canastas de productos nacionales e imporados sujetas a estudic, se acompafan en un
archiva con formaio en base de datos Excel, coma parte integrante de estas bases técnicas. Este archiva
contiens, o indicado en el punta 3.4,

- Productos Macionales: 113 productos genericos nacionales con sus respectivas descripciones, codigos
CUP v Codign CCP 2.

Lmpresas Productoras; 1589 empresas productoras con identificacidn de But, Codigos CCF 2 v
ranking dentro de |l produccion industrial & nivel nacional.

Productes Impoerlados: 139 aranceles con sus respectives nombres v codigos CUP
Empresas Impertadoras: 746 empresas impertadoras principales identificadas a través de Ruk v
Cadizgos arancelarios 34 2017 v ranking dentro de las importaciones.

IX. ANEXOS

AMNEXOD 1: Canastas y directorios proporcionados por el Banco

El archivo Excel, denominade "CanastaPMIZ0LE slsx” forma parte integrante de estas bases t&cnicas, v
contiene el detalle de las canastas de productos nacionales € importados v el listado pricrizado de
emprasas productaras correspondientes a los productos seleccionados para fa canmasta nacicnal v de
empresas comerciales importadoras de los productos seleccionados para la canasta importada, entregado
por el Bance como referencia para la determinacion de s muestra de establecimientos.

ANEXD 2; Mecanismos de control y criterios de validacion habituales del INE.

El archive denaminado "™Walidaciones IMNE.pdf, forma parte integrante de estas ases téonicas, ¥ contiene
las técnicas v criterios aplicados habitualmente par parte del INF para asegurar |z calidad del indice [PC,

ANEXD 3: Productos con levantamiento en establecimientos fisicos y online,

El archivo denominade "Preductos Internet.xlss” forma parte integrante de estas bases téonicas, v
conticne el listado de productos de [a canasta pacional e importada que deben ser levantados tanto en
estahiecimientos fisicos coma en los sitios web de las empresas comercializadaras,

ANEKD 4: Esguema de base de datos.

El archivo denominada "Tablas_BD.xsx”, forma parte integrants de estas bases técnicas, ¥ contiene la
estructura de las tablas de las bases de datos requeridas como minimo por el Banco.



Constan las firmas de Guillerma Patillo Alarez, Directar Macional del Instituto Macional de Estadisticas;
de Mario Ulloa Lopez, Gerente de Geslidon Contable y Plantficacian del Banco Central de Chile y de
Francisco Ruiz Aburto, Gerente de Estadisticas Macrosconamicas del Banco Central de Chile,

ANOTESE, REGISTRESE ¥ ARCHIVESE.

BN

Ar ‘ onal de Estadisticas

- Gabinete Direcodn.

- Subdireccicn Administrativa.

- subdireccion de Operaciones,

- Subdireccion Tecnica.

= Deplo. de administracidn v Finanzas,

- Divisian Juridiza. [sebastianfigueroa@ine.cll
- suhdepto. de Partes v Registros.
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BANCO CENTRAL DE CTITLE

ADENDA N1

CONTRATO MARCO
COMPILACION DE REFERENCTA 1018

ENTRE
EL BANCO CENTRAL DE CHILE
Y

EL INSTITUTO NACTONAL DF. ESTADISTICAS

En Santiago, & 13 DE AGOSTO DE 20149, cntre ¢l BANCO CENTRAL DE CHILE,
organismao autdnomo, de derecho plblico, RUT N® 7.0258000-1, representado legalmentea,
segin se gercditard, por don MARTO ULT.OA LOPEZ, Gerente Geslicn Contable v
Planiticacidn v por don MARCELO SIMONETTI PLANL Jefe de Dopartamento
Adguisiciones, todos domiciliados en Apustings W 1130, comuna v ciudad de Santingo, en
adelante “¢l Banco™, por una parme, ¥ por la otra, el INSTITUTO NACIONAL DE
ESTADISTICAS, RUT N° 60.703.000-6, representado lepalmente, segin se acreditard por
s LHrecror Wacional, don GUILLERMO PATTILLO ALVAREZ, ambos domiciliados en
Morandd N¥ RO, pisa 22, de lo comuna ¥ ciudad de Santiago. en Lo sucesive "el INE", se ha
comvenido [o sipulents;

PRIMERO: Antecedentes generales,

Fl Banco y el TNC mantienen vigente el Contrato Marco N* 3894 por “Compilacion de
Foforencia 2008", para cumpliv con el ohjetiva de elaborar la Compilacion de Referencia
2018, mediante la elaboracion de informacion estadistica no habitual, la que se realizord
mudianie [n gjecucion de proveclos 1Ecnicos.

Cada provecte técnico estd amparado por Contrato Marco citadao, por lo cual, no es necesario
suseribir conlratos  especilicos para cada proyecta técnico que reguiera el Banco,
acompaftdndese a cada uno de ellos las respectivas Bases Téonices para cada provecto o
desarrollar por parte del INE, v dindose cumplimiento a las condiciones operativas
gstablecidas en la Clavsula Tercers de ese instrumento.

Por atra parte, la Clinsula Quinte establece que, en case gue un provecto especifico, por su
naturaleza ¥ contenido requicra una modalidad de pago diferente o las citadas en este cliusulas,
las parles indicardn la forma de papo de este provecto en las especificaciones téenicas del
misma, conforme lo seffalado en la Cliusula Tereera de este Contrate




BANCO CENTRAL DE CHILE
SEGUMDO: Ohbjeto de la Modificacion del Contrato,

¢ acverdo a lo estipulado en la Clausula Tercora, vespeoto del procedimionto de
fermalizacion de cada proyecto, mediante el presente instrumento el Banco y el INE acuerdan
incluir a este Contrato Marce el Provecto “Estudio de Margenes de Comercia®, e gue se regira
pro* Lo 31 guiente:
a) Las Especificaciones Téenicas ¥ sleance de este Proyeoto s indican en ¢l Ancxo NE|
de esta Adenda.

b El plazo de ejecucion de este 'rovecto abarca desde la fecha de suscripcion de esta
Adends, hasta el 3 de diciembre de 2020, plazo en ¢l cual el Proyvecto debera estar
concluide ¥ todos sus entrepables haber sido recibidos en conformidad del Banco

¢l El precio que el Banco pagard por estz Provecto serd de 3106819798, valor con
impuestis mcluidos

dy [ page por el Provecto estard asociado a la Recepeidn Conlorme de los productos
indicados cn ¢l apartado ¥ v a las fochas indicadas en el apartado V1 de las Bascs
Técnicas, v se eslructurard en seis pagos de la siguiente fTorma:

Ty |'ll-nil.'rll..ﬂj|.' | Producte | Fecha endrega del |

| el tuul | producty

i - A e ol I :

B P S0 Broouesra de vancdacs-dezeripiares » planificasicn del 3 Septiemare 2019

_ I G ] |
Sxpunedo popn (L Rase de dndrs corsalidada e imfarme - prirer levardnmisnia T8 Febmern 2000
Terosr Tn 12% Thase de cladiss cansalididie e inlirme - seeunch levaniamiznio 29 bl 20201
b prag 12% Base O dates cousalidada ¢ inlarnws - Gepsin kvaniamesio 31 Apasio 2EE

| Lhwing pagn | 12% Base o datios consolidada ¢ inlorme = cuarle levaidam:eniy. | 340 Noveabing 2020 |
HEas: e 2o, 33.-:L L2 d_:.l!e-: aonsaliduda de s oo bavailamicnias o | 15 Diciembes T

infirme final |

TERCERC: Aleance de esta modificacidn

En todo o ne modificado por este instrumenta, continia con plena vigeneia ol contrato
indicado en la Clavsula Primera de este documento,

CUARTO: Personerias.

Las personering de don MARIO ULLCA LOPEZ, v de don MARCELC SIMONETTI PTANRT
para representar 2n forma conjunta al Banco, constan en I escritura piblica de fecha 16 de
diciembre de 2015, omorgads cn la Motarda de don Herndn Cuadra Gazmurd, que las partes
decleron conacer,




BANCO CENTRAL DE CHILE

La personeria de don GUILLERMO PATTILLO ALVAREZ, para representar al INE, consta
en el decreto Supremo N® 106 de fecha 06 de junio de 2018, del Ministerio de Economia,
Fomento v Turismo,

QUINTO: Ejemplares.

La presente Adenda se firma en dos gjemplaves del mismo tenor v forma, quedando uno en

poder de cada parte.
4 \Aﬂ

: MARCELQ SIMONETTI PTANI
GERENTE DE GESTION : IETE PEPARTAMENTO
CONTABLE'Y PLANIFICACICOHN AROUISICIONES

BAMNCO CENTRAL DE CHILE BANCO CENTRAL
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BANCO CENTRAL DE CHILE

ANEXO N1
BASES TECNICAS PROYECTO
“ESTUDO MARGENES DE COMERCIO"
CONVENIO MARCO INE-BCCH
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“ESTUMO DFE MARGENES RE COMERCIO"

BASES TECNICAS

AMTECEIREMNTES

ORJETIVOS
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PRODUCTOS
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BANCO CENTRAL DE CHILE

L ANTECEDENTES
1.1, Antecedentes generales,

El Baneo Central G Chale soltcila al Tnstituto Wecicaal de Bstadisticas la realizsaciomn de un Estudio de
Mirgeres de Comercie, 2l cuzl 22 efectuard de aouerdn & las condicionss que 22 establecen en las
sigulentes clivsulas ¥ anexos,

El prezente esoudio se enmarca en 21 Programa de Compilacidn de Referencia 2013, el cual tiene por
chjetive geperel, contrbuir & fortalecer v petualizar la medicion de lo actividad econdmicw, mediante
cl mejoramicnta de los antecedentes de estructuras productivas ¥ estadisticas hasicas, la incorporacicn
de mejoras metodoldgicss v Ia actualizacidn de dirgetorios de empresas,

El abjetive prineipal de 18 Compilacidn de Refereneia 2015, es determinar Ta mejor ¥ mds exhaustiva
eslirmacion de los componenies de les cuentas nacionales, especialmente los cuadros de oferta ¥
utilizacian ¥ las cuentas institucionales para el &fio 2014, Esta actualizacion de Ja estictura produetiva
v e los presics relativos, constituind Ja relerencia paca s seguimientos de mayor frecuencia: cvenlas
nacicmalos anuales, cuentas trimestrales ¢ Indice Mensaal de Activided Econdmica (fmacec).

1.2. L actividad de Comercio,

La Compilacidn Je Befevencia 2018, para estos propdsines, actualizacd las funciones de praduccidn de
lus getividades de Comercio, en purticolar sus margenss de comercializacion, Esta actividad ha
gxperimentads cambbios importantes on la crganizacion de los canales de distribucidn v el diselio v
luncionumiento de lo infeaestcesiun comerciol, que puoeden bober aleclado sus mdrpenss, A
continuacion, sc mucstra en témmines penerales, la caracterizacion del Comercio en las Cucntas
Macionales.

e seusndo a lo clast ficeciom CITU Reved, w2 poeden distinguir lus siguientes aclividades comenciales:

[Hvisitan 43 Comercie al por mayor ¥ al pog menor v eeparecidn de vebiculos automelorss ¥
moteciclitas.

Esta divisidn comprendes tedas las actividades (excepto Ja fabricacidn ¥ el alquiler) relacionadas <on
Ios vehiculos awlomoiores ¥ las modesiclatas, incluidos los comiones, coma la venla al por mavor v al
por tnener de vehiculos nueves ¥ usedos, |8 reparacicon ¥ ef mantenimicnte de vehiculos v la venta al
par mener de partes, [Heraz ¥ accssorios para wvehicolos auomaorores ¥ motocicletas, Abarsa famhién
las actvidades de las comisionistos que paricipon en b veta al por mayor o al por imnenos de vebiculos.

Se inchiven asimismn agrividades rales como ol lavade v pulido de vehiculos, ctedrera

Mo se incluven o venig al por menor de combuestibles v productos lubricantes o refriperantes pars
vehiculos automotorss mi el alguiler de vehiculos automotores o motnciclotas.

'.?'_ o o
D ABLCADD 7
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BANCO CENTRAL DE CHILE

151 Yenta de veliculos automaorores

432 Manlzmmiente v reparacion de vehiculos antemaotores

453 Yenta de partes, piczas ¥ accesoriog para vehioulos atomaorores

434 Venta, mantenimiente ¥ epacacion de motociclelos v sus parles, plexes ¥ accesorios

Mrivizion 46 Coamercio al por mavoer, excepto 2] de vehiculos autamotones ¥ molociclelas

Esta divizsion comprends el comearcio al por mayver por cucnta propia o & cambio de ung retribucion o
pos contrata {eomercia a contisiond, ¥ abarca tanie el comerciv inlerior coma gl comercio intemacions|
Cimporleeidnd e poriacion i,

L wenta ol por maver consiste en la revents (vente sin rensformacion] de productos nuevos ¥ usados
a minoristas, a nsuarios industriales, comarciales, institucionzles o profasionales ¥ a ofros mayorisias,
o la gelucidn eome tpente o iiermedinrio ¢l compra o Ta venla de mercuncias pard esas personas
o compafiies. Los principales tipos de empresas comprendidas son 105 mayoristas quo son propietarios
de las mercancizs que venden, como los comescianies mayarizlas o los inlermedianos, los
distribuidores industriales. los exporadores, los importadores v las asocigeiones coopcratives de
compra, secciones ¥ oficinags de venta (pero no comercios minovistas) que mantienen las unidades de
manufacium v de explotacion de mings v canleras Twery de sus plantas o mines a los tfines de
comereiwlizar sus productos ¥ gue no se limitan-a tomar pedidos que 2e sirven mediantz el envio de
remesas divectamente desde [as plantas o minas.

También se incluve a ins corrednres de metcancias, & los comisionisras ¥ alas agentes ¥ montadares,
alos compiadores v a 1as asociaciones cooperatives gue comersializan produclos agropecuirios,

En muchos casos los mayvoristas 52 ocugan del mantaje ¥ 1a clasificasion de productos que vienen en
grandes lotes, Jividen los productos a grangl, [0s reenvazan ¥ redizlnboyen en [odes mis pegusiics,
por eiemplo, los prodecios [emnacduticos: almacenan, reffizerun, enirseen & instalun productos,
realizan actividades de promaocion de ventas para sus clientes v se cncangan del disefio de 183 ctiquetas.

Mo se incluven la venta al por mavor de webiculos putomelores, caravanes v moeiclelas, la de
aecesurios para vihiculos automowres, el alguler v arrendamiento de productos ni el empagoetada
de praducrtes salidos v embatellada de productos liquides o gasecsas, incinidas la merela ¥ el tiltrada
paEra lemerns packes.

4a1 Yenla wl por mayor o cambio de una redribucion o por contrats

L Wonta al por mayor do materias irimas agropetiErnias ¥ animales ¥ivos
443 Wenta al por maves dealimentos, bebidas v tabaco

dad “enda ol por maves de enseres dom@siicos

a3 Wenta al por mavor de magquinaria, sguipo y materiales

dbn {ras actividades de venta al por mayor especializada

268 Wenia al por myor de diverzos productos sin sspecializacion




BANCO CENTRAL DE CHILE
[hviston 47 Comercio al por menar, exceplo 2] de velioulas auiomoleres ¥ maolocicletas

Esta divisidn comprende la peventa (vensa sin transformaciond de productos nuevos ¥ wsades,
principulmente ul pablico en peneral, pare @l consumo o wso personal o doméstico, realizeda por
tiendas, grandes almacenas, pUSSINS de venta, empresas de venta por corren, Buhoneros ¥ vendedaras
arnbulantes, covperalivas de conswmidores, cases de subasing, eledlera,

El comercio al por menor se clasifica en primer lugar por tipo Je Jugar de venta (eomercio al por
menoren comercios: prupos 471 a 477; comergin al por menor no realizado on comercing: gropos 478
Y AT, El comersio al por mence en comepeios incluve la venta al poc menor de productos usados
(cluse 47747 En la ventu al por menor en comercios se estehleoe oftma distincion entre venta al por
menar eneomercins cspecializados (prupes AT2 a4 47T ¥ venta al por mepor en comencics no
especivlicados (erope 471 Coade une de ssos grupos s subdivide a su vez en funcidn de la pama de
productos vendidos. 1A venta al por menaor no realizada on comencing o suhdivide atendiendn a Tas
madalidades de comarcio, como venta al por mensr en puestos v mercados (grupa 4781 ¥ olias
actividades de wenda ol por menor oo reslizadas en comercios, como venly por comss, venls a
domicilio, venta mediante maguinas expendedoras, etc, (grupn 474%).

Las productos que se venden en esie division se imitan o los denominedos Blenes de consumic, v por
Iy tanto no aharcan los prodoctos gue ne se suclen vender-al por menor, comag cereales en granc,
iferales, maguinacia, industrial, eleétera,

En gsta divisidn se clasifican rambién [as midades que venden al piblice en general mercancias a la
visby, como erdenadores personales, arliculos de pupeleria, pinturas o meder, sungue esos productos
no estén destinades exclusivamente al comsumo personal o doméstics, Los produgtos pueden sar
ohjedo de algin grade de elaboeacidn, pere sdlo en relacidn directa con la werta; por ejemplo,
seleceidn, clasilicacidn v reempaguetado de productos, instalacida Jde speratos de uzo domésiice,
Cteciora.

También s incluven La venta al por menor por eomisionistas ¥ [as astividades de 1as casas Jde subastas
ul por menor.

471 Yenta al por menar en comersios no aspecializadng

472 Venta al por menor de alimentos, bebides ¥ tabaco en comercics especializados

473 Yenta al por menuor de combustibles pare veldoulos aulomolores en comencios
capeializadng

d7d Vaenta al por menor g2 oequipn de informacion v de comimicacionss on comeTeing
especializados

473 Venia al por menes de olros snseres domeslicos en cormercios especializados

AN Wenta al por menor de productos culturales v recreativos en comercing especializados

277 Wenta al por mence de ofros producios en comercios especializados

478 Wenia al por mence en puesios de vento v mersados

479 Wentz al por menor oo realizedy en cometcios, puesstos de venta o mereados
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1.3, Definicioncs,

En primer lugar, se definen 163 fres conceptas centrales de precios del Sistema de Cuentas Macionales:
el precio Basico, el preciode productor v el precio de comprador. La vaedan de la exislencia de diferentss
tipns de procios eatriba en que fo que 2l comprador paga ¥ lo que ol vendedor recibe no os idéntico.

Precio basicn: Bs lo cantidad gue recibe el productor del comprador por wmy unidad de un bien o
servicio producido, Asl, debe excluir cualquicr impoesto que geave Ia produccidén {es decir, Ios
impuestos sobre los prodoctos} y debe tncloir las subvenciones u ln produccion gue recibe e prodoctor,
Ademas, cxciuve los gastos de wansports facturados separadamente por 2] productor, EL hecho de
ki Lo produccion en Tuncion de los precios bdsices pecmile gue el valor refleje mejor el volumen.

Precio de peoducion: Es o] precio Bsico mads los wpueestos sobre la producciin. Bclurades ol
comprador, menos las subvenciones rezibidas del pobierno por el productor, También s define como
Ta cantidad que recibe ¢l producter del comprador per una unidad 32 hien o servicio abtenido come
produccioe, mens cualguier VA o impuesto dedecible sniéloge Teetumade al comprador, Excluys
cualguier gasto de transporte facturado de forma separede por &l productor.

Precio de cornprador: Es e cantidad pagada por el compredor per una enidad de produceion, mencs
los impusstos facturados por el vendedor, pero deducibles por el compeadar. Dehe ser igual al precio
de productor mas los costos de rransports v 1os minzenes comerciales sabee los productos,

Fn el caso de Ins servicios, Ios precios de productor ¥ eomprador han de coincidie, en general ¥
prescindizedo de cualquizr IV A po deducible, va gue @si0s Los suminisiea divectamente el producior al
usLprio, Aumgque de becho exizlen minoristas en el drea de los servicios (oomo Jus apencias de viges
en el turisme], ko iguselded de ambos precios sigue manteniéndose, va que el SCM, por convencidn,
trata & ostos minoristas como productores de ofros soevicios distinees de los servicios comerciales,
Cuande Los bienes se adquieren directaimente de sus productosss oviginarios, 1os dos precios citados
tender izuslmente o coineidir en muochos casos, sungoe pesds haber obros cesos en Los gue havs gque
coinaiderar o5 matgones de fransporte. En cualquicr caso, (8 distineidn antre of precio de compradar v
el de productor resulta pectinents en el case, fundamentalinente de Los Bienes que pasan porIas cadenas
de distribucion del comercio al por mayoer v al por menor.

hargen de distribucidn: Fa el valor de [os servicios de transporte ¥ comercializacidn prestados para
entregar las mercancias {nacionales ¢ importadas) Jesde los establecimientos de los productorss o
imnportadores o los compradores finales (empresas v hogares),

Margen de Comarcio: Correspoade al valor del margen de distribucion descontando ol ecstn de los
selvicios de Iranspie,

Produccicn de enmercio: La produceion del comercio al por mavor v al por mesor se mide por el valor
delos margenss de comercio realizados sobrz oz hiznes que venden, Los bignes revendidos oo s
meluven en o produceidn nien los Corswnos intermedios del comercio meyorisie v minoriste Los
margenes de comercio v de transporte incluyven los margenss de comercio mEs coslquicr gaste e
ransporie pagade por separads por el compeador al beeerse cargo del bien en el momente v Jupar
recUeric oy,

Costa de transporte: Bl costa racal del transpoite de un e desde el lugar 20 que se lubrica hasta ¢l
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fugar en que 2l comprader s hace carpe del mismo, peede incluicss en diversas pantidas. 50 «]
productor transperta ¢l hicn o hate que sta ransportads sin eosto adicional para cl comprador, csns
pasios de raisporte sstacdn incluides en el peecio Basico, 5i el peodietor wansporta 103 bisnes por si
mismng st representa una activided suxilisr v [os costos individuales se incluyen, aungue sin
identificarse, como costos de transparte. 5iocl productar paga a un fercern psara que transpoete Ins
bienes, el transporte G como une de los costos inlecmedios pora 2] praducion

Andlogamante, los comersianies mayoristas ¥ minoeiataz pueden hacer que los hignes sean trasladados
descde domde ellos se hocen carpe de los misrmos, basta donde se bace carpo olra compradar, Lo mismo
que on ol caso de los productores, estos pestos se incluven en el marpen comercial 51 no se cobran por
sepacado al compeador, Izualments, como sucede en el case de los productores, dichos gastos pueden
representar una aclividad ausiliar de los comerciuntes muyorislas ¥ minosis o locompre de un
servicin intermedio, meorperéandose de 2sta manera on 1os mérgenes comerciales.

Finalmente, cusnde o transports se wowerds de modo gue el comprador Sene gue pagar los gastos de
Lranspodie, avngquee $ate 1o realice el productor o el comenciante mayvorista o minorista, dichos zastos
se identificun, por separede. bajo la forma de mirezenss de ransporte,

Con fines analllices, el companente odal de Las servicios de transpoite oo los mdrgenss de comercio v
tramsporte — compeesio de los marcenes de Fensporte progiamente dichos v de los servicios de
transperte incluides en lng margenes comargialcs — puede analizarse por separado onouna versicon dil
cuiden de aferta v utilizacidd,

Coeficiente de Comaorcio; Es cf pnmnnrp.jn: de las venras de productns nacicnales noimnportsdos que son
ireritediados por el Sector Comescio,

Tasa de marpen de distnbocion: Es o relecion entee el margen de disicibucion v 2l precic producior.
Indica la proporeidn del sericin de distribaeidn sobre 2l precio de productor.

Wabor del marren de disiribucioen: Dade que el margen de disteibecidn es ue precio, el valordel margen
ex este procin muleplicedn por |2 ocentided de producto distriboide por todos los ageniss que
intervignen en la distribuciin.

M erizen de distrbucion ol de le Beonwmia Hecionol

En el procesa de caleulo de Cuentas Macionalcs, la determinecion dol nivel de margenes totales de la
Economia cumple dos objetives fundamentales: por una parte, determing el principal componcnte del
valor de produceidm de Comercie. La sepunda gplicacidn dz [os mdrganes e entregar antecadentes que
permitan levar la valoracion de la produccion ¥ las importeciones desde el precie de productor al
precia de usuaria,

Margen de comercie secundario: Bl servicio de distribucion puede ser realizede anto por el Sector
Commercio, sicndn su actividad principal por cxcolencig, como por olas agomics coomdmicos,
decominada en este caso produccion secundaria. Estos mirgenes atipicos forman parte de la
produccion secundaria de la pelivided donde se generacon,

Margenes de las crpresas comerciales: A nivel de empresa, ¢l margen se obticne restando al valor de
las venlis Je reecadecias el costo de To vendide,

10k
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Beventa de bienes vsados: Otro aspecte conceptoal que &2 presenta en las cuentas de Comercic, 25 la
necesidad de distinguir las ransacciones de bisnes nuevos de las de blenes uzados. Por conveneion, se
crnsiderd la reventa de hicnes wsados comn ung actividad del Sectos Comersio

Comisivness de comerciv: Lis cumisionss de comercio se producen comao pago de un semdcio de venta
de bienes por encarga de terceros, Es una actividad peopia de comeraio, sin embargo, ne hay cambio
de propiedad del bien entre el agente que encargs Ia verda v el gue presta el servicio de reventy, por lo
gues mie se considera marpen sino comision. Aligoul gue cudlguier niro servicio, cate puede serarorgadao
por el sector comercio, o bien puede constitoir wna proclicsidn secundaria e oleos seclones
productives,

L.4. Aspectns generales de Ia metodologia actnal para la medicion de Comercio,

Para medit los margenes de comercio se deherd contar con una muestra representativa de productos
con gl ebjeto de determinar os precics de produciorimponsdes v usuarie, ealremos de la cadena
comercial, Lo diferencin entre ambos define el margen de comercio desde [u dptica de los productns.

Lioe preductos nacionales elegidos se seleccionun de acuerds a su ponderacion relativa dentro de la
oferte necionel industrial', buscende representatividad al primer nivel del Clasificadar Unizo de
Producrtes (CUF atilizads por el Banco Ceatral para la compilacion de las cuentas de produccion con
referencia en 2l afo 2002 adicionalmente, o seleccidn de prodectos especiticos dentro de un CUP
considerara los canales de comerzializacion para cada producto, En tante, los productos impartados se
seleccionan en base a los peaiztios de Aduanas v sipuisndo un procedimiento analitico gue considers
enlre olros faclores: sctividad comercial de las empresas importadoras, esroctura de importacionss
por partida grancelasia v permanencia on el tiempo de la imporiacidn del bizn saleeaionado®,

La incorporacidn de productos al primer nivel del CUT en la canasta sacional & impaortada depende de
In relevamsia del omgen nacional e inporsde dendro de o moine de conciliacion de margenes de
comercio, la wusencia de fuentes sltormetivas v los resulados obtenidos on levantamicntos anteriones.

El margen de comercio se genera por Ia intermediaeidn comercial de bienes, con diferentes destings.
Los producios supslos o mdrpenes de comercalizacton provienen de; gpricolture, indestna
manufactursra, posca cxtractiva o imporacionss. El presente estudio restringird su cobxertura séloa los
productos indusitiales nagionales e impartados,

Ln esguema simplifcede de b red de disiobucidn sera el siguiente diserama construido parse ceda

praducto o grupe de produscios”,

Beande gn (o infarmacidn dz la ENLA 2006 Depursda pee el banee ¥ teidendo sonso mlanmesin de conlnese la KM 1A
20135,
# Pasiado e s ropising de Achis de los wites 2018, 2007 ¢ 201E,
: “wia e tmveniarie de ln Cenlakdlics] Mucional de Eepatis™,
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Ezcuema de [os diferentes ripes de canales de disreibucidn de los hienes.

Dutput (0 = Oa+Oa+ 00400}

Com.
M
P
Cam. Minorista
45 P M,
¥ v ¥ L
[ |
| A B | D

Cermanda Intarmedia y Final |

Caral A Thzl productor al consumidor divcetancne: sin mdrgene: de distribucién.
Caisal Br Diel producter al conaumidar a teawds de an comercianie mayorists,
Margen cargado: M.
Ciaral O Dl prodesies al consuinidas a teawds de an comercianie inayorista imds un
comereiante minorshy, Marzen cangado: b, Ovlivonisia WMps Dvlinarisia).
Canal I Del productior al consumidor a troves de um comerciants minon sz, Morgen
cargado Mp. |

Como sz ohscrva en ol diagrama, cada demandante pucde adquitr el pmdoctn bien del agente
minoista, bien d2l mayorista o bien directamente del productos, siendo 2] precio que paga diferents
en cade cuso; incluse los operadorss comerciales pueden carear imdrpenes difersntes para un produsta
dentro de un misma canal dependiendn del tipo de comprador. Lo que inoeresa no es determinar todao
el procesa, 2ino mds bien 2] resulfado final de cosficiente de comencin.
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[l CVHIE T Y s
2.1, Objetivo General

Cl obietive general es disponer, pam cuslng ehnesiees de los afos 20192020, de antecedentes de
procics, & nivel de prodoctor /S importador ¥ de usuarios, para ol cdleulo de los mérgenes de comerncin,
de dos muestras representativas de productos nacionales e impartados, seleccionadas por el Banco,

2.1, Ohjetivos especificos
Lus objetives especilicos def estidio son:

il Dibiener Ios precies productor v usuarie para wn subeonjunie de productos nacionzles e
imporlados seleccionados en 18 canasty, refendos o cuatro trimestres de los afios 2019-2020,
gue tengan interscecion con los precios disponibles en el INE en las hases del 1PP o 1PC,

il Ohiener los pracios prodockor ¥ usuecie para el ol de T muestza de productes necionales e
importados selecoionados por ¢l Baneo, sin interscceion con las basgs do precins dol INE, &
traves del levantamiente de wna encuesta dirizida a empresas peodwuctoras e importadaras ¥ o
puntus de venli Celos precios debecan ser recopidos en custro levantamientas en un periodo
de o afin.

L CARACTERISTICAS TECNICAS DEL EXTUDIO

El Banco imparticd [as direcirices generales ¥ oricnizeiones fenicas del provecto de Margenes de
Comercie. Dhchas dirscirices secelisren a los sipuienies purios!

31, Dirvectorio

Cl Bazwo proporcionacd el lislado completo v priofdzado de smpresas prodecioms correspondientes a
los productos seleccionados pare la cunusta nacional de acuerdo o la Encuesta Kecional Industrial
Adual del INE, En 2l cazo de Los productos Dmporades, el Banco, proporcionacsd el listado prioizado
de las empresas importedorss corresposdientes a la actividod Comencio gue imporan mas del 7254 de]
vitlor i los productos seleccionados pars Jo cenusta

El IME propended al Banco el divectorio definitivo de empresas v puones de venta seleccicnados para
la Ernevesta de Margenes de Comercio gue s debers efectuar a los productos naciomales @ importados.
Diche directorin delerd cubrr las empresas mas relevantes cn rminns de montes de ventas ©
importacian v Los punios de venta mads represeniativos para Los peraducios de 13 canasta,

3.2, Formularios

Ln lo consulte de precios pora los levantamientos, el DNE. podnd uilizar los Tommatos Je los formularios
guz ocupa hehitualmente en la recoleceidn de los precios del 1PC 2 PP, En estos formuolarios se debera
identiticar el productn a encucsear detiniends sus aribores {marca, composicidn, unidad de medida,
gntre ofras), ¥ se recoperd ol precio del producie solicitade. El diselio ¢ implemenacidn de eslos
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lrrnlarics estand o cargo del INE, previa aprobacion del Bance.
3.3, Mecanismos de control ¥ criterios de validacidn

Los mecanizmes de contrel on ¢l procese de recogida de dames, especificamente, aquelios que se
aplican a [os encuesiadores o n de verihear que los aniecedentes recopilados seun fehacientes, v los
criterios de validacion de dotos pars este estudio serdn los mizsmos que ¢l IME aplica a los
levantamizntos habitvales de precios de [TC e IPT, 1os cuales 2 detallan en Adexa 2,

Adicionalrente, ¢l Baneo requicnz fn incomoracion de ins signicntes oriterios de validacidn de s
infedmacicn,

11 Walidaciones intra levantamicato:

a) Werificacidn de precio usuacie mayor que precio peoducion a n de no oblener
rodrpenes negulivos en el procese de caleslo,

by Werificacian v justificaciin de casos en que el coeficiente de variacion entre las
distintas observaciones de wh precio usuacio para un pismo descriptor sga maver al
18,

@) Verificacifn v justiticacion de cases en que el margen sea superios al 80% en el caso
de producios nacionales ¥ maver al 1005 en el cazo de productos imporados,

21 Walidacion inter levantamientos:
a)  Idezntificacion de efectos estacionales en alguno: producios,
b} Vertflescidm v jushificacion de cusos en gue la warigeidn inter levantamsionios del
margn por deseriptor sca superior al 1%,

Cvenivales cases de datos foera de rango sepds los criterios anteriores deberin ser justi Reados
e parte del INE.

3 Contraste con oiras foentes de informacian: EL INE deberd confrastar el resuliade de sos
levantamienios con elrus fuentes de informecion disponibles, que serin Bcilitadas por el
BOCh o definidas de menerz conjunts.
&) Mheelarzcidn de imporaciones de Aduana,
I3 Informaeidn piblics de precios
3.4, Antccedentes gque proporcionari ¢l Banco

Sl Proeduetos Nacionales ¢ Imporbadaos

|.a composicion de la canasta de productos nacionales ¢ importados, objzto del presente estudio, o= la
que s indica a contimuacidn:

Cugdro N 1: Composicion Canesty Productos Macionales ¢ Importados

{anasta de Productos B de productos (genéricos)
Marional 113
Importada [ 19
Totzl 252
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A parlir de eala canasta de productos gendricoes, el INE propondrd el detalle de= las vardedades v ndmero
de deReripiores a considerar on el estudio, como parte de las actividades consideradas on Ios puntos
3.2 % 3.3 de ostas bases téonicas,

El nirmero de varizdudes propueste sstard en un rango de 3490 a 400 para la canasma nacional v de 350
A A2 para 1a canasta impaortada; de este moda, el estudio considerard v total de enire 90 v 8%
virriedades,

En tantiz, ¢l nfimers de descriptaores propuestos estacd en un sange de 200 a 1100 paca cada una de las
carasias; de este modo, 2] sstudio considerard un (olal de entee 1800 a 2200 descriptoszs,

En la eventualidad de que el empadronaimiemo por pane del [ME d= lag cmpresas produclores e
importadons de los produclos genéricos de ambos canastas, nacional ¢ importada, permiticra concluir
que dichos productos ya no son rolevanies o se han modificado sustancialmente, sers posible
reeiazarios o incluse elimigarlos, previa evaluacion v aprobacion del Benco, Lo mismo aplica para
las varizdudes ¥ descriptores propuestos por el INE para cada mno de los producios,

3.2, Thirectorio

Come relerencia pera lo selecciin del direclorie delinitive de smpresas ¥ puntos de venta, ol Banco
proporciona un lisfado completo ¥ pricrizado Jdeempeesas prodectoms correspondientes a los
productns seleccinnados para (8 canasta nacional (8 partir de la ENIA 2015 ¥ Z006), ¥ un listado
pricrizado de fns empresas imporladonss correspondientes o la setividad Comercio que imporzan mis
del T3% del valor de Los productos seleccionades pare la canasta impostade {2 pactir de los mepgisinos
diz Aduana 207187,

Cunusly Iyl M* de empresas
Macional 1385
liniposteda Th

Total i

3.5 Requerimicnios de Precios

Se meyuerid precios mensusles para cuateo rimesires calendano enun periodo de un afio. Las canestss
serdn divididas en 2 sub muoestras de tamaio similar ¥ Los precios de Ja primera sub muoestra estarin
referides al sepmda mes del rimestre, mizntras Ing precios de la ssgunda sub muestra estaran referidos
al lercer mes del Irimesire

Ln el cuso de productos que IME levante precios mds de una ver al mes, sc solicita ¢l promedio
mensual; para ¢l resto de los prodieenes, ef precio ohservado, Los peoductos con levantamientos mds
de una ver al mes deberdn ser ident: ficados por el INE en 2o propussos de varicdades v deseriptores.

En general, se requeritd un minime de tres establecimientos para fas observacionss de precio usuario
de cadw descriptor. En el cuso de gue el producto ssa comercializado cn menos de tres puntos de venta,
exililizar este minima previa aprobaciin del Banco.
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Enel caso de una scleoeion de Bones de eansuma durabie, 22 requerisi que fas ehservacionss de precio
usugrio s levanten tanto en estublecimicntos fisicos como en los sitios web de las respectives empresas
comercializadoras, Los peoductos correspoadisntzs se detallan en el Anexe 3, definido por gl Banco.

A.5.1 Precios de Prodoctor' lmprortador

Bienes hacionaliss: Los precios de los bienes de ongen nacional sz nboendrén del 1PP, complementado
van levardamierios adicionales para aleanzer una coberiure adecueds de varededes » productns. Los
precics de los produeios que se comercializan en moneda distion &l peso se infmarin lanto <o la
mronedn di s drensaceiom comao en moneds nacional,

Hicnes Importadns: Los precics de los hienes de orvigen importado se obdendran a wavés de
levantumisntos especigles pama estoy efectos, considerende los principales importadores de cada
produsto, El precio regquecida comesponderd al velor CIF de Lo importacicn, Hevado & la uniced de
medida definida para cada deseriptor, Los precios se informarin tanto en la moneda de la transaccids
comu e monesda naciomal.

Lu transformacion a mongds nacional, tanto para los prodectos nacionales como importados,
considerard 2] tpo de carnbio del periodo de levaniemisnto, Es decir, s el procio es an promedio
mensual, se transformard en base al dps Je cambic observado promedio memsunl. 50 2l precio
commesponds o un dia en particular del mes, se transformard con 2l tipn de cambio da ese dia capeciticn.

5.5.2 Precios Lisuario
Lo levantamicntos de precios dependerdn de los tipns de bicnes:

Bignes de Consurma: Los procics de los Rienes de consuma s2 obtendedndel IMC, complementada ¢on
levantamientos adicionales para aleanzar una eobertums adecuada de veriedades v productos,

Bicnes Intormedic ¥ Capital: S levantaran tros ohservacicones para cada descripforn, excepo que sean
comercializadas por un ndmiero menor de establecimientos.

Kl Banco proveera &l IME el listado de hienes que correaponden a hicnes de consuman, intermadio o deo
capital come desting predominente,

.0 Periodo de levanimmiento ¥ relerencin del estudio

Los precins seran recolectados mediante cuatro levantzmientos frimesteales para recoger 1os piecios
releridos o Jus meses de noviembre ¥ Siciembne de 20019, febrero ¥ marso de 2020, mayo v junio de
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2020 v agosto v sepriembre de 20207, en los cuales se deberdn recoger el nimers de abservacionss
ue estipuie ¢l Banco de acucrdo a parametros definidng onoel Pt 3.5,

Enel casnde precing msuario, 1o periodns de levantamisnta coincidivan con los pericdos de referencta,
mientras que en el caso de los precios de prodector ¢ impertador of levantamicneo se realizard dorantz
el mes sipuienle ol periodo de relarencia.

Por otra purie, aguellos precios observados periadicaments por el INE serin proporcicnados para los
misinog pesiodos e que g2 ealicen los levanlamientos,

IV, GESTION,

La programasidn del provecto deberd describiv el mérodo v actividades que peeoiican Iz obiencidn de
los productos de eslas bases Eonicas,

Parz evaluar el avance del provecte se desaollarin ceuniones Je coopdinacion ¥ rebajo an las que
perbciparan el jefe del provecte v su contraparks enicy del Banco,

Luggo de cada entrega de bazes de datos @ informes por pare del TNE, el Ranco proporcionnd en 2]
plien de dos sentnes un inlusme de fFedback con observaciones a los prodectos entmepados por el

INE.

El equipo de trebajo Seberd ser propuesto poc el INE junte con e propuesla presupuestaria, de peuendo
alas actividades programadas v deberd ineluir analisras protesional es.

¥, ACTIVIDADES DEL INE.
El INE dabera realizar lus stroientes actvicades:

21, Comparscion de las bases de precios del IPT {productos de origen aaciooal) e I'C con
loa produoctos nacionales ¢ importades seleccionados por ¢l Baneo,

Dre esta comparasidn s2 devivan cuarrd suboonjuntos:

L) Productos selecciviados por el Banco con presencie esimilable (dada la especificidad de loe
procuctns) disponibics on las hases de datos de precios del IPP e IPCL

iy Producios seleccionados por el Baneo con presencia asimilable {dada la especificidad de los
productos) ¥ disponibles s3lo en les bazes Jde datcs de precios Jel PP,

i} Produetos scleccionados por el Banco con presencia asimilable (deda 2 especiticidad de lns
productas) ¥ disponibles sélo en [a base de datos de precios dal TRC,

v} Productos seleccionades per el Beoco sin pingung interseceidn con lus bases de datos de

precios del IPF e [PC.

¥ Los procios e 2 primera sub uescra cstaran referidos a bos meses de noviensbs de 20109, Cehien 20290, mayo 2020 y
agoebo 2020, Pec sy pane, los precios de la segunda suh maesine esandin referidns 2 Tos meszs de diciambee 2019, mara
2020, junz 2020y seplicinbes 201,
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2.2, Delermimacion de productos especificos

El PNE detinird, en conjunto con ol Banco, los productos sspecilicoos Cvariedades v desenplores) o
incluwe en 2] estodic, indicands sus atribatas: marca, composician, umidad do medida, presentacion,
entre oltros, Betas varedodes v deserplores incluicin equellos presentes en la inferseccion de las basss
de darns de precios IPE e [PC, asi como variedades y descriptores adicionales pura aleanear ung
cobermura adecuada de cada une de los productns genéricns seleccionadns.

=3, Adecuacidn del Directerio, unidad de informacion, dmbito de aplicacion ¥ coberturs

El IME addecoard el Dhrecionie d2 empiesas pesductorasimportadorss v punies de venta, an conjunts
con el Bunco, a objeto de su ubibzecidon como marco de la encuesia de precios oo inlerseclados en 5,1
Este reabajo consiste en comparar ¢f Dircctoric proporeionado por ¢l Banco v ¢l Dhrcctorio dzl TME
ermpleado en la recoleccidn de precios del [PP e IPC,

La unidad de ebservacion serd bz empress, que corresponds a la combinacion més poquelia de unidades
Juridicas que constiteye une unided ocganizstive prodesion ¥ de comercio v que dispone de un ciemo
grado de autnomia on la toma de decisiones.

Ll ambiiode aplicacidn corcesponds a las empresas producioras de bienes v d=2 comercio (importadares
v plntas de venta) seleccionadas. Enomochas acasiones 1a eomercializacidn de la produccion ssté
cenralizada, dsie o el case de smpresas como refinacton de wadcor, slabomdons de cervesa, v vitas,
Cs mids representativo el precio de la empresa porque pondera los diterenes precios a nivel de
citzhiccimicmto.  Logmcsmente, existitin cusos en gque o ounided de observoacidn podrd seroel
esliblecimiento,

La coberiure geogrifice Jel estedio veferide a los puntos d= ventas serd la Begidn Merropolitana, En
gamhio, ¢f levantamicnio de los precios de productorfimportador quedard determinado por la
locelizacion de las empresas correspondientes, En aquellos ¢asos de multinnidades con casa matriz en
Santispe, scopuede centmelizar en estu ciudad e sobeiod e nfoemecian, Pare los productos
intermeding v do canital que no se comercialicen en Santiazs, sodeberdn encuestar las empresas en las
regiones respectivag, anling, par eorreo eleorrdnico o telétoma, ¥ on caso de nn obtener la informacion
se procederd o reemplazar la Tuente de infonmacidn,

54, Implementacion de Formularios

L IME estard w carpe del disefio e implementesidn de Jos formulacios requecidos para el levantamiento
de las cnoucstas, provia aprobacion del Benco, Estos formulurios podein tener of misme fommate que
utiliza la institucidn en la recolecsidn de precios del [PP e IPC.

=5 Desarrelle de prochas pilolo

El INE realizard levantamientos piloto considerandd cases de produsios que presentaron Jifesencias
inporlantes eatre la fasa Je margen del esiudio Je Ta compilacidn de referencia 2013 v Lo que
finalmente gueds implicite en los Cowdros de (ferta-Utilizacion tras ¢l proceeo de concilizcion,
Asimisma, se eonsiderarin productos que & Juicio del INE podieran presentar diticultad de
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levantamienio, E1 piloto tend st una duracion minima Jde dos meses.
A0, Levantamientn (recogida de informaciin}

Cl [NE levanlard o informmactoon, principelments “in siu” dado gue el tpo de informacidn reguerida
hace nccesaria una cntrevista con el informante cn @ casn de fas empresas productoras e impostadornas
{que generalmente g3 a nivel gerencial) o levantamiento en los puntos de venta en el case de precio
v, Mo ohstante, se podrd uilizar levanlamiente onling, gor correo eleczanicn fax o toléfora
agpin noccgidades, por ejernplo, =i 14 casa matriz se cnoueniea fiaers de Santiago.

Adensds, ulilizard coordinedores v oanalislas que revisardn en detalle los precios encuestados v los
vulideran con informueeion adicional Cfusntes de confraste) o con tost de consistancias. La infommacion
para la realizacion de contrastes serd provista por el Banco o definida de manera conjunta,

37 YValidacion

Efectuar validasiones a la encuesta v a Ios mdegenss obfepidos de acverdo a las nonmas Jde
procesamiento de o informacion habiluales v las regqoeridas por el Banco, seeim o indicado en el
apartade 3.3 v el Anexo 2,

58 Entrega de bases de datos ¢ informes

El THE prepacard las bases de dates con la infofmacion procesada, inclurende como minume [os takblas
vocrmpos de la base de datos mdicedos en el Anexo 4 proporcionado por el Bareo, Dentro de la hass
de dates sz incleird un campo de ahservaciones donde s2 cspeciticarin las justitficacionss respecro de

dates andmalos,

LI MNE srompatiard To entreee de lus boses de datos comsspondienles o los coatro levantamienios con
ui informe respocto des

i} Los mewedos v decisiones denicas aplicades en el proceso de cecopida v validacidn de
inlorrnacion

i1} Analisis peneral de resuitadns.

i) Andlisis de cazos especiales, conlraste con offas Tuendes v justificacidn Je casos fuera de
rangey, de acuerdo a Lo indicadu en el aparlado 3.3,

Mosterior a la enfrega de las bases Je datos ¢ informes, el INE deberd eolaborar en la aclaracidn de
imonsislencias gue se presenten on el procesumisnbo de lus datos v su enilisiz, por parle de] Banc,
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Y1 PRODICT S,
Los productos que el INE debech entregar son [os sipuienies.

i Propucsta de productos cspecificos {variedades v descriptores) para la canasta nacional e
imparada ¥ planificacion del proyecto.

iy Cnatra entregas trimesirales con el resultado de cada une de los levantamizolos, ncluvenda:

) Dases de datoe trimestrales’ con los ontecedentes de precios provenientes de los productos
intersectados con los precios del 1PP e 1PC v de las cncucstas complementarias, de acuendo a
lom cuatrn subconjuntos earablecidos en 5.7, s decir, hase de datos de productos, sanpresas,
precios productar ¥ Useario v margenss poc desceiplor,

by Informes trimesorales.

it} Ertrepn de base de dates consolidada e infocime final, incluyende la docurnentacion de las
diferentes fuses del proceso.

F Eata base de datos dehord contener log atribules especiloas gue solicile ef Ranan,
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Calendario Estudio de Margencs de Comercico.
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VI ANTECEDENTES MFROPORCIONADOS POR EL BANCO.

Muestra 2018,

Ezta base corfigns vna seleceidn productos nacionales e importados ¥ empresas producloras e
imporadoras pors el sshelio de Margenes de Comencio del afio 2008, La seleccion de productos sc
realizd considerandn su importanciz relativa dentre de La oftra nacionzl ¢ importada que es objeto de
comercializacian, Mara 20le, en €] ¢aso de 1os Productos Wacionales g2 utilizd come informacion direcia
b informecidn de la ENIA 2006 fen su version imputada por el Bancol, ¥ coma commrasts [z EN1A
2015, ambas clabomdes por ol [NE, ¥ para los Productos Importados se utilizaron Jos Regisiros de
Aduana para Ios afos 2006, 2017 ¥ 2018, La saleccidn Je las smpresas se realizd considerando =u
volummen de produccion & impartaciones, respactivamente,

El detalle de las canastas de productos necionales e imporbados supetas a estudio, se acompafian en un
archive con fommate en base de datos Excel, comao parte integrante de catas hases técnicas, Bsto archivo
conticne, o indicado en ol e 3.4,

- Productes Mucionales: 113 prodecios sendrices nacionales con sus respectivas descripeiones,
eadizng CUP v Cadipn COP 2,

- Empresas Productoras: 1389 empresis producioras con identificacidn de Bul, Codipos CCP 2 v
ranking dentre de la produscion industrial a nivel nacional.

- Productos Insporiedos: 139 araeles con sus respactivos nombrees v codigus CUP

- Empresas Importadoras: 740 cmpresas impertadoras principales identificadas a mavés de Rut v
Codizos arancelarios 5A 2017 v ranking deatro deas inportaciones,

TX, ANEXOS

ANEXOD 1; Cannstas v directorios proporcionados por ¢l Baneo

El archive Excel, derominadeo “CunestaPRC200 8 xls5™ forme parts inteerante de estes bases téenicas,
v coptiene el detalle de Tas canastas de productas nacionales e importados v el listado pricrizade de
erpresas produclocas correspondientes a Los producios selsccionados para la canasta nacional ¥ de
cmpresas comercigles importadoras de o productos ssleccionades pera la canasty importacda,
citregado por ¢l Banoo como reforencia para la detenminacidn de la mucsra de cstablecimientos.

ANLEXO 2: Mecanismos de conbeed v eriterios de validacidn habituales del INE.
El archiva denominado “Valldaciones INE.pdi™, forma pacte inegrmanie d2 esaz bases Eenicas, ¥

cardiens s Wenicas v criterios aplicados hebilualmente por purie del INE porg aseporar |z calidad del
indice [P
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ANEXCE 30 Productos con levantamiento €n establecimientns fisicos ¥ online,

Cl archive denorminado “Prodoctos Intemelxl=x” forma pare intsgrante de esies bases téenicas,
contieng el listado de prodesics de Ja canasta nacional e doporada gue deben sec levanlados lanlo 2n
eelablecimientos fsicos como en los silios web de lus empresus comercializadoras.,

ANEXD & Fsquema de base de datos,

El archivo denominado “Taklas_BDuxlsa™, formn pare integrastle de estas hasss Eomcas, v conliens
la estroctura de las tublus de lus Dases de datos requernides como mimime por el Baneo,
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