/e

Instituto Nacional de Estadisticas - Chile

INDICE DE INVENTARIOS DEL COMERCIO
BASE DICIEMBRE 2014=100

DOCUMENTO METODOLéGIQO
INSTITUTO NACIONAL DE ESTADISTICAS
Marzo / 2017



DEPARTAMENTO DE ESTUDIOS ECONOMICOS
COYUNTURALES i
SUBDEPARTAMENTO DE ESTADISTICAS
COYUNTURALES DE COMERCIO Y SERVICIOS
DEPARTAMENTO DE INVESTIGACION Y DESARROLLO

INDICE DE INVENTARIOS DEL COMERCIO BASE DICIEMBRE
2014=100

Instituto Nacional de Estadisticas

Marzo / 2017



INDICE

1. INTRODUCCION ....ceeuuuunuiiiiiiieemsnnssssssssssiimmessssssssssssssseseemsssnsssssssssssenennns 1
2. MARCO LEGAL ciicieiimreriareriaresiasasiasassassssasssssssssssssssssssassssassnssssnsassnsassnsnss 1
3. MARCO CONCEPTUAL .ot riac s nras s nsas s snsa s snsa s s sasasssssasssssnnsssnnnssnnnnnnnns 2
3.1 ObJetivo general. ..o 2
3.2 ODbjEtiVOS ESPECITICOS .iuviuiitiiitriitri it vttt rertenerarneraenernenes 2
3.3 Clasificadores UtiliZados .....ooeiiiiiiii e 3
3.4 Periodo base y periodicidad .......ccvvieiiiiiiiiiii e 3
3.5, Fuentes de datis....cciiiiiii i e 3
3.6. Principales cambios del nuevo iNdiCe.......ccouiviiiiiiiii e 3
3.6.1. Clasificador UtIliZado .....cvviiiiii e 3
3.6.2. T Yo [o T oY= 11 4
3.6.3. Marco muestral utilizado......ccvviiiiii 4
3.6.4. =T oo T 0 T8 =] o o= | PP 4
3.6.5. Nueva desagregacion .....uciciuirieiiiiieiiie e 4

T o 0 7 2] =] g U 2 - 4
4.1. Cobertura geografiCa ....uu i 4
4.2 Cobertura tEMALICA. ..ot 4
5. METODOLOGIA DEL DISENO MUESTRAL ..cccuuireensirrensssrensssrsnnssrssnsssssnssnns 4
Y T > o1 o] =Tl oY T o = o YZ'e Y 4
5.2. Unidad estadistica, de informacion y de medida ..........cocveviiiiiiininininnnnn. 5
5.3, MarCO MUESEIAl .. e e 5
5.4,  EStratifiCacion .....o.iuiiiiiiiiii i e 6
5.5, Nivel de @StimMaction .uiiiiiiiiiii it a e as e e e aaenans 7
5.6.  Metodologia de CAlCUIO .ttt e e aeens 7
5.6.1 Tamafio MUESEIAl. ...t 7
5.6.2 Distribucion del tamano muestral.........ccooiviiiiiiiiiii e 8
5.6.3.  Coeficiente de variaCion......cccoiiiiiiiiiiic e 8
5.6.4. Varianza estratificada.......coooiiiiiiiiiiii 9
5.6.5 Varianza Poblacional .......ccviiiiiiii e 9
5.6.6. Error relatiVo. . i e 10

5.7. Resumen tamafio muestral, segun actividad econémica ............ccccevvnn. 10
5.8.  MEtodo de SEIECCION ..iuiuiiiiiii it e e e e aaaas 11
5.8.1. Empresas de inclusion forzosa......ccvcvviiiiiiiiii e 11
5.8.2. Seleccion de empresas de inclusion aleatoria ......cccocvvviiviienenene. 11

5.9. Factores de eXPanSiOn ....veveveevereisriereeiertenerseneraeaeraraeraenerrnerraerenens 11
5.9.1 Factor de expansidn segln ventas anuales........ccvevvvveviiierienennennnn. 11
5.9.1.1. Factor de expansion de las empresas de inclusiéon forzosa (IF) ....... 11
5.9.1.2. Factor de expansion de las empresas de inclusion aleatoria (IA) ..... 12

6. LEVANTAMIENTO DE LOS DATOS ...cccciiiimmisnccesmmmmsssnnssssmnsssnnsssssnnnnnnnnnss 13
6.1 Descripcion del proceso de levantamiento ........ccceeviiiiiiiiiiiiiiiineneens, 13
6.2 Instrumentos de captura de los datos ......c.ccvviiiiiiiiiiii 13
6.3. Procesamiento de 10S datos ...c.viviiiiiiiiii i 14
6.3.1. DeSCripCioN del PrOCESO ...vuviritiiiii e e e te e e eeaeaaaas 14
6.3.2. Métodos de validacion de datos .......cccvevviriiiiiiiiiii e 14
6.3.2.1. Validacion de primer NiVel........couviiiiiiiii e 14



6.3.2.2. Validacion de segundo NIVEl .....cuviiiiiiii e neneees 14

7. METODOS DE IMPUTACION .....ccooeviiinnnnnnnneerssssssssssssnnnnessssesssssssssnnnnes 15
7.1. Tipo 1: Imputacién del nivel total de inventarios ..........ccovvivvivvneinnnns 15
7.1.1. Fase 1: Imputacion del nivel total de inventarios............cccceevennnnns 15
7.1.1.1. Método por pares — variacion mensual........cvvvviiviiiiiiiririneeeens 15
7.1.1.2. Método por pares — variacion 12 MESES .......cccvuviiiiieieieieeieienenens. 16
7.1.1.3. Método por Pares — media de variacion interanual ........................ 17
7.1.1.4. Método por pares - media de variaciones mensuales .................... 18
7.1.1.5. Método de variacion promedio movil 12 meses......cccocvvvvvnvnvnenenenn. 19
7.1.1.6. Informacion histérica: variaciéon mensual afo anterior................... 20
7.1.1.7. Método de modelos econométricos de series de tiempo ................. 20
7.1.2. Fase 2: distribucién del total imputado segun sublinea de productos20
7.1.2.1. Método 1: distribucién histérica de la empresa ........cvevvvvevvieinnnnns 21
7.1.2.2. Método 2: distribucidon promedio mévil 12 meses.......ccvevvvvvviernnnnns 21
7.1.2.3. Método 3: distribucion mensual afio anterior...........c.coevvvienenenenn. 22
7.1.2.4. Método 4: distribucidn mes anterior.........coovviiiiiiiiiiiiii e 23
7.2. ipo 2: imputaciéon por sublinea de productos del RUT ......cccvvvvivvinnenenn. 24
7.2.1 Método pOr Pares - MENSUAL......uuvuiiiiiiii e e 24
7.2.2 MEtodO POr PArES — 12 MESES .uuvrrinerrrierneiernerernerernrrererarierarnenaens 25
7.2.3 Método por pares — media de variacién interanual .............cocevvenen. 26
7.2.4 Método por pares — media de variacién mensual...........cocevininnnen. 27
7.2.5 Método de variacién promedio movil 12 MESES......cvvvvvvvveriirernennnn. 28
7.2.6 Informacion histérica: variacidn mensual afio anterior................... 29
7.2.7 Método de modelos econométricos de series de tiempo ................. 29
8. CALCULO DE INDICES .....coooveiiiiiiiiiiiiiiesees s s s e s e s es s s s esses s s s s s s s s s s s s s s ssssnsssnnes 30
8.1. Indice de Inventarios del COMErCIO.......uuuuuiiieeeeiiiieeriiieeeeeeeeseseeeeenaans 30
8.1.1 Calculo de inventarios expandidos por EMpPreSa.....cvevvevrvvernenernenens 30
8.1.2 Calculo de inventarios expandidos a nivel de division .................... 30
8.1.3. Calculo de inventarios expandidos a nivel de total...............cccoeeee. 31
8.1.4 Calculo de indices de inventarios a nivel de division ...................... 31
8.1.5 Calculo del indice general (IICOM) ..ivviiieieieieeieiein e eeeeneneneenas 31
8.2. Indice de Inventarios de SUPErMErCadOS ... .veeverreeeeeeeeeeeeeeeeieeeeeeennns 32
8.2.1 Calculo de inventarios a nivel de total de la clase 4711.................. 32
8.2.2. Calculo de Indice de Inventarios de Supermercados..........ccvvvenenns 32
9. CALCULO DE VARIACIONES E INCIDENCIAS ....coreenriremnssrennssrrenssrrenssne 32
9.1. Calculo de variaciones MeNSUAlES........cviiiiiii e 32
9.2. CAlculo de iNCIdENCIAS . vuvivirii i e aes 33
10. EMPALME DE SERIES........cccccciiiiiirie s snrns s snrns s snsnsnsnsanssnnnnnnnnnnnnn 33
11. DIFUSION DE RESULTADOS ...cecuuuiremussrensssrennssrrensssrensssrenssssssnsssssnsssrens 33
12, GLOSARIO . iiiiiiiciiiiiisaces e tnarsassss s aaraaassssssaassansssssssssannssnsssnssnnnnnnssnnnnnns 34
13, ANEXOS .iuiuiuiimimuieiererera s nnssasarers st s ssssssasassssssssssssssassssssssssssssasasasasnnnns 36
13.1. Anexo N°1: comparaciéon de la desagregacion del nuevo indice en
(o0 8] o.=1 t= 11 1 Tr=1 1= 1 (=T e oS 36
13.2. Anexo N°2: formulario utilizado .......ccoviiiiiiiii i 36
13.2.1. Formulario Comercio AUtOMOtHZ.....cceviiiiiiii e 37

13.2.2. Formulario Comercio Mayorista ....cvvveiiiiiiiiiiiiiieieeieineneenaenneees 39



13.2.3. Formulario Comercio Minorista

13.2.4. Formulario Supermercados
13.3. Anexo N°3: flujo operativo
13.4. Anexo N°4: estructura del indice



1. INTRODUCCION

El Instituto Nacional de Estadisticas (INE), en el marco del compromiso
permanente de mejorar los indices para satisfacer de mejor manera a sus usuarios
y ajustarse debidamente a los estdndares internacionales, actualiza el Indice de
Inventarios del Comercio (IICom), que en esta oportunidad incluye el nuevo Indice
de Inventarios de Supermercados (IISup), ambos con periodo base diciembre
2014=100.

El IICom 2014 y el IISup 2014 tienen por finalidad estimar mensualmente la
evolucion del nivel de los inventarios al cierre de mes, valorados contablemente a
precios corrientes, de las empresas pertenecientes al sector Comercio.

Estos indices permiten identificar cambios en los niveles de los inventarios, su
tendencia y relacion con el ciclo econémico.

Esta informacién es un insumo para el calculo de las Cuentas Nacionales (CCNN),
trimestrales y anuales, elaboradas por el Banco Central de Chile (BCCh). En las
CCNN, la variacion de existencias esta clasificada dentro del grupo de operaciones
de bienes y servicios que pertenece a la Formacién Bruta de Capital. Esta Ultima
es necesaria para calcular el Producto Interno Bruto (PIB) desde el lado de la
demanda, en las cuentas de Bienes y servicios y Capital de la economia.

Ademas, la publicacion de estos datos sera util para los agentes econdmicos en su
proceso de generacion de expectativas.

En las siguientes secciones se describen las etapas de construcciéon de los nuevos
indices, asi como las mejoras metodoldgicas realizadas en su elaboracién.

2. MARCO LEGAL

El INE es el encargado de producir y difundir las estadisticas oficiales de Chile,
proporcionando informacion confiable y accesible a los usuarios para la toma de
decisiones y para lograr un mayor conocimiento de la realidad del pais. Ademas,
es el encargado de articular el Sistema Estadistico Nacional, de manera de proveer
al pais informacion pertinente, relevante y comparable a nivel nacional e
internacional.

Dentro de la normativa legal del secreto estadistico, este indice se rige para la
obtencién de la informacion de la Ley 17.374, articulos 29° y 30°, los cuales tratan
de las materias que se indican a continuacion:

Articulo 29°: “El Instituto Nacional de Estadisticas, los organismos fiscales,
semifiscales y Empresas de Estado, y cada uno de sus respectivos funcionarios, no
podran divulgar los hechos que se refieren a las personas o entidades
determinadas de que hayan tomado conocimiento en el desempefio de sus
actividades.

El estricto mantenimiento de estas reservas constituye el “Secreto Estadistico”. Su

infraccion hara incurrir en el delito previsto y penado por el articulo 247°, del
Cddigo Penal, debiendo en todo caso aplicarse pena corporal”.
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Articulo 30°: “Los datos estadisticos no podran ser publicados o difundidos con
referencia expresa a las personas o entidades a quienes directa o indirectamente
se refieran, si mediare prohibicién del o los afectados”.

3. MARCO CONCEPTUAL

El IICom 2014 (que contiene el IISup 2014) es un indice coyuntural, que estima
mensualmente la evolucién, a precios corrientes, del nivel de los inventarios
valorados contablemente en empresas pertenecientes al sector Comercio.

Los inventarios constituyen un componente pequefio del Producto Interno Bruto!
(PIB), sin embargo, estos pueden registrar variaciones sustanciales, relevantes
para explicar los movimientos del PIB. Existe una correlacién estudiada por la
literatura econdomica entre el nivel y variacion de los inventarios y el ciclo
econdémico?.

Pocos los paises publican estadisticas coyunturales de inventarios, lo que explica
gue no existan metodologias armonizadas internacionalmente. No obstante, se han
implementado encuestas para la estimacidon de los inventarios con frecuencia
mensual o trimestral, las que estan mayoritariamente enfocadas en la Industria
Manufacturera y el Comercio.

Las actividades que participan del IICom 2014 e IISup 2014 son las
correspondientes a la Categoria de Comercio al por mayor y al por menor;
reparacion de vehiculos automotores y motocicletas (Secciéon G) de la Clasificacion
Industrial Internacional Uniforme de todas las Actividades Econdmicas, Revision 4
de Naciones Unidas (CIIU Rev. 4), en su adaptacién nacional (CIIU4.CL 2012).

3.1. Objetivo general

Estimar mensualmente la evolucidon, a precios corrientes, del nivel de los
inventarios valorados contablemente del sector Comercio, con el fin de entregar
antecedentes que faciliten un analisis mas acabado de la economia nacional.

3.2. Objetivos especificos

Entre los objetivos especificos del indice se cuentan:

i. Proporcionar a los usuarios datos confiables y oportunos para el analisis
de esta variable, dentro del contexto del ciclo econémico local. Lo

! Bloem, A., Dippelsman, R., Maehle, N. (2001). Quarterly National Accounts Manual: Concepts, Data
Sources, and Compilation, International Monetary Fund, Washington D.C. Pag. 53.

2 Para una discusion mas detallada sobre este tema, se sugiere revisar:

Baeza, W., Caputo, R. (2005). Estimacién de Ecuaciones Trimestrales de Variacion de Existencias,
Revista Economia Chilena, VIII (3), pp. 85-91, Pag. 86.

Blinder, A., (1986). Can the Production Smoothing Model of Inventory Behavior be Saved?, Quarterly
Journal of Economics, 101, pp. 431-54.

Gastel, G. V., Crevits, P., & DeLombaerde, Y. (2000). Model for the cyclical trend in stocks in
Belgium. Use of survey data for industry, research and economic policy, pp. 515-524.

Miron, J.A., Zeldes, S.P., (1988). Seasonality, Cost Shocks and the Production Smoothing Model of
Inventories, Econometrica, 56, pp. 877-908.
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anterior, en la forma de indices que muestran el comportamiento de los
inventarios totales del sector, asi como también a diferentes niveles de
desagregacion.

ii. Ser un insumo para la generacién de las CCNN trimestrales y anuales.

iii. Ser un complemento a los indices de coyuntura ya existentes, los que
en conjunto permiten un monitoreo de la actividad econémica.

3.3. Clasificadores utilizados

Para facilitar la comparacion de la estadistica en el tiempo, con respecto a otros
paises y de acuerdo a normas internacionales, se utilizé la CIIU4.CL 2012 a2y 4
digitos.

3.4. Periodo base y periodicidad

La base del IICom 2014 y el IISup 2014 corresponde al mes de diciembre del afio
2014=100. La periodicidad del producto es mensual, con un rezago
aproximadamente 42 dias respecto al cierre del mes de analisis3.

El IICom y el IISup son indices de valor, los cuales son agregados de forma
autoponderada.

3.5. Fuentes de datos

Los datos utilizados para la construccidon del IICom 2014 y el IISup 2014 son
solicitados a las empresas a través de un formulario disefiado para este fin.

La selecciéon de empresas que deben responder este formulario se obtiene de una
muestra probabilistica estratificada en el caso del IICom 2014 y de un censo de
empresas cuya actividad principal pertenece al rubro de los supermercados, con
capacidad de responder la variable de interés de forma mensual, en el caso del
IISup 2014 (clase 4711% en CIIU4.CL 2012).

3.6. Principales cambios del nuevo indice

Entre los principales cambios al indice, con respecto al IICom 2012, se cuentan:
3.6.1. Clasificador utilizado

Se migra a la CIIU4.CL 2012, desde la Revisién 3 (CIIU Rev. 3).

3 Para mayor detalle favor revisar calendario de publicacién de indices de coyuntura INE, disponible en:
http://www.ine.cl/canales/menu/calendarios.php (actualizada al 03/03/2017).

4 La clase 4711 corresponde a: Venta al por menor en comercios no especializados con predominio de
la venta de alimentos, bebidas o tabaco (CIIU4.CL 2012).
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3.6.2. Periodo base

Se actualiza el periodo base del IICom 2014 (que contiene el IISup 2014) al mes
de diciembre del afio 2014 (diciembre 2014=100).

3.6.3. Marco muestral utilizado

Se actualiza el marco muestral utilizado para la construccién del IICom 2014 con
respecto al del IICom 2012.

3.6.4. Marco muestral

Se utiliza un Unico marco muestral para la obtencién de las muestras del IICom
2014 y del Indice de Actividad del Comercio (IAC 2014).

3.6.5. Nueva desagregacion

Se introduce el nuevo indice de Inventarios de Supermercados (IISup 2014),
periodo base diciembre del afio 2014.

4. COBERTURA

4.1. Cobertura geografica

El IICom 2014 tiene cobertura geografica nacional.

4.2. Cobertura tematica

El IICom 2014 (que contiene al IISup 2014) abarca las actividades pertenecientes
a Comercio (seccion G), segun CIIU4.CL 2012.
La cobertura tematica de los indices es a la siguiente:

Cuadro 1: Actividades econdmicas segun CIIU4.CL2012, para sector Comercio

Actividad CllU4.CL

Descripcion
2012 P
45 Comercio al por mayor y al por menor y reparacion de vehiculos automotores y
motocicletas
46 Comercio al por mayor, excepto el de vehiculos automotores y motocicletas
a7 Comercio al por menor, excepto el de vehiculos automotores y motocicletas

5. METODOLOGIA DEL DISENO MUESTRAL

5.1. Poblacion Objetivo

La poblacion objetivo estéd constituida por las empresas formales que cuenten con
iniciacion de actividades en el Servicio de Impuestos Internos (SII) y que estén
contenidas en el Directorio Nacional de Empresas (DNE), afio contable 2014, siendo
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su actividad principal desarrollada en el sector Comercio y cuyas ventas anuales
acumulen el 95% por actividad econédmica del sector.

5.2. Unidad estadistica, de informacion y de medida

La unidad de estadistica y de informacion es la empresa, organizacion que tiene
iniciacion de actividad/es independiente/s, es decir Rol Unico Tributario (RUT) y
contabilidad propia y cuyo giro lo puede realizar en uno o mas locales que
desarrollan en forma principal actividades de Comercio.

La unidad de medida son los inventarios valorados contablemente segin el método
utilizado por la empresa y mantenidos por la misma al cierre del mes.

5.3. Marco muestral

El marco muestral para el sector de Comercio fue obtenido a partir del Directorio
Nacional de Empresas (DNE), afio 2014, el que contiene informacion de las
empresas que iniciaron actividades en el Servicio de Impuestos Internos (SII) y
que declararon mensualmente el Impuesto al Valor Agregado (IVA) en el
Formulario N°29 del SII.

Las actividades econdmicas para las empresas contenidas en el DNE afio 2014, se
actualizan anualmente a través de verificacidon telefénica, encuestas continuas del
INE, proyectos especiales y otras fuentes que permitan mantener actualizada la
actividad econdémica.

Posteriormente, se conservan en el marco muestral todas las empresas que en
conjunto acumulen el 95% de las ventas anuales para cada actividad econdmica.
Este procedimiento excluye a las empresas que contengan el 5% de las ventas
anuales, debido al bajo aporte que representan en el nivel de ventas y lo complejo
gue resulta investigar unidades extremadamente pequefias, debido a su
inestabilidad en el tiempo.

Finalmente, el marco muestral queda conformado segun el siguiente cuadro:

Tabla 1: Distribucidon de empresas y ventas anuales, seguin corte de directorio.

Cantidad
Sector
Comercio Ventas anuales
Empresas (Miles $)
Marco 8.526 2.946.817.724
muestral
Fuente: INE

En el caso particular de Supermercados se cuenta con un censo de empresas
clasificadas dentro de esta actividad.
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5.4. Estratificacion

Con el objetivo de obtener los niveles de estimacion requeridos, se efectia una
estratificacién del marco muestral, segun las actividades asociadas al sector
Comercio, a nivel de clase y tamafio.

Por otra parte, se realiza una segmentacion por tamafios de empresas, seguln las
ventas anuales (UF), ya que dentro de cada estrato existe una alta dispersion de
las ventas, lo que causa el aumento de la varianza estimada y el tamafio muestral
obtenido. Entonces, para homogeneizar la varianza dentro de cada estrato, se
realiza esta segmentacion por tamano de ventas. En relacién a esto, se destaca
gue no implica contar con estimaciones estadisticamente representativas por
tamafio de empresas (segun ventas anuales), dado que la muestra fue disefiada
para obtener estimaciones estadisticamente representativas a nivel de actividad
econdémica.

El método para llevar a cabo la segmentacién de tamafo responde a los tramos
establecidos por la Corporacion de Fomento de la Produccién (Corfo) para
determinar tamafios de empresas, segun ventas anuales (UF), y son los siguientes:

Tabla 2: Tamafio de empresas, por tramo de venta anual.
Venta anual (UF)

Tamario de
empresas Limite Limite
inferior superior
Grandes 100.000 Mas
Medianas 25.000 100.000

Fuente: Corfo

Para este estudio se excluyeron de la medicién las empresas de tamafio
correspondiente a micro y pequeia®.

Conformacion del marco muestral segin tamafio de empresas (en tramo de venta
anual:

Tabla 3: Niumero de empresas y ventas anuales por tamafio de empresas.

Cantidad Porcentaje
Sector Tamafio de empresas  Ngmero de Venta anual Empresas  Venta
empresas (Miles $) P anual
Comercio Total 8.526 2.946.817.724 100,00 100,00
Grandes 2.958 2.670.967.593 34,69 90,64
Medianas 5.568 275.850.131 65,31 9,36

Fuente: INE

5 Empresas micro y pequefias; son aquellas que tienen ventas anuales entre (0 -2.400 UF] y
(2.400 — 25.000UF], respectivamente.
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5.5. Nivel de estimacion

Los niveles de estimacion considerados para el sector Comercio son a nivel nacional
y divisién, segun el clasificador CIIU4.CL 2012.

5.6. Metodologia de calculo

Se realiza una segunda estratificacién segun tipo de seleccién: probabilistico
(Inclusién Aleatoria (IA)) y de inclusion forzosa (Inclusion Forzosa (IF)). Este
ultimo condiciona a las empresas con ciertas caracteristicas a ser incluidas
forzosamente al tamafo muestral, a través del método Hidiroglou®.

El método se aplica de la siguiente manera:

1. Se ordena de mayor a menor la variable ventas anuales (UF).

2. Se toma la empresa mas grande como forzosa y se calcula la varianza de
las restantes.

3. Se toman las dos empresas mas grandes como forzosas y se calcula la
varianza de las restantes.

Este proceso se repite aumentado en cada paso el nimero de empresas forzosas
hasta que la varianza sea minima.

5.6.1. Tamaifo muestral

Para el tramo muestral de seleccién aleatoria, se empled un método de seleccién
aleatoria simple estratificada, segun actividad econdmica y tamano de empresas,
utilizando un coeficiente de confianza del 95%, en el cual el tamafio muestral se
calcula de acuerdo a la siguiente formula:

B (Z**N-Q)
"~ (22 Q)+ (P-N-e?)

n

Donde:

n tamafio muestral de empresas a nivel nacional de todas las actividades
economicas del sector Comercio.

7 percentil de la distribucidon normal estandar correspondiente a un nivel
de confianza del 95% (Zy475 = 1,96).

N numero total de empresas en el marco muestral del sector Comercio.

P valor 0,5 asumiendo varianza maxima.

Q valor 0,5 asumiendo varianza maxima.

er error relativo maximo admisible.

6 Hidiroglou, M. (1986). The Construction of a Self-Representing Stratum of Large units in Survey
Design. The American Statistician, XL(1), pp. 27-31.
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5.6.2. Distribucion del tamaifo muestral

Posteriormente, se realiza la distribucion del tamafio muestral a nivel de cada
actividad econdmica del sector comercio, donde el tamafio muestral se asigna en
forma proporcional, segun el total de ventas anuales (UF) de acuerdo a la siguiente
féormula:

n=n Yh
h — UoL .
Zh:1Yh
Donde:
N tamafio muestral de empresas en la h-ésima actividad econdmica
h del sector Comercio.
n tamafio muestral de empresas a nivel nacional de todas las
actividades econdémicas del sector Comercio.
total, de ventas en la h-ésima actividad econdémica del sector
Yn Comercio.
H subindice relacionado a la actividad econdmica del sector Comercio
(h:1,...L).

Una vez distribuido el tamafo muestral por actividad econdmica del sector
comercio, este se vuelve a distribuir a nivel de tamafio de empresas, nuevamente
proporcional al nivel total de ventas anuales, aplicando la misma secuencia
anterior:

Yhy

nhk ~ Zﬁ 1Yh
= k

Donde:
ny ) t,amaﬁo muestral de empresas en la h-ésima actividad econdémica y k-
k" ésimo tamafio de empresas.

ny :  tamafio muestral de empresas en la h-ésima actividad econdmica.
total, de ventas en la h-ésima actividad econdmica y k-ésimo tamafio

Yhy de empresas.

h subindice relacionado a la actividad econdmica del sector Comercio
(h:1,...L).

k : subindice relacionado al tamano de empresas.

Luego de haber obtenido un tamafo muestral y realizar su distribucion, a nivel de
actividad econdmica, se necesita conocer la precision relativa que existe como
consecuencia de utilizar una parte de la poblacion (tamafio de la muestra) para
estimar ciertas caracteristicas de todo el conjunto de la poblacion. La medida de la
precisién relativa de la estimacion se obtiene por el calculo del coeficiente de
variacidn que se expresa en porcentaje.

5.6.3. Coeficiente de variacion

El coeficiente de variacidon del total de las ventas anuales estimadas, se calculd
mediante la siguiente férmula:
VV(¥h)

CV(Yh) = Y
h
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Donde:

coeficiente de variacion del total de las ventas anuales de la h-

V() ésima actividad econdmica.
V(%) var_ia_nza estratjfiqada del total de las ventas anuales de la h-ésima
actividad econdmica.
Y, : total de las ventas anuales de la h-ésima actividad economica.
h subindice relacionado a la actividad econdmica del sector Comercio
(h:1,...L).

De la formula anterior se desprende que se debe calcular la varianza estratificada
previo al calculo del coeficiente de variacion.

5.6.4. Varianza estratificada
La varianza estratificada del total de las ventas anuales de las actividades

econdémicas, corresponde a:
2

2 O_k
VY, = Z Ny (N — nhk) —
k=1 M
Donde:
V(¥ var_ia_nza estrat,ific_ada del total de las ventas anuales de la h-ésima
actividad econdmica.
Ny . tamafio poblacional del k-ésimo tamano de empresas.
ny ] tar,naﬁo muestral de empresas en la h-ésima actividad econdmica y
k ' k-ésimo tamafo de empresas.
o2 . varianza poblacional del total de ventas anuales en el k-ésimo
k " tamafio de empresas.
k : Subindice relacionado al tamafio de empresas.
h subindice relacionado a la actividad econdmica del sector Comercio
(h:1,...L).

De la formula anterior se desprende que se debe calcular la varianza poblacional
previo al calculo de la varianza estratificada.

5.6.5. Varianza Poblacional

La varianza poblacional del total de las ventas anuales de las actividades
econémicas, corresponde a:

2
Z,N:kl Vi — )

2
O, =
Donde:
o2 . varianza poblacional del total de ventas anuales en el k-ésimo
k " tamafio de empresas.
Vi total de ventas anuales en el k-ésimo tamano de empresas y j-ésima
j

empresa.
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media aritmética del total de ventas anuales en el k-ésimo tamano
de empresas.

tamano poblacional del k-ésimo tamano de empresas.

subindice relacionado a la j-ésima empresa.

subindice del tamano de empresas.

Otra forma de estimar el error de muestreo, es calcular el error relativo que
representa, en términos porcentuales, la diferencia maxima que existe entre la
estimaciéon puntual y el verdadero valor de la variable en la poblacion.

5.6.6. Error relativo

A un nivel de confianza del 95% el error relativo se obtiene mediante la siguiente

formula:

Donde:

€r

CV(Yn)
pA

h

e, = Zl'; . CV(Yh)

error relativo.

coeficiente de variacion del total de las ventas anuales de la h-ésima
actividad econémica.

estadistico normal estandar correspondiente a un nivel de confianza
95% (Zg.975 = 1,96).

subindice relacionado a la actividad econdmica del sector Comercio
(h:1,...L).

Estableciendo asi la relacidn entre error relativo y coeficiente de variacion del total
de ventas anuales de una actividad econdmica dada.

5.7. Resumen tamaifio muestral, segin actividad econémica

Tabla 4: Tamafios muestrales, segun actividad econdémica

Actividades
Econémicas
Cllu4.CL
2012.

Tamafio Muestral
Error

relativo
(%)

Marco B - -
muestral Total Inclusién Inclusién Coeficiente

forzosa aleatoria  variacién (%)

Descripcion

Total 8.526 1.030 158 872 1,66 3,26

45

Comercio al por
mayor y al por
menor y reparacion
de vehiculos
automotores y
motocicletas.

618

175 16

159

5,07

9,94

46

Comercio al por
mayor, excepto el
de vehiculos
automotores y
motocicletas.

5.223

651 67

584

2,27

4,45

47

Comercio al por
menor, excepto el
de vehiculos
automotores y
motocicletas.

2.685

204 75

129

2,32

4,54
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Fuente: INE

5.8. Método de seleccion

5.8.1. Empresas de inclusion forzosa

Las empresas de inclusién forzosa se encuentran previamente incluidas en el
disefio muestral, segin el método mencionado anteriormente. Las empresas de
inclusion forzosa, son incluidas en el tamafio muestral como unidades a censar, su
probabilidad de inclusién es igual a 1.

5.8.2. Seleccion de empresas de inclusiéon aleatoria

La seleccién probabilistica correspondiente al tramo de inclusién aleatoria, se
realiza de forma independiente para cada estrato conformado por actividad
economica y tamafio, Se aplico una seleccion sistematica de las empresas,
ordenadas de forma descendente segun la variable ventas anuales de empresas,
a través de un arranque aleatorio para asegurar un recorrido completo dentro de
cada uno de los estratos.

5.9. Factores de expansion

Para obtener una vision completa de las actividades econdmicas que estan
relacionadas con el sector de Comercio, se realizé una expansion de los datos
estimados a partir del levantamiento realizado a una muestra de empresas.

Con el fin de realizar la expansién mencionada, se considera en primer lugar las
empresas de inclusion forzosa, es decir, unidades muéstrales auto representadas
y de caracter censal, en segundo lugar, las empresas seleccionadas en forma
aleatoria.

5.9.1. Factor de expansién seglin ventas anuales

El calculo del factor de expansion se efectué en base a las ventas anuales
registradas por las empresas, a nivel de las actividades econdmicas y tamafios de
empresas.

Por otra parte, se realiz6 una segmentacidon para las empresas de inclusién
aleatoria de acuerdo al tamafio de las empresas establecidos por Corfo, en base a
las ventas anuales (UF). Esto cobra relevancia en el momento de realizar la
expansion, debido a que se debe efectuar con la misma desagregacion, asi se
obtiene una estimacion mas precisa, pues las empresas de distintos tamaros
tendran su propio tratamiento.

5.9.1.1. Factor de expansion de las empresas de inclusion forzosa (IF)

En el caso de las empresas del tramo inclusiéon forzosa, la probabilidad de seleccién
de cada elemento es en funcién a la fraccion de muestreo, que es un valor
constante igual a 1, si en el estrato se logran levantar la totalidad de las unidades
muestrales.
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Para las unidades de inclusién forzosa, se aplica la siguiente formula:

Donde:

FEV(IF)p;

K
Z UDY
=1
K

Z Y(IFe)h,j
i=1

J

ZK=13’(IF)h,j
FEV (IF)p; = ;7
j=1YUFe)p,;

factor de expansion de las ventas anuales de la j-ésima empresa y
establecimiento, de inclusidn forzosa en el h-ésimo estrato de
tamafio de empresas.

sumatoria de las ventas anuales del marco muestral
correspondiente a la j-ésima empresa de inclusién forzosa del h-
ésimo estrato de tamano de empresas.

sumatoria de las ventas anuales del marco muestral
correspondiente a la j-ésima empresa de inclusion forzosa
efectivamente logradas, del h-ésimo estrato de tamafio de
empresas.

subindice del tamafio de las empresas.

subindice de la j-ésima empresa

5.9.1.2. Factor de expansioén de las empresas de inclusion aleatoria (IA)

En el caso de las empresas de inclusion aleatoria, se aplica el factor de expansién
con el fin de asignar a las unidades en la muestra pesos que sean concordantes
con los de la poblacién. En este tipo de muestras, la probabilidad de seleccién de
cada elemento es en funcién a la fraccidon de muestreo, es decir, asume valores

superiores a 1.

La expresion del factor de expansion de las empresas pertenecientes al tramo de
Inclusion Aleatoria (IA), tiene la siguiente forma:

Donde:

FEV( IA)y;

K
> y(1a
=1
K
j=1

]

y( IAe)h’j .

Z;(=1 y( [A)p,j

FEV (14),; =
J K iy(Ae)y,;

factor de expansién de las ventas anuales de la j-ésima empresa
de inclusién aleatoria en el h-ésimo estrato de tamano de
empresas.

sumatoria de las ventas anuales del marco muestral
correspondiente a la j-ésima empresa y establecimiento de
inclusion aleatoria del h-ésimo estrato de tamafio de empresas.
sumatoria de las ventas anuales del marco muestral
correspondiente a la j-ésima empresa de inclusién aleatoria
efectivamente logradas, del h-ésimo estrato de tamafio de
empresas.

subindice relacionado al tamafno de las empresas.

subindice relacionado a la j-ésima empresa.
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6. LEVANTAMIENTO DE LOS DATOS

6.1. Descripcion del proceso de levantamiento

El proceso de recepcion es alrededor de 25 dias y se inicia el primer dia después
de cerrado el periodo de analisis. La recepcion de los datos se realiza mediante
formulario digital o impreso, correo electronico y teléfono.

El equipo encargado de este proceso depende del Subdepartamento de Estadisticas

Coyunturales de Comercio y Servicios, y consta de un grupo de analistas y un
coordinador.

6.2. Instrumentos de captura de los datos

El instrumento de captura de datos utilizado para la generacion del IICom 2014 e
IISup 2014 es un formulario, el que es utilizado tambien conjuntamente para la
construccién del nuevo Indice de Actividad del Comercio (IAC 2014)’. El formulario
se encuentra disponible en formatos impreso, digital y hoja de calculo.

En términos de estructura, el formulario esta compuesto por cuatro secciones o
modulos.

e La primera de ellas se centra en la identificacion de la empresa. En esta
seccién se establece el mes y ano de la informacién contenida en el
formulario, el Rol de la empresa8 y su digito verificador. Posteriormente se
detallan las diferentes variables de directorio, entre las que se encuentran:
Rol Unico Tributario (RUT) de la empresa, su razén social, nombre de
fantasia, nombre del representante legal, direccidn, region, comuna, correo
electrénico del representante legal, teléfono, celular, sitio web y actividad
econdmica. Finalmente, se presenta un cuadro donde se explica el propdsito
de la encuesta y se hace mencion a la Ley Organica 17.374° que norma al
Instituto.

e La segunda seccion tiene por objetivo recopilar datos coyunturales de la
empresa, que seran utilizados para la construccion de los indices. En esta
seccion se consulta por el nimero de establecimientos/tiendas de la
empresa, sus ventas e inventarios separados por linea o sublinea de
producto.

e Latercera seccion contiene un cuadro de observaciones donde el informante
puede entregar detalles sobre hechos relevantes ocurridos en el mes de
analisis.

e Finalmente, la cuarta seccion se refiere a la identificacion de la persona que
entrega los datos solicitados. Se pregunta por el nombre del informante, su
cargo dentro de la empresa, teléfono y direccién de correo electrénico.

7 No todas las empresas pertenecientes a la muestra del IAC son seleccionadas para la construccién del
IICom. Esto lleva a que el formulario se ajuste de tal forma que cada informante deba entregar solo
aquellos datos que efectivamente seran utilizados para la construccion de cada indice.

8 Identificador Unico de la empresa/establecimiento. Generado dentro del INE.

° Estos extractos tratan sobre la obligatoriedad de respuesta y Secreto Estadistico.
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6.3. Procesamiento de los datos

6.3.1. Descripcion del proceso

Una vez ingresados para procesamiento los formularios con los datos solicitados a
las empresas que componen los indices, éstos son sometidos al proceso de analisis.

El proceso contempla la revisién de los datos contrastandolos con la serie historica
de la empresa, si se detectan anomalias, se procede a la confirmacion directa con
el informante. Adicionalmente, los datos son contrastados con otras fuentes de
informacién disponibles'®, con el fin de garantizar la consistencia y validez de los
datos.

Una vez que los datos han sido contrastados, validados y aprobados se generan
los tabulados a niveles agregados y se presentan a un comité técnico interno,
quienes analizan el comportamiento de las diferentes desagregaciones de
inventarios y total del sector econémico. Al finalizar este proceso los tabulados son
publicados oficialmente a nivel agregado.

6.3.2. Métodos de validacion de datos

La validacion de datos se define como el proceso que involucra la revision y ajuste
de los datos recolectados por encuestas?!!. El proceso busca mostrar la consistencia
de los datos recogidos, en otras palabras, el dato debe ser verificable en la realidad,
ademas de tener sentido dentro del contexto en que se enmarca.

El proceso de validacion se realiza en base a protocolos definidos con anterioridad.
Es importante sefialar que cuando un dato no cumple con los requisitos
preestablecidos de validacion, no significa que deba ser rechazado
inmediatamente. Por el contrario, el no cumplimiento de estos requisitos alerta al
analista sobre la posible falta de consistencia del dato.

6.3.2.1. Validacion de primer nivel
Esta validacidon interna consiste en la revisién de posibles errores como la
introduccion de caracteres en sitios donde solo se admiten numeros, valores fuera

de rango, etc.

La validacién de primer nivel es realizada de manera automatica por el sistema
informatico que recibe y procesa los datos.

6.3.2.2. Validacion de segundo nivel
Este proceso busca la identificacion de datos considerados atipicos al comparar con

la serie historica de cada empresa. El sistema informatico identifica estos datos en
base a protocolos definidos con anterioridad y alerta a los analistas sobre los casos

10 Entre las fuentes utilizadas se cuentan memorias de las empresas, estados financieros, noticias de
prensa, datos de produccién, etc.

1 United Nations Statistical Commission, Economic Commission for Europe (1994). Statistical Data
Editing: Methods and Techniques, Vol. 1, New York and Geneva. Pag. 5
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donde se observen datos que requieran revision. Esta validacidon externa se realiza
a nivel de lineas y sublineas de productos y de inventarios totales informados por
la empresa.

7. METODOS DE IMPUTACION

Con el fin de solucionar el problema de dato faltante (respuesta faltante o
incompleta por parte del informante) o inconsistente, y asi completar la
informacién utilizada en el célculo del indice, se aplican técnicas de imputacién,
cuyo objetivo es estimar el dato.

La eleccién de un método de imputacion particular, dependera del ajuste de los
valores imputados por cada método disponible a la serie propia de cada empresa.

Las imputaciones de los datos pertenecientes al IICom pueden ser de dos tipos:

1. Imputacién del nivel total de inventarios de la empresa.
2. Imputacion de sublineas de producto de la empresa.

Dentro del primer tipo (imputacién de total), se tienen dos fases de imputacion:

a. Imputacién del nivel total de inventarios de la empresa.
b. Distribucidn del total imputado segun sublineas de productos de inventarios
reportadas histéricamente por la empresa.

A continuacién se procede a mostrar los métodos de imputacion, segun tipo.
Para realizar las imputaciones se deben usar datos sin expandir en todos los casos.

Se advierte que para la correcta aplicacion de los métodos de pares descritos a
continuacion se requiere que el dato de la empresa a imputar sea distinto a cero
en el periodo t-1 o t-12, dependiendo del método de pares utilizado. Ademas, se
requiere como minimo que existan tres empresas con el mismo perfil (division,
tramo, tamano de interés) que no registren datos nulos ni faltantes.

7.1. Tipo 1: Imputacion del nivel total de inventarios

7.1.1. Fase 1: Imputacion del nivel total de inventarios

7.1.1.1. Método por pares - variacion mensual

Este método consiste en calcular un factor de variaciéon mensual de inventarios
totales para todas las empresas pertenecientes a la misma divisidon/tramo/tamafio
de la empresa a imputar, sin considerar esta ultima en el calculo. Con esto se
obtiene la variaciéon mensual del sector, que luego es multiplicada por el dato en
el instante t-1 de la empresa a imputar para asi obtener el dato en t.

Es decir:

*t A=
Xd gtratam,i — (Xd Jtra,tam,i ) x A pares mensual
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A pares mensual N

deD

*t
Xd Jtra,tam,i

*t-1
Xd Jtra,tam,i

t
Xd Jtra,tam,i

A pares mensual

n
t

z Xd Jtra,tam,i

i=1

n

t-1 *t-1
Z X tratam,i X4 tra,tam,i
i=1

n

t
Z Xd Jtra,tam,i

i=1

t-1 *t-1
Z X4 tratam,i X4 tra,tam,i
i=1

identificador de la empresa.

indicador de division perteneciente al sector
Comercio.

inventarios totales de la empresa a imputar i, del
tamafio tam, tramo tra, division d, en el mes t.

Inventarios totales de la empresa a imputar i, del
tamafio tam, tramo tra, division d, en el mes t-1.

inventarios de la empresa i, del tamafio tam, tramo
tra, division d, en el mes t. Las empresas utilizadas
como pares deben contar con datos en los periodos t
y t-1.

factor de variacion mensual de inventarios.

inventarios de todas las empresas i, del tamafio tam,
tramo tra, divisidon d, que contestaron correctamente
en el mes t.

inventarios de todas las empresas i, del tamafio tam,
tramo tra, division d, para las cuales se cuenta con
datos en el mes t-1, menos el dato de la empresa a
imputar en t-1.

7.1.1.2. Método por pares - variaciéon 12 meses

Este método consiste en calcular un factor de variacion anual de inventarios totales
para todas las empresas pertenecientes a la misma divisidon/tramo/tamafo de la
empresa a imputar, sin considerar esta Ultima en el célculo. Con esto se obtiene la
variacion durante el afio del sector y esto es multiplicado por el dato en el instante
t-12 de la empresa a imputar para asi obtener el dato en t.

Entonces:

*t . *t—12

Xd Jgtratam,i — (Xd Jtra,tam,i )X A pares 12 meses
n
t
Z Xd Jtra,tam, i
A S
pares 12 meses n
Xt—12 _ X*t—12
d,tra,tam,i d,tra,tam,i
i=1

Donde:
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i=1..,n : identificador de la empresa.

deD : indicadqr de divisidon perteneciente al sector
Comercio.
X*t ) inventarios de la empresa a imputar i, del tamafio
d tra,tam,i " tam, tramo tra, divisién d, en el mes t.

inventarios de la empresa i, del tamafio tam, tramo
tra, division d, en el mes t, que informa

X:j tratam.i correctamente en el mes t. Las empresas
o utilizadas como pares deben contar con datos en
los periodos t y t-12.
X t-12 . inventarios de la empresa a imputari, del tamafio
d.tratam,i " tam, tramo tra, de la division d, en el mes t-12.
Apares 12 meses :  factor de variacion interanual de inventarios.

n ) inventarios de todas las empresas i, del tamafio
E Xd tratam i : tam, tramo tra, division d, que contestaron
1 correctamente en el mes t.

| Inventarios de toda§ las empresas i, del tamafo

zxt—lZ oyt tam, tramo tra, division d, para las cuales se cuenta

— d.tra,tam,i dtratami  *  con datos en el mes t-12, menos el dato de la
empresa a imputar en t-12.

7.1.1.3. Método por pares — media de variacion interanual

Este método consiste en determinar la media de la variacion anual de los
inventarios totales de las empresas que contestaron correctamente en los periodos
t y t-12 pertenecientes a la misma division, tramo y tamafio de la empresa a
imputar. La suma de la media de la variacion porcentual se le aplica a los datos de
inventarios totales del afio anterior de la empresa que sera imputada.

El cdlculo es el siguiente:

X*t _ (X*t—12 ) <
d,tra,tam,i d,tra,tam,i A pares media var. interanual
t
n
_ 1 % Z Xd tra,tam, i
A pares media var. interanual nt - Xt—12
d,tra,tam i=1 “Md tra,tam,i
Donde:
i=1..,n : identificador de la empresa.
deD . indicador de divisién perteneciente al sector
" Comercio.
X*t . inventarios de la empresa a imputar i, del tamano
d tra,tam,i " tam, tramo tra, divisién d, en el mes t.
X*t—lz . inventarios de la empresa a imputar i, del tamano
d tra,tam,i " tam, tramo tra, divisién d, en el mes t-12.
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t niumero de empresas del tamafo tam, tramo tra,

n d tra.tam division d, en el mes t, que respondieron
Y correctamente.
inventarios de la empresa i, del tamafno tam, tramo
Xt _ tra, divisién d, en el mes t. Las empresas utilizadas
d,tra,tam,i " como pares deben contar con datos en los periodos
tyt12.
Xt—12 . inventarios de la empresa i, del tamafo tam, tramo
d,tra,tam,i " tra, division d, en el mes t-12.
A _ _ . factor de variacion media interanual de
pares media var. interanual " inventarios.
n Xt sumatoria de las variaciones interanuales de
Z d tra,tam,i . inventarios totales de las empresas i, del tamano
_ Xt—12 * tam, tramo tra, division d, para las cuales se cuenta
i=1 Md tra,tam,i con datos en el mes t-12.

7.1.1.4. Método por pares — media de variaciones mensuales

Este método consiste en determinar la media de la variacion mensual de los
inventarios totales de las empresas que contestaron correctamente en los periodos
t y t-1, pertenecientes a la misma divisién, tramo y tamano de la empresa a
imputar. La media de las variaciones porcentuales se aplica a los datos de
inventarios totales del mes anterior de la empresa a imputar.

El calculo es el siguiente:

*t *t—1
X =(x )xA .
d,tra,tam,i d,tra,tam,i pares media var. mensual
1 DX,
_ = Z d,tra,tam,i
A pares media var. mensual nt - Xt—l
d,tra,tam i=1 M tra,tam,i
Donde:
i=1..,n : identificador de la empresa.
deD . indicador de division perteneciente al sector
" Comercio.
X*t . inventarios de la empresa a imputar i, del tamafo
d tra,tam,i *  tam, tramo tra, division d, en el mes t.
X*t—l . inventarios de la empresa a imputar i, del tamafo
d,tra,tam,i " tam, tramo tra, division d, en el mes t-1.
. niumero de empresas del tamafio tam, tramo tra,
Ny tra.tam : division d, en el mes t, para las cuales se cuenta
con datos.
inventarios de la empresa i, del tamafio tam, tramo
Xt . tra, divisién d, en el mes t. Las empresas utilizadas
dtra,tam,i " como pares deben contar con datos en los periodos
tyt-1.
Xt—l . inventarios de la empresa i, del tamafio tam, tramo
d ,tra,tam,i " tra, divisiéon d, en el mes t -1.

indice de Inventarios del Comercio - INE

18



Apams media var. mensual factor de variacion media mensual de inventarios.

sumatoria de las variaciones mensuales de
inventarios totales de las empresas i, del tamafio
tam, tramo tra, divisién d para las cuales se cuenta
con datos en el mes t.

n

t
Z Xd Jtra,tam,i
t-1

i=1 Xd jtra,tam,i

7.1.1.5. Método de variacion promedio movil 12 meses
Este método consiste en obtener la variacion del promedio mévil en 12 meses de
los inventarios totales de la misma empresa a imputar y luego multiplicar esto por

el dato de la empresa en t-12.
Se tiene:

*t _ [ yt12
Xd fratam,i T (Xd tra,tam,i ) X A prom. mévil 12 meses
12 12
*t—e *t—e
Z Xd tra,tam,i 12 z ‘, Xd Jtra,tam,i
e=1 =1

24 T 24
*t—e *t—e
Z Xd Jtratam,i 12 Z Xd Jtratam,i

e=13 e=13

A prom. mévil 12 meses

Donde:
i=1..,n identificador de la empresa.
deD . indicador de divisidn perteneciente al sector
" Comercio.

X*t inventarios de la empresa a imputar i, del tamafio
d,tra,tam,i tam, tramo tra, divisién d, en el mes t.

X*t—12 _inventarios de la empresa a imputar i, del tamafio
d,tra,tam,i " tam, tramo tra, division d, en el mes t-12.

A prom. movil 12 meses
12
2 : *t—e
Xd tra,tam,i
=1

24
*t—e
Z Xd Jtratam,i
e=13
t-e

factor de variacién del promedio moévil en 12
meses de la empresa a imputar.

sumatoria de los inventarios de la empresa a
imputar i, del tamano tam, tramo tra, division d,
desde el periodo t-1 hasta el mes t-12.

sumatoria de los inventarios de la empresa a
imputar i, del tamafo tam, tramo tra, division d,
desde el periodo t-13 hasta el mes t-24.

diferencia entre el mes de analisis ty el mes e.

En este método de imputacion se requiere que la empresa a imputar tenga datos
distintos a cero en los periodos t-e.
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7.1.1.6. Informacion historica - variacion mensual aiio anterior

Este método utiliza datos histéricos de los inventarios totales de la empresa. En
este caso se obtiene la variacion mes a mes del afo anterior y se multiplica esto
por el dato de la empresa en t-1.

Se tiene:
*t I |
Xa tratami = Xa ratami X A\ o anteri
,tra,tam, [tra,tam, | var. mensual afio anterior
*t-12
A _ d,tra,tam,i
var. mensual afio anterior X*t—13
d,tra,tam,i
Donde:
i=1..,n : identificador de la empresa.
deD indicador de divisién perteneciente al sector
Comercio.
X*t inventarios de la empresa a imputar i, del tamafio
d,tra,tam,i tam, tramo tra, divisién d, en el mes t.
X*t—l inventarios de la empresa a imputar i, del tamafio
d,tra,tam,i tam, tramo tra, division d, en el mes t-1.

Avar. mensual afio anterior

factor de variacion mensual del mismo periodo del
afio anterior de los inventarios de la empresa a
imputar.

X*t—12 inventarios de la empresa a imputar i, del tamafio
d tra,tam,i tam, tramo tra, division d, en el mes t-12.

X*t—13 . inventarios de la empresa a imputar i, del tamafio
d,tra,tam,i " tam, tramo tra, division d, en el mes t-13.

En este método de imputacion se requiere que la serie a imputar tenga valores
distintos a cero en los periodos t-12 y t-13.

7.1.1.7. Método de modelos econométricos de series de tiempo

Este método se aplicara en el caso de empresas consideradas importantes dentro
del indice. La metodologia predeterminada a aplicar serd de modelos
autorregresivos de medias moviles. No obstante, es posible que se apliquen otras
metodologias, dependiendo de la complejidad y comportamiento de la serie a
analizar.

7.1.2. Fase 2: distribucion del total imputado segin sublinea de
productos

La informacién se distribuye una vez imputado el nivel total de inventarios de la
empresa, segun las sublineas de productos.
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7.1.2.1. Método 1: distribucion histérica de la empresa

Este método utiliza toda la informacién histérica de la empresa imputada para
distribuir los inventarios totales por sublinea de producto.

X! =X x 0
d tra,tam,i,sldp — “‘d,tra,tam,i dist.histérica

o, =

ist.historica
Con:
Donde:
1=1...,n
deD
sldp € SLDP
*t
Xd Jtra,tam,i,sldp
*
t
Xd Jtra,tam,i
Hdist.histérica
t
*e
Z Xd Jtra,tam,i,sldp
e=1
t
*e
Z Xd Jtra,tam,i
e=1

t

t

*e *e
Z Xd ,tra,tam,i,sldp t Z Xd ,tra,tam,i,sldp

e=1

_ e=l

t

e=1

o t
*e *e
Z Xd Jtra,tam,i t Z Xd Jtra,tam,i
e=1

*t *t
Xd tratam,i — Z Xd Jtra,tam,i,sldp

sldp

identificador de la empresa.

indicador de divisién perteneciente al sector
Comercio.

indicador de sublinea de productos.

inventarios clasificados como sldp (sublinea de
producto), de la empresa imputada i, del tamafio
tam, tramo tra, de la divisidén d, en el mes t.

inventarios totales imputados de la empresa i, del
tamafio tam, tramo tra, de la divisidn d, en el mes t.
ponderador de la sublinea de inventarios sobre el
total de inventarios de la empresa i, del tamafio
tam, tramo tra, de la division d.

sumatoria de los inventarios clasificados como sldp
(sublinea de producto), de la empresa imputada i,
del tamafio tam, tramo tra, de la divisidon d, desde el
mes e=1 hasta el mes t.

sumatoria de los inventarios totales de la empresa
imputada i, del tamafio tam, tramo tra, de la division
d, desde el mes e=1 hasta el mes t.

7.1.2.2. Método 2: distribucion promedio movil 12 meses

Este método realiza un promedio mdvil de 12 meses de la distribuciéon de
inventarios de la empresa imputada.

*t
Xd

Jtratam,i,sldp =

X! x 6
d,tra,tam,i dist.prom. movil
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12 12

*t—e *t—e
Z Xd ,tra,tam,i,sldp 12 Z Xd Jtra,tam,i,sldp
e=1 _ e=1

12 12
*t—e *t—e
Z Xd Jtra,tam,i 12 Z Xd Jtra,tam,i
e=1 e=1

O,

ist.prom. moévil —

Con:
*t _ *t
Xd,tra,tam,i - Z Xd tra,tam,i,sldp
sldp
Donde:
i=1..,n : identificador de la empresa.
. indicador de divisidon perteneciente al sector
deD : X
Comercio.
sldp € SLDP : indicador de sublinea de productos.
- inventarios clasificados como sldp (sublinea de
X producto), de la empresa imputada i, del tamafio

d,tra,tam,i,sld L,
P tam, tramo tra, de la division d, en el mes t.

X*t . inventarios totales imputados de la empresa i, del
d tra,tam,i " tamafio tam, tramo tra, de la division d, en el mes t.
ponderador de la sublinea de inventarios sobre el
Hdist'prom'mévi, : total de inventarios c!e_ I_a, empresa i, del tamafio
tam, tramo tra, de la division d.
12 sumatoria de los inventarios clasificados sldp
X*t—e . (sublinea de producto), de la empresa imputada i,
d,tra,tam,i,sldp " del tamafio tam, tramo tra, de la divisidon d, desde el
e=1 periodo t-1 hasta el mes t-12.
12 *t_e sumatoria de los inventarios de la empresa a
X . : imputar i, del tamafio tam, tramo tra, de la division
d,tra,tam,i i
o d, desde el periodo t-1 hasta el mes t-12.
t—e : diferencia entre el mes de analisis t y el mes e.

7.1.2.3. Método 3: distribucion mensual aiio anterior

Este método utiliza la distribucidon 12 meses en el pasado de los inventarios de la
empresa imputada.

*t *t
Xd tra,tam,i,sldp Xd Jtra,tam,i X Hdist.mensual afio anterior
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*t-12
X

2] __ ", tra,tam,i,sldp
dist.mensual afio anterior ~— *t_12
d,tra,tam,i
Con:
*t *t
Xd tratam,i — Z Xd tra,tam,i,sldp
sldp
Donde:
i=1..,n . identificador de la empresa.
deD . indicador de division perteneciente al sector
" Comercio.
sldp € SLDP : indicador de sublinea de productos.
“t inventarios clasificados como sldp (sublinea de
X producto), de la empresa imputada i, del tamafio

d,tra,tam,i,sld o,
P tam, tramo tra, de la division d, en el mes t.

X*t . inventarios totales imputados de la empresa i, del
d,tra,tam,i " tamafio tam, tramo tra, de la division d, en el mes t.

ponderador de la sublinea de inventarios sobre el
0d total de inventarios de la empresa i, del tamafo
tam, tramo tra, de la division d.
inventarios clasificados como sldp (sublinea de
producto), de la empresa imputada i, del tamafio
tam, tramo tra, de la divisidon d, en el mes t.
inventarios totales imputados de la empresa i, del
tamafio tam, tramo tra, de la divisidn d, en el mes t-
12.

ist.mensual afio anterior

*t-12
Xd tra,tam,i,sldp

*t—12
d.tra,tam,i

X

7.1.2.4. Método 4: distribucion mes anterior

Este método utiliza la distribucién de inventarios del mes anterior de la empresa
imputada.

X = X' x 0
d,tra,tam,i,sldp ~— “‘d,tra,tam,i dist.mensual
*t—1
9 _ Xd stra,tam,i,sldp
dist.mensual — *t—1
Xd Jtra,tam,i
Donde:
i=1..,n : identificador de la empresa.
deD . indicador de divisidn perteneciente al sector
" Comercio.
sldp € SLDP : indicador de sublinea de productos.
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inventarios clasificados como sldp (sublinea de

producto), de la empresa imputada i, del tamafio

tam, tramo tra, de la division d, en el mes t.

X*t . inventarios totales imputados de la empresa i, del
d,tra,tam,i " tamafio tam, tramo tra, de la division d, en el mes t.

ponderador de la sublinea de inventarios sobre el
ed

*t
Xd Jtra,tam,i,sldp

total de inventarios de la empresa i, del tamafo
tam, tramo tra, de la division d.

inventarios clasificados como sldp (sublinea de
producto), de la empresa imputada i, del tamafio
tam, tramo tra, de la divisidon d, en el mes t-1.
inventarios totales imputados de la empresa i, del
tamano tam, tramo tra, de la division d, en el mes t-
1.

ist. mensual

*t-1
Xd Jtra,tam,i,sldp

*t—1
d,tra,tam,i

X

7.2. Tipo 2: imputacion por sublinea de productos del RUT

7.2.1. Método por pares - mensual

Este método consiste en calcular un factor de variacion mensual de inventarios por
sublinea de productos para todas las empresas pertenecientes a la misma
division/tramo/tamafio de la empresa a imputar y que tengan datos de la misma
sublinea, sin considerar a la empresa a imputar en el calculo. Este factor es
multiplicado por el dato en el instante t-1 de la empresa a imputar para asi obtener
el dato en t. Con esto:

*t St
Xd Jtra,tam,i,sldp — (Xd Jtra,tam,i,sldp ) x A pares mensual

n
t

Z Xd Jtra,tam,i,sldp

i=1

-1 *t—1
Xy tra,tam,i,sldp Xd,tra,tam,i,sldp
i=1

A pares mensual N

Donde:
i=1..,n . identificador de la empresa.
deD indicadqr de division perteneciente al sector
Comercio.
sldp € SLDP : indicador de sublinea de productos.
- inventarios de la sublinea sldp a imputar, de la
X empresa i, del tamafio tam, tramo tra, division d, en

d tra,tam,i,sldp el mes t

inventarios de la sublinea sldp a imputar, de la

*t-1 ) ~ RN
Xd tra,tam,i,sldp empresa i, del tamafo tam, tramo tra, division d, en
el mes t-1.
Xt . inventarios de la sublinea sldp, de la empresa i, del
d,tra,tam,i,sldp " tamanfo tam, tramo tra, division d, en el mes t. Las
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empresas utilizadas como pares deben contar con

datos al nivel requerido en los periodos t y t-12.

Apares mensual . factor de variacion mensual de inventarios.

n ¢ inventarios de todas las sublineas sldp, de las
ZXd tra tam,i sldp : empresas i, del tamafo tam, tramo tra, division d,
i—1 para las cuales se cuenta con datos en el mes t.

n 1 w1 inventarios de todas las empresas i, del tamafo

E Xd tra,tam,i,sldp Xd ’tra,tam’i,:sldﬁam, tramo tra, de la division d, para las cuales se

=1 cuenta con datos de la sublinea sldp en el mest-1,

menos el dato de la empresa a imputar en t-1.

Se advierte que para la correcta aplicacion de este y los demas métodos de pares
descritos a continuacién se requiere que el dato de la empresa a imputar sea
distinto a cero en el periodo t-1 o t-12, dependiendo del método de pares utilizado.
Ademas, se requiere como minimo que existan tres empresas con el mismo perfil
(division, tramo, tamafio de interés) que no registren datos nulos ni faltantes en
la sublinea a imputar.

7.2.2. Método por pares - 12 meses

Este método consiste en calcular un factor de variacién anual de inventarios por
sublinea de productos para todas las empresas pertenecientes a la misma
division/tramo/tamano de la empresa a imputar y que tengan datos de la misma
sublinea, sin considerar a la empresa a imputar en el calculo. Este factor es
multiplicado por el dato en el instante t-12 de la empresa a imputar para asi

obtener el dato en t.

Entonces:
*t _ *t-12
Xd,tra,tam,i,sldp - (Xd,tra,tam,i,sldp ) x A pares 12 meses
n
t
Z Xd Jtra,tam,i,sldp
A = =
pares 12 meses n
Xt—12 _ X*t—12
d,tra,tam,i,sldp d,tra,tam,i,sldp
i=1
Donde:
i=1..,n identificador de la empresa.
deD indicador de divisidn perteneciente al sector
Comercio.
sldp € SLDP indicador de sublinea de productos.

*t
Xd Jtra,tam,i,sldp

*t-12
Xd tra,tam,i,sldp

inventarios de la sublinea sldp a imputar, de la
empresa i, del tamafio tam, tramo tra, division d, en
el mes t.

inventarios de la sublinea sldp a imputar, de la
empresa i, del tamafio tam, tramo tra, division d, en
el mes t-12.
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t
Xd Jtra,tam,i,sldp

A pares 12 meses

n
t

Z Xd Jtra,tam,i,sldp

i=1

n

t-12
Z Xd,tra,tam,i,sldp o

i=1

*t-12

X4

inventarios de la sublinea sldp, de la empresa i, del
tamafo tam, tramo tra, division d, en el mes t. Las
empresas utilizadas como pares deben contar con
datos al nivel requerido en los periodos t y t-12.

factor de variacion interanual de inventarios.

inventarios de todas las sublineas sldp, de las
empresas i, del tamano tam, tramo tra, divisién d,
para las cuales se cuenta con datos en el mes t.

inventarios de todas las empresas i, del tamafio
tam, tramo tra, de la divisién d, para las cuales se
cuenta con datos de la sublinea sldp en el mest-12,
menos el dato de la empresa a imputar en t-12.

Jtra,tam,i,sldp

7.2.3. Método por pares - media de variacién interanual

Este método consiste en determinar la media de la variacion anual de los
inventarios de la sublinea a imputar de las empresas para las cuales se cuenta con
datos en los periodos t y t-12, y pertenecientes a la misma division, tramo y
tamafio que la sublinea de la empresa a imputar. La suma de la media de la
variacion porcentual se le aplica a la informacion de inventarios del afio anterior
de la sublinea de la empresa que sera imputada.

El célculo es el siguiente:

X!

d,tra,tam,i,sldp ~—

*t-12
= (Xd sid )x A o
,tra,tam,1,sldp pares media var. interanual
1 D X
_ x 2 : d,tra,tam,i,sldp
Apares media var. interanual nt - Xt—12
d,tra,tam,sldp i=1 7d tra,tam,i,sldp

Donde:

i=1..,n

deD
sldp € SLDP

X*t

d,tra,tam,i,sldp
*t-12

Xd Jtra,tam,i,sldp

t

n d,tra,tam,sldp

t
Xd tra,tam,i,sldp

t-12

Xd tra,tam,i,sldp

identificador de la empresa.
indicador de divisidon perteneciente al sector Comercio.
indicador de sublinea de productos.

inventarios de la sublinea sldp a imputar, de la empresa
i, del tamano tam, tramo tra, division d, en el mes t.

inventarios de la sublinea sldp a imputar, de la empresa
i, del tamano tam, tramo tra, division d, en el mes t-12.
numero de empresas del tamafio tam, tramo tra, de la
division d, en el mes t, para las cuales se cuenta con
datos de la sublinea sldp.

inventarios de la sublinea sldp de la empresa i, del
tamafio tam, tramo tra, divisiéon d, en el mes t. Las
empresas utilizadas como pares deben contar con datos
en los periodos t y t-12.

inventarios de la sublinea sldp de la empresa i, del
tamafio tam, tramo tra, division d, en el mes t-12.
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A pares media var. interanual

n Xt

z d,tra,tam,i,sldp
t-12

i1 Xy Jtra,tam,i,sldp

factor de variacion media interanual de inventarios.

sumatoria de las variaciones interanuales de la sublinea
sldp de las empresas i, del tamafio tam, tramo tra,
division d, para las cuales se cuenta con datos en el mes
t.

7.2.4. Método por pares — media de variacion mensual

Este método consiste en determinar la media de la variacidon mensual de los
inventarios de la sublinea a imputar de las empresas para las cuales se cuenta con
datos en los periodos t y t-1, y pertenecientes a la misma divisidén, tramo y tamafo
gue la sublinea de la empresa a imputar. La suma de la media de la variacion
porcentual se le aplica a la informacion de inventarios del mes anterior de la
sublinea de la empresa que sera imputada.

El célculo es el siguiente:

*t-1

*t _
Xd ;tra,tam,i,sldp (Xd ,tra,tam,i,sldp ) x Apares media var. mensual

Apares media var. mensual nt

deD
sldp € SLDP
*t
Xd tra,tam,i,sldp

*t-1

Xd ,tra,tam,i,sldp

t

n d,tra,tam,sldp

t
Xd ,tra,tam,i,sldp

-1
Xd ,tra,tam,i,sldp

A pares media var. mensual

t
n
Z Xd Jtra,tam,i,sldp

1
i=1 X4 tra,tam.i,sldp

t
n
— 1 % Z Xd Jtra,tam,i,sldp

Xt—l
d,tra,tam,sldp i=1 “Xd tra,tam,i,sldp

identificador de la empresa.

indicador de divisién perteneciente al sector
Comercio.

indicador de sublinea de productos.

inventarios de la sublinea sldp a imputar, de la
empresa i, del tamafio tam, tramo tra, division d, en
el mes t.

inventarios de la sublinea sldp a imputar, de la
empresa i, del tamafio tam, tramo tra, division d, en
el mes t-1.

numero de empresas del tamafio tam, tramo tra,
division d, en el mes t para las cuales se cuenta con
datos de la sublinea sldp.

inventarios de la sublinea sldp, de la empresa i, del
tamafo tam, tramo tra, division d, en el mes t. Las
empresas utilizadas como pares deben contar con
datos en los periodos t y t-1.

inventarios de la sublinea sldp, de la empresa i, del
tamafio tam, tramo tra, division d, en el mes t-1.

factor de variacion media mensual de inventarios.

sumatoria de las variaciones mensuales de la
sublinea sldp, de las empresas i, del tamafio tam,
tramo tra, division d, para las cuales se cuenta con
datos en el mes t.
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7.2.5. Método de variacion promedio moévil 12 meses

Este método consiste en obtener la variacion del promedio mévil en 12 meses de
los inventarios de la sublinea de productos de misma empresa y luego multiplicar
esto por el dato de la empresa en t-12.

*t _ [ t-12
X4 tra,tam,i,sldp — (Xd tra,tam,i,sldp ) X Aprom. mévil 12 meses

Se tiene:
Aprom. movil 12 meses =

Donde:

i=1...,n

deD

sldp € SLDP

*t
X

*t-12

d,tra,tam,i,sldp

Xd Jtra,tam,i,sldp

Aprom. movil 12 meses

12

*t—e
Z Xd Jtra,tam,i,sldp
e=1

t-e

24
Zx

e=13

*t—e
d,tra,tam,i,sldp

12
*t—e
Z Xd Jtra,tam,i,sldp
=1
12
12 e
d,tra,tam,i,sldp
=1
24 - 24
*t—e *t-e
Z Xd,tra,tam,i,sldp Xd Jtra,tam,i,sldp
e=13 e=13
12

identificador de la empresa.

indicador de division perteneciente al sector
Comercio.

indicador de sublinea de productos.

inventarios de la sublinea sldp a imputar, de la
empresa i, del tamafio tam, tramo tra, division d, en el
mes t.

inventarios de la sublinea sldp a imputar, de la
empresa i, del tamafio tam, tramo tra, division d, en el
mes t-12.

factor de variacion del promedio mévil en 12 meses
de la sublinea a imputar.

sumatoria de los inventarios de la sublinea sldp a
imputar, de la empresa i, del tamafio tam, tramo tra,
division d, desde el periodo t-1 hasta el mes t-12.

diferencia entre el mes de analisis t y el mes e.

sumatoria de los inventarios sublinea sldp a imputar,
de la empresa i, del tamafio tam, tramo tra, division d,
desde el periodo t-13 hasta el mes t-24.

Se requiere que la empresa a imputar tenga datos distintos a cero en los periodos

t-e.
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7.2.6. Informacion historica - variacion mensual aifo anterior

Este método utiliza datos histdricos de la empresa. En este caso se obtiene la
variacion mes a mes del ano anterior de la sublinea de productos a imputar y se

multiplica esto por el dato en t-1.
Se tiene:
*t Ut
Xd jtratam,i,sldp Xd ,tra,tam,i,sldp x Avar. mensual afio anterior
*t-12
. Xd ,tra,tam,i,sldp
Avar. mensual afio anterior X*t—l3
d,tra,tam,i,sldp
Donde:
i=1..,n : identificador de la empresa.
deD . indicador de division perteneciente al sector
" Comercio.
sldp € SLDP : indicador de sublinea de productos.
“t inventarios de la sublinea sldp a imputar, de la
Xd tra tam,i sldp empresa i, del tamafo tam, tramo tra, division d, en el

*t-1
Xd tra,tam,i,sldp

Avar. mensual afio anterior

X

X

Se
los

mes t.

inventarios de la sublinea sldp a imputar, de la
empresa i, del tamafio tam, tramo tra, divisiéon d, en el
mes t-1.

factor de variacion mensual del mismo periodo del
afo anterior de los inventarios de la sublinea sldp de
la empresa a imputar.

inventarios de la sublinea sldp a imputar, de la
empresa i, del tamafio tam, tramo tra, division d, en el
mes t-12.

inventarios de la sublinea sldp a imputar, de la
empresa i, del tamafio tam, tramo tra, division d, en el
mes t-13.

requiere en este caso que la serie a imputar tenga valores distintos a cero en
periodos t-12 y t-13.

*t-12
d,tra,tam,i,sldp

*t-13
d,tra,tam,i,sldp

7.2.7. Método de modelos econométricos de series de tiempo

Este método se aplicara en el caso de empresas consideradas importantes dentro

del
aut

indice. La metodologia predeterminada a aplicar seréa de modelos
orregresivos de medias moviles. No obstante, es posible que se apliquen otras

metodologias, dependiendo de la complejidad y comportamiento de la serie a
analizar.
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8. CALCULO DE INDICES

El proceso de céalculo se puede resumir en tres grandes fases:
1. Cdlculo de inventarios totales expandidos por empresa.
2. Suma de inventarios totales expandidos hacia los diferentes niveles de
desagregacion de la muestra.
3. Cdlculo de indices.

En el apartado siguiente se detalla la construccién del indice a diferentes niveles
de desagregacion.

8.1. iIndice de Inventarios del Comercio

El indice de Inventarios del Comercio (IICom) tiene una desagregacién a nivel de
division (Comercio Automotriz, Mayorista y Minorista) y es calculado primero a este
nivel, para luego llegar al indice general del sector.

A continuacidn, se muestra la forma de calculo del indice.

8.1.1. Calculo de inventarios expandidos por empresa

t
Xy ; = Fev; x X,

Donde:

i=1..,n . identificador de la empresa.

deD : indicador de divisién perteneciente al sector Comercio.

Xt _inventarios expandidos de la empresa i, perteneciente a la division
d,i " d, en el mest.

FBVi : factor de expansién de la empresa i.
t . inventarios sin expandir de la empresa i, perteneciente a la

Xd,i " division d, en el mes t.

8.1.2. Calculo de inventarios expandidos a nivel de division

n
t t
Xd _Zxd,i
i=1

Donde:
i=1..n : identificador de la empresa.
deD : indicador de divisién perteneciente al sector Comercio.
d inventarios expandidos de la division d, en el mes t.
n - - 0 . -
th . sumatoria de los inventarios expandidos de las empresas i, de la
d,i division d, en el mest.
i=1
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8.1.3. Calculo de inventarios expandidos a nivel de total

X'=3 3%, =3 X!
d i=1 d

Donde:
i=1..,n : identificador de la empresa.
deD : indicador de divisidén perteneciente al sector Comercio.
X t : inventarios expandidos totales del Comercio en el mes t.
Xt . sumatoria de los inventarios expandidos de las divisiones d en el
" mest.

. sumatoria de los inventarios expandidos de las empresas i, de las
i=1 " divisiones d en el mes t.

8.1.4. Calculo de indices de inventarios a nivel de division

Xt
| = f'* x100
d
Donde
deD : indicador de division perteneciente al sector Comercio.
(tj indice de inventarios de la division d, en el mes t.
é inventarios expandidos de la division d, en el mes t.
X . inventarios expandidos de la divisidn d, en el periodo base (diciembre
d :

del afio 2014).

8.1.5. Calculo del indice general (IICom)

Xt
t
1" = NG x100
Donde
| t . Indice de Inventarios del Comercio (IICom), en el mes t.
Xt : inventarios expandidos totales del Comercio, en el mes t.
Xt* . inventarios expandidos totales del Comercio, en el periodo base

(diciembre del afio 2014).
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8.2. iIndice de Inventarios de Supermercados

8.2.1. Calculo de inventarios a nivel de total de la clase 4711

n
t t
><4711 = Z X;
i=1

Donde:
i=1..,n : identificador de la empresa.
Xt . inventarios totales de la empresa i, perteneciente a la clase 4711,
i " en el mest.
t . .
4711 inventarios totales de la clase 4711, en el mes t.
n
t . . . .
Z X : sumatoria de los inventarios de las empresas i, en el mes t.
=1

8.2.2. Calculo de Indice de Inventarios de Supermercados

t
t _ 4711
4711 = x100
4711
Donde:
|fml : indice de inventarios de la clase 4711 (supermercados) en el mes t.
Xfml . inventarios totales de la clase 4711, en el mes t.
Xt . inventarios totales de la clase 4711, en el periodo base (diciembre del
4711

afo 2014).
9. CALCULO DE VARIACIONES E INCIDENCIAS
El analisis de las series de inventarios es complementado con el calculo de
variaciones e incidencias, que son presentadas en términos mensuales empleando

los algoritmos de calculo descritos a continuacion.

9.1. Calculo de variaciones mensuales

Con el objetivo de observar la dinamica del sector, se realizan calculos de las
variaciones porcentuales para cada nivel de desagregacién de los indices. Estas
tasas indican el incremento o disminucién que tuvo el indice en un periodo t con
respecto al periodo anterior.

t
Al = #xlOO —100
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Donde:

Al t-1 : variacién porcentual con respecto a t-1.
|t . indice en el mes t.
| . indice en el mes t-1.

9.2. Calculo de incidencias

Para el caso del IICom se calculan ademas incidencias mensuales. Las incidencias
muestran el efecto que tiene la variacion mensual de un nivel de desagregacion
sobre la variacion mensual del nivel total.

t t-1 t-1 t-1
I, —1 X X
t t-1
INC =| | +—% |x100 |x| =% |= Al " x| —¢
[ICom,d It—l Xt—l d Xt—l
d
Donde:
deD : indicador de division perteneciente al Comercio.
INCIICom q : incidencia de la division d sobre IICom, en el mes t.
[ e o R
d ~ 'd %100 . variacion porcentual de la division d con respecto al mes
|(t,_1 Tl
Al _variacién porcentual de la divisién d con respecto al mes
d Tot-1.
X 1 inventarios expandidos de la division d en el mes t sobre
X‘f_l : los inventarios expandidos totales del Comercio en el
mes t-1.

10. EMPALME DE SERIES

Para mayor detalle, ver la Separata Técnica sobre Empalme de Series.

11. DIFUSION DE RESULTADOS

Los resultados (entendidos como los tabulados, boletines y otros) seran
presentados en formato web, en la pagina del Instituto Nacional de Estadisticas,
de acuerdo al Calendario Anual de Publicaciones. El vinculo permanente de la
informacién es:

URL: http://www.ine.cl/canales/chile estadistico/familias/economicas.php
(actualizada al 09/03/2017)
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12. GLOSARIO

Actividad principal: es aquella cuyo valor agregado supera al de cualquier otra
actividad realizada dentro de la misma unidad. La clasificacion de la actividad
principal se determina por base a la CIIU, primero al nivel mas alto de la
clasificacién y posteriormente a niveles mas detallados. La produccién de la
actividad principal - su producto principal y cualquier subproducto, es decir, un
producto que, necesariamente, se obtiene a la vez que los productos principales -
tiene que consistir en bienes o servicios que pueden ser suministrados a otras
unidades, aunque también puedan usarse para autoconsumo o para la propia
formacion de capital'?.

Actividad secundaria: es la que se desarrolla dentro de una misma unidad de
produccidon ademas de la actividad principal, y cuya produccién, al igual que la de
la actividad principal, es apta para ser ofrecida fuera de la unidad de produccion.
El valor agregado de una actividad secundaria ha de ser menor que el de la
actividad principal, de acuerdo con la definicién de esta Ultima. La produccién de
la actividad secundaria es un producto secundario. La mayoria de las unidades de
produccion producen al menos algunos productos secundarios?3.

Empresa: es una unidad institucional considerada como productora de bienes y
servicios'4. Al ser una unidad institucional la empresa tiene capacidad, por derecho
propio, de poseer activos, contraer pasivos y realizar actividades econdomicas y
transacciones con otras entidades®>.

De la misma forma, una entidad juridica o social es aquella cuya existencia es
reconocida por la ley o por la sociedad con independencia de las personas u otras
entidades que puedan tener su titularidad o control!,

La empresa ejerce una o mas actividades en uno o varios lugares y, por lo mismo,
la relacion entre una empresa y una unidad juridica se define como: la empresa
corresponde a una Unica unidad juridica o a una combinacion de unidades
juridicas'’.

Inventarios: se definen como bienes, producidos o adquiridos, que no han sido
utilizados ain como consumo, formacioén bruta de capital o exportados'®. Los
inventarios pueden clasificarse en: materias primas y materiales, productos en
proceso, productos terminados y bienes para la reventa®®.

12Comisién Europea, Fondo Monetario Internacional, Organizacién para la Cooperacién y el Desarrollo
Econdmico, Naciones Unidas, Banco Mundial (2009). Sistema de Cuentas Nacionales de 2008, Nueva
York, Parrafo. 5.8.

13 1bid. Parrafo. 5.9.

14 Ibid. Parrafo. 5.1.

15 Ibid. Parrafo. 4.2.

16 Ibid. Parrafo. 4.6.

7 EUROSTAT (2010). Business Registers Recommendations Manual, Methodologies and Working
Papers, Luxemburgo, Pag. 65

8 Bloem, A., Dippelsman, R., Maehle, N., op. cit. Pag. 53.

¥Banco Central de Chile (2008). Cuentas Nacionales de Chile: Compilacidn de Referencia 2008. Pag.
157.
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De acuerdo a la norma contable, |la valoracion de los inventarios en las empresas
es realizada al costo de los mismos, o a su valor neto de realizacién, cual sea
menor. Este costo puede ser el precio de adquisicion?® o el costo de produccion?!
del bien. Ademas, el valor asignado a los bienes en inventarios puede seguir uno
de los siguientes tres métodos posibles: FIFO??, LIFO?3 o PPP?4, Cabe destacar que
el método utilizado por la empresa sera el que considere mas conveniente para su
gestidn y sera uniforme para todas las existencias de la misma que tengan una
naturaleza o uso similares.

Materias primas y materiales: son los productos mantenidos en stock con la
intencién de ser utilizados como insumos intermedios en la produccion?>. La
caracteristica principal de estos bienes es que su uso se agota cuando entran en el
proceso de produccion?®,

Productos en proceso: corresponde a bienes que se encuentran en proceso de
produccion, y no han sido terminados al momento de cierre del ejercicio contable?’.
Estos bienes no han alcanzado hasta ese momento el estado en el que se destinan
a otras unidades institucionales.

Productos destinados a la reventa: son bienes adquiridos con el propdsito de
ser vendidos nuevamente sin realizar cambios sobre su estado actual??.

Productos terminados: son aquellos bienes que ya concluyeron su elaboracion
como productos dentro de la unidad institucional a la que pertenecen, es decir,
cuyos productores no planean seguir procesando antes de enviar a otras unidades
institucionales. Esto no implica que un bien terminado no pueda ser utilizado por
otra unidad institucional como insumo intermedio. La caracteristica de bien
terminado corresponde al destino que le otorga la unidad institucional que es su
propietaria?®.

20 precio al cual la empresa adquiere el bien. Este precio deduce cualquier descuento, rebaja y/o partidas
similares y agrega costos de transporte, aranceles, seguros y cualquier otro costo atribuible a la
adquisicion del bien.

21 Corresponde al precio de adquisicion de las materias primas y otros bienes consumibles mas cualquier
otro costo directamente imputable a la produccion del bien, junto con aquella parte de los costos
indirectos razonablemente atribuibles a este proceso.

22 FIFO (First In, First Out): supone que los primeros productos que entran son los primeros que salen,
de tal forma que al terminar un periodo, se asigna el costo de las primeras partidas adquiridas a las
unidades retiradas o vendidas y el costo de las adquisiciones mas recientes al costo de las unidades
que permanecen como activos en calidad de existencias de la empresa. (Banco Central de Chile (2008),
Cuentas Nacionales de Chile: Compilacién de Referencia 2008. Nota al pie N° 104)

23 LIFO (Last In, First Out): considera que los Ultimos productos comprados son los primeros que se
venden; por lo tanto, los productos en existencias al final del periodo seran los de data mas antigua,
valorados a los precios iniciales de compra. (Ibid. Nota al pie N°104). La normativa chilena no permite
este método de valorizacion de inventarios.

24 PPP 0 PMP (Precio Promedio Ponderado): reconoce que los precios varian segun se van comprando
productos durante el ciclo de produccidon o comercializacidén. Por lo tanto, las unidades que se vendan
seran valoradas al costo promedio de las unidades de existencias disponibles. (Ibid. Nota al pie N°104).
25 EUROSTAT (2013). European System of Accounts: ESA 2010. Luxemburgo. Pag. 77.

26 Gallardo, M., Zufiiga, C. (2005). La Encuesta de Inventarios del Banco Central de Chile, Serie de
Estudios Econémicos, N°47, Santiago, Chile. Pag. 17.

27 EUROSTAT. 6p. cit. Pag. 77.

28 EUROSTAT, 6p. cit. Pag. 77.

29Tbid. Pag. 17.
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Lineas de producto (LDP): corresponden a agrupaciones o familias de productos
gue estan a la venta en el comercio minorista, mayorista o automotriz. Se debe
mencionar que estas agrupaciones analiticas son propias de los indices de comercio
publicados por el INE y no tienen correspondencia con ningun clasificador
internacional.

Sublineas de productos: las lineas de productos se abren en un nivel mas

desagregado llamado sublineas de productos. Estas sublineas se utilizan para la
captura de datos, y para estudios y analisis internos de los inventarios.

13. ANEXOS

13.1. Anexo N°1: comparacion de la desagregacion del nuevo indice en
comparacion al anterior.

Cuadro 1: Estructura del Indice de Inventarios del Comercio base diciembre 2012.

Indicador Division Glosa actividad

) >0 motocicletas; Venta al por menor de combustible para automotores.
Indice de Inventarios Comercio al por mayor y en comisidén, excepto el comercio de
del Comercio vehiculos automotores y motocicletas.
(IICom) Comercio al por menor, excepto el comercio de vehiculos
52 automotores y motocicletas; Reparacion de efectos personales y
enseres domeésticos.

Fuente: Elaboracién propia a partir de la CIIU Rev. 3.

Cuadro 2: Estructura del indice de Inventarios del Comercio base diciembre 2014.
Indicador Division Glosa actividad

Venta, mantenimiento y reparacion de vehiculos automotores y

Indice de Inventarios

del
(IICom)

45 automotores y motocicletas.

Comercio 46 .
motocicletas.

47 motocicletas.
Fuente: Elaboracién propia a partir de la CIIU4.CL 2012.

13.2. Anexo N°2: formulario utilizado
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INETITUTO NACIONAL DE ESTADIETICAS
Subdapin do Estadisticss Coyunturalis de Comarmic y Sorvidos

13.2.1.Formulario Comercio Automotriz

ENCUESTA INDICE DE ACTIVIDAD DEL

waur;:atd'sg.p‘_%am R COMERCIO E INVENTARIOS
Maza Ca - 400 - - & TEREEIT . -
T T Comercio Automotriz
wenwina o

o= Kackoral o Estaiics: - Ol Santiago — Chile

Codgo fonmularie: 1AC T

Mas da referancia Ano Aol D rod

A IDENTIFICACION DE LA EMPRESAICASA MATRIZ

ALT: VAU Rarin socisk:

| NOSIez o Tanezs: B REnMEaTtanie ek

| Dirscritn: Caliz o Averida./ Rlmem / Dfichna /Loca Reqii: Comua
Care=0 BECanics el Fepeecentants legal TRAInE: I THil:

Sty wal:

Acthidad econdmica Elsz:

Propdslio de la encuesta

£5@ encuests mansea tiene por objetivo scopiar Informacion
paramedire svoluckinde Bacividad del Comescia Aslnmatriza
traves Oz las ventas @ Invanlanos de 185 Bmpeeses que (articoan
an &l secior. La informackin soildiada comesnonda 3 montn
al ue Escienden sus ventas @ nventerios, saperandolEs e
dEinizs Inzzs o2 producies, arz b cuEl es Imporaniz gue ks
&l IRSTRUCTIVD.

Lios dafins que facilie a InsThrio Kacional da Estadisdcas, saren
utilzasos &n l2 produccken del Indice de Actividad oal Comencio
{LAC] y del Indice de Imentarics del Comarcio ICOM). E5ts
astalisicas son tarte da les Indcad oees de actividal econbmica
el ks y 2 WAlzEn en |2 oma de devishones en el amhe pooico
¥ Drivaro. AOemis, |2 permiien @ 51 AmOresa D00sr COmDarar
5U desEmpedio Con s2S5Dactn a oiras de s mEMD . L
sESlam0s (ueden Ser ravisaes en &l SHio del INE, wwwina d,
N3 secckin o Estadisticas Erondmices.

‘51 necaita ayuida para responer esla mouesla, laver |lame
1 coalpulera de los lekfmos que s¢ Indican en b3 parte
siperlor [zqulerda o2 2sta paping

Extractos de la Ley Organica 17.374
Obligatoriodad
“Aricuio 207 Todas |25 persanas natwales o juidicas chilnas y iz resloentes o tansadnizs 2stan obligadzs
3 sumhEiEr los deins, entecademizs @ INformaciones o2 caracter estamistico que o st Kadonal de
Estadistices les s0lcie pov Infarmedio de sus fncionanos, deléqadas o comisonads, o palahe o por
escriln, acarca e hachas QUe por 5u rafuraiers ¥ Analdad tengan reladin con 12 for meckin de estedisticas
ofices
Aeficuln 22 LS personas 2 gué 52 reflenan s ariculns 207y 247, de 2553 12y, U 58 Nagaren a suminktrar
foes daftos estadstices que e feeren salcitedoe, o que bos 2N, @ aHeresen, Sutriren una muite de unz
suma no inferior 2 U5 nl superior 3 cuzine sueides vitskes mensuaEkes de departe=enio da Santaga. La
alacian y e |2 mulle o @<ime al Infracior g cumpdr |8 ooligacion comespondentz. En caso e
pemEEIrE I'H;.ml. 18 muiiz podrd ser reevamen iz Imouestz, asmentandos: haste el dobiz del valor seflaate
&l nchso wimens”.

Confidencialidad

“Arffculn 28 - El Instiule Macional g8 Estadisacas, o5 orpanismis fecales, semfiscales y Emonasas dd
Estadn, ¥ cade uno de sus raspective funcionznos, N podran dvuigar ks Nechos que SE reflenn 3 Dersonz:
o antidades dalarminatzs de gue heyan tomadn conocimian o en 8 desemoeno de s actividades.

B2civicty mantenimiantn o2 astas resanvas constiye &l “Secssin ExtadkScn”. Su Int=reitn hard incurir &
d delitn pezvisto ¥ penada per sariouln 247, del Chdige Penal, dehimndoen fode caso aplicarss pana corporal
Arficulo 30°- Los defos estadlsicss no podran ser publcados o ditendidos con seferancla sxpresa & las
Dersonas entidzoas aquiznes drecta o indiraciemente 2 rafiaren, sl mediess roniickan del ol 2ecadns”
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B. NUMERO DE TIENDAS ¥/0 ESTABLECIMIENTOS
Indigue & nidman oz etzhisdmientns yo Hendes de =1 mnidad estaditica an al mes de sieranda

Cod. Concapto Cantidad
L MOmeny de tisndas / Estehiecimiantos

B VENTAS E INVENTARIOS, EN EL MES DE REFERENCIA

Indigue 2 vanitas totzles o2 20 unidad estadi=3ca 2in WA, yen pess chlen(s. Ademias, reperiar s imventanos (edstenclas) contabies de propkedad o2 21 empezsa, Independiznts
de'50 mélodo o walonzecin, & camme del mes de relsrencla. Favor desificar vantas & Iventznies segin las Insas de prodechos Indicadas 3 continuackin (Dera mayor datalle ver
INSTHUCTADL

Cod. Conceptn Ventas Inventarios

11 | Vehicules autematores Ivianos rmevas

12 | Vehicules autometores Comestaks nuens

13 | Busesycamimes NIEVDs ¥ Esaie

14 | Vehicales autemotores IvEnDs ¥ comerdaies usaies

Rapusstos, neumelics, accesoris o8 veflicule audomomres

[

1 Mzquinaria, squioo oz ws0 Industial

10 | Ofros prodectos no clasicades orevizmante

12 | Tolgks

C. OBSERVACIOMNES

MENLE Con Wi X 5 51 SMoNess 52 ACUSntTe o0 2iguna o8 135 SiueTies SRIEciones gue & impidan resnonder aecuadaments (2 encusta.

TArminG & gira 1 o [
Sin mavisiat ¢ el 1 s [

Camhio de gro 0 acvidad |:[ (19,4

Enbase @ Iz infermacitn prepercionada &n B saccidn B, faver ndicar las raznes delris de s desinuchnes o aamentes de sis ventes e imentarios, respeco 3 mes precadente
{1yl miemo mes del aflo amleior §412) (nare mayoe detalle ver INSTRUCTIAD).

D. DATOS DEL INFORMANTE
Meamibre del Infarmants Camo que dassmpefia:

Comap sctninicn 1 Cromen aiecirinico 2

Cihdipa de drea / Tziélono 1: Cidigo d area / Taksona 2
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13.2.2.Formulario Comercio Mayorista

IHETITUTO HACIOMAL DE ESTADISTICAS

ENCUESTA [NDICE DE ACTIVIDAD DEL

Subdapin. da Estadisfiicas Copsnfurales de Comaitie § Sarvidos

Pasec Buines 418, piso &

W Ina.l
It Froral o Erbeficlor - (ke Sarmiago - Chils

Moza Conirat +58 - 2 30T 4000 ) Direcloc+ 58 - 2 28004307
Fa: 53 2ETM 8520 / 55-3 2EGTH3E

COMERCIO E INVENTARIOS
Comercio al por Mayor

Cadigo foemulark: AL 02

s da referencia Afo Raol Dh red

A IDENTIFICACION DE LA EMPRESA/CASA MATRIZ

ALT: ¥ AUT: Aaztn sodak

| Momibve de faniash: | - | REQrEcantaniE Bgak

| Oiraccibn: Calle o Avenida  Nimero / Dicia £ Local Regiin Comeng:
(Corseo sacininico del sepezsentaniz legal TEono: | | Celular

St wa:

Actvidad scondmica: Elosz:

Propdsiio de |a encuesta

£t encuesta mensual tiere por objstivo seconliar Informacion
perd medr & evoluckin o8 B acividad del Comerch & por
Mayor 2 irRves de (25 ventzs @ Imentanos de 125 EmIesses que
particinan en st Sechr. La Infwrmaciin solcitada comesnonds
al=antn & que ascenden sus vanlzs & imentarks, sapacndole
an dEdIntzs fneas de producies, nare lo cual as imperiants que
lea & INSTRUCTIVO

Lirs das que facilie @l Insatuio Kacional da Estadisacas, sarn
wtilzados &n |2 peoduccién del ndice de Acthvidad dal Comercio
{IAC) ¥ del Indice de imentancos del Comardio (ICOM). Esas
estalfacas son narte de ks Indcadwes de actividad econtmica
el paks y 52 WIlEn en |2 boma de decisiones an &l amike pibico
¥ Drivano. AdSmis, J: permiien 2 59 AmOMESa DOdsr COmDarar
50 desempedo con sspectn A olras de SU mEMD . LE
sEUaG0T rueden Sar rawisases en &l SHo del INE, wwwina d,
an |3 secoidn de Estedisticas Econfimices

# necagita ayuda pard responger esla encuesla, tavor [lamar
2 cualguiera o2 los (elionos que se Indican e L parie
SUperion zquienda o2 2513 paping.

Extractos de la Ley Organlca 17.374
Obdigatoriodad
“Ardcuin 20 Todas |2s rersanas natwales o juridicas chilnzs y [ redoentes o iransadnizs estin obligadas
3 sumnktrar ks detes, entecademizs o Infermaciones de cericter estafisticn qua o st Kadoned de
Extadistices les solcfia por Infermedio de sus fancionaries, delegadas @ comislonados, de palaha @ par
ascriin, acasta de hachas gue por sy nahralers y finalidad tengan raladin con L2 formechin de estadisticas
olicles
Baficulp 22°- LS DErsONas 2 Que s& reflenan s ariculns 207y 247, de 25 ley, U2 5B Nagaren a suminisirar
hoes diatos estadisticns que s feeren solcitEios, o Qe los pEn, o alierEren, surirn wna multa e o
SUME N0 ferior 2 /5 0l SUDEnor 3 cuatne sueldes witzkes mensiakes o8 cerartamento & Santiage. Li
a:l[amnrn%ne I2 muita m exime @ Infrecier de cumplr I8 obigacion corespondeniz. En casn oe
DersEAr i rebeil, @ mutta Dodr Ser neevaments Imouests, amentaniose hasts el dobls del valor sefaas
an al nctsn primers”.

Confidencialidad

“Arfculn 22° - El Instthee Macional de Estadfslces, los omanismios fecalss, sesfiscales y Emorases dal
Extain, y C2dE U0 8e 5Us respactivis Rncionarios, ne podran dvaigar kas hechirs e sereflenn 3 persenas
o antidates delzmminadas de gue heyan tomed o conocimianto en &l desempefo de sus actividadas.

B estricio mantenimianto oé estas resanvas consiinye & “Secszln EsladE3cn”. Su Infraccitn hard Incun an
d Deitn peevisto ¥ penada per 8 arkulo 247, del Codige Penal, debiendoen fde 350 aplicars: pea (orperal
Baficulo 30°- Los dains estadisioss no podran ser publcads o dfwndidos con sefeencla sEnresa @l
Dersonas sentidanes aquiznes drecta o Indractamente s refiaran, simetiass (rohiicin del ol afecadns”
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8. NUMERO DE TIENDAS Y/O ESTABLECIMIENTOS
ndigee & ndmam oz esEhisdmientos yo Handzs Ga su widad estadktica m al mes de Eleranda

‘Cantidad

Cod., Concepto
i Mimen de tendas / Estehlacimiantos

B VENTAS EINVENTARIOS, EM EL MES DE REFERENCIA

Indigee I wanias tofales 02 =u unidad estadi=Aca 5in WA, yEn pesos chilenas. AEmas, reapartar |os imentanos dstencias) contabies de propiedad de su smoress, Independiante
desy melodo oz vakizcitn, @ cama dal mes de reterencla. Favor asicar ventzs e inventanos 5apin las Iness o8 pductos Indicatas 8 condnueciin [Dara mayor desale wer

NETRUCTRDL
Cod. Concepto Venias Inventarlos
44 | Mmenis

48 | Bebigasytabace

8 Ardcules tarmacirtices y medicinzies, Droduchs o2 asen y cosmeaces

Al Miangie y airas ariculos pera o hioger

[ Prodectns ecrokdgioes

73 Produechns decistnicos y oara & squinamieni del hogar

74 | Maehi=

L] Maguinarz auipo &2 uso indesTE

L] [%0s producios no clasficadirs previasents

12| Toks

C. PBSERVACIDINES

METUE COn I0E X 51 U BMONesE 58 ANCUETira en spuna o = siguiantes siaconss que e Imoidan respender adecmiamants @ encussts

Tersing de g [] o [
Sin mevimiento b ez |:| [

Camii de gim o actvtad ] Diras

N base 2 la informacion preponcionada 2n |2 saccion B, fvor indicar lzs razenss delris de i diEminucionss o aementos. de sus velzs & Imentanos, respeche al mes nrecadente

{Fi}y & mizmo mes dal afio anterior {-2) (para mayor detalls ver INSTALCT VD).

0. DATOS DEL INFORMANTE

Mombez del Informanis: ” Canpo que desempalis
(Comen dechibnicn 1: Comep siecindnico &

Chidipa de &raa / Tkélono 2

| \Codigode arsa f TeiEfono 1 ::
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IRETITUTO NACIONAL DE ESTADISTICAS

13.2.3.Formulario Comercio Minorista

ENCUESTA INDICE DE ACTIVIDAD DEL

Subdapin. da Estadisticas Coyunfurales de Comatio y Sarvidos

Pasec Bulnes 418, piso 8

Maza Contrak +58 - 2 2300 4000 / Dinecior+ 56 - 2 28004807
Fem: 56-3 JET185E0 / 55-2 JEGTI138

www ina.cl
e Macioral vk Exboeder - ik Saniiage - Chile

COMERCIO E INVENTARIOS

Comercio al por Menor

Cadigo iormuiarie: [AC 03

Mas da raferancia Ano Rl D rod

A IDENTIFICACION DE LA EMPRESAICASA MATRIZ

ALT: IVAUT  Rarin sock

| Moo g ek | ” Renresartante ke

| Dirscritn: Caliz o Averida/ RImem / Dfichia/ Loca Reqii: Cama
TCare=0 BECininis el rpecentants Iegal THTnE: [ETER

Sz weal:

Actridad ccondmica: Elsz:

Proposiio de |3 ancuests

E5i encuesiz manseal tiene por objstivo szconiiar Infarmacion
pard medr B evolucidn oe 8 acividad del Comercis & por
MEnor 2 trewes 02 |2 vantas @ IMEntanos de lis Empeesas qué
partician en asie Sechor. La informackdn soliciiada comesnmnoe
Al montn & ueasCisnden sus venizs @ Iventarios, saparndolEs
n de3ntas neas o2 producies, Qe 1o Cal es Imporiania qus
|63 B INSTRUCTR' O

Lios dzns que facilie @ Insdtuip Nacional da Estadisicas, saren
wtilzatos &n 2 moduczien del indice de Actividad gl Comencio
{IAC] ¥ el Indice de imventerios del Comecio (ICOM). Estas
esladiEicas son parte da ks Indcadoess deacthidad ecenbmica
e paks y 52 UINzEN BN |2 lma g decishones en 8l ambie pDbico
¥ Drivado. Ademis, J2 penmiien 2 59 BmDIEsa POOET COmparar
SU DEsEMUED Con FESpECin @ oiras de 5 mEm o, Lo
FECURA0S [MedEn Ser nevizades en &l Skio o2l INE, wwwine d,
2N 13 seccidn e Estedizicas Econdmices.

i necasita ayuda para respander esla encuesla, tavar lama
2 cualguiera de s leMimos que 52 Indican en b parle
superio ouiena o2 251 paping.

Exfractas de la Ley Organica 17.374

Obligatoriodad

“Ardcuin 20°- Todas las marsonas naturaes o juridicas chilenzs y |2 residantes o tansalnizs astan obligadas
3 sumhEter ks detes, entecadenizs ¢ INformackones 02 caracter estamistico que o Instfto Kadonad oe
Estadisticas les solcfe pov Infermedo de sus fncionanas, deleadns o comisonalm, o palaba o por
escriin, acarta oe hachas Que Dor 5u rafuraiera ¥ Analidad tengan raladin con 12 for mecin oz estadktcas
oficiEes

AeficulD 22 L35 Dersonas 2 Que S8 reflenan s arfculns 207y 217, de st Iey, e 58 nagaren 3 suminkstmar
s datos estadisticre que les feeren salcitaioe, o Quelos pEn, @ alieresen, sulnren una muite de mna
SUME N0 Inferior 2 0% nl Supénoe @ cuzin sueides witzles mensiaks od derartemenin de Santge. La
anlcackin ¥ pago de |2 muite m exime 3l Infracior de cumplr b obligacitn corssspondiemlz. En caso de

DerskEdr i rebeidla, B muliz podra ser nevaments Imouasiz, asmentandosa hasta aldobis del valor sefalade
& &l Inclso mwimera”.

Confidencialidad

“Wiifculn 25° - El Instiuse Macional de Estaiisaces, o5 omanismos Thecales, semfiscaes y Emonsas dd
Estadn, y cads uno e SUS respactivie funclonzros, N podran dvuigar k25 REchos que SE reflEnan 3 Dersonas
entidades delsmminads de gue heyan inmadn conocimianto en 8 Sesemoeno de 5us actividades.

B ecivicho mantenimiento oz estas ressvas consiiye &l “Secssin EstadkAcn”. Su Inf=coitn Rard ncuris an
 delitn pezwistn ¥ DEnata par S arscuo 247, del Chdpe Penal deblendo 2n S0 (250 20lcarse pana CrndrEl
Beficulo 30°- Los datos estaflkSces no podran ser publcados o difendidos con selerenda expresa & ls
personas aentidades aquiznes drecta o indiractamenta s& rafiaran, simediass prohibickin del o los afectadas”
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B. NUMERQ DE TIENDAS Y/0 ESTABLECIMIENTOS
Indigue & nilmern dé estzbiedmientos o Handas g2 =9 wnidad estadiklica an el mes o2 s2leranda

Cod. Concepio Cantidad
i MOmery de tindas / Esteblecimiantos

B.1 VENTAS E INVENTARIDS, EN EL MES DE REFEREMNCIA

Indgue Iz vantas tolzles de sy unided extadi=tica 2o WA, y en Desge Chilenos. Ademas, reportar ez imEnanos (2sizncias] conahies depropiedzd de suemoresz, indepandiemlz
de'su mélodo o valorzoion, & clame sl mes de réterencia. Favor ciasificar venlzs e imventarios sagin B neas de eoducios indicades & condneacion (pare mayor detalle wer
NSTRUCTIL

Cod. Concepto Venias Ineentarios

2 Repuesins, nematic s, accesonos op vehiculns auinmolmss

a1 Comibstibies para awtomatres

32 | Combwstibies de us0 doméshico

di Almanins

48 | Bebidas yiabace

1 Madicemantaes, produchas famackaticoe y izmobitices
62 Productos o ase0 personal, parfumesta y coemdons

B Productss txdies, prandas &8 vesary cilmdo

i Mangle y oinos ariculos pera B hogar

72 Productns Bcrakdgicns

73 Productos dectnicos y 1am al squinamianto ozl hogar

74 | Naebes

[ Malznales para & constnicotn, hemamientzs, lznzeay ol
21 | Blnes o8 DNELMD JVErsD

82 | Productos gelibrenzs

23 | Papsies Hszus

24 | Productos deasen para el hogar

80 | Dos poducios no CRsHACAI0S DrEvEmenis

12 | Toaks

C. DBSERVACIONES

MiErqus con na X 5| 50 BMINesa 52 BNCUEnira en siguna o= 1z siguisntes sSacions que i Impidan respender adeciEdaments B encusstz

TerminG o2 giD ] o [
SN movimiento o rarimEtE [] Pt [

Camia de gira o zcthatad ] Ot

£n hase & |2 Infermaritn orepercionada en i secokin B, fever Indicar |2 ramnes detres de las dsmineciones o 2umenios da sus ventas B imentaros, resecioal mes precadante
{Ethy &l mismo mes dal afio anterior {-£2) (para mayor defalls ver INSTRUCTIVDY.

0. DATOS DEL INFORMANTE

Mombve el Informaniz- || Canpo que despmpals
(Comen Hechitnico 1: Comep eicindnico &

| |
Cadigode arsa / Tefono 1 | | Chdigo de draa  Teilono 2
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13.2.4.Formulario Supermercados

IHETITUTO NACKONAL DE ESTADISTICAS

ENCUESTA [NDICE DE ACTIVIDAD DEL

Subdapin. ¢ Estadisfiicas Coyunfuralas de Comaiic § Sarvidos

Fasao Buinas 418, piso &
Masa Cartmt 456 - 2 202 4000
Far: S50 GE7E5E0 { 550 DEGTE
wwwina.cl

ieefinin orkoral i Exbieio: - (i Saniago - Chiks

COMERCIO E INVENTARIOS
Supermercados
Codpoiormuianc: [AC 04

! Direcioc+ 58 - F 280s4a0T
138

Mas da roferancia Ana Ral v rol

A IDENTIFICACION DE LA EMPRESAICASA MATRIZ

AUT: & AT Aazin sodak

| Nobes de fandzsh: | - | Fen resantante kagal:

| Diraccibn: Calle o Avenida / Ndmem / Dficna/ Local Regin Comana
\Corsen Hacininicn o repeeseniamiz [egEt T || Crllar:

Stk watx:

Acthidad scondmica: Elosa:

Af IDENTIFICACION DEL ESTABLECIMIENTD
ndgue & formeee 0el estzbiecimientn, nombne de entesz, direc

Formizio del establecimiemi:

in, nimesn de eéfono y Celuar gue Sene 8l estabiac imiant o & mas de rewsncE

Nomies de fantzsh:

Diraccibn: Calle o Avenida Ndmen / Dicia / Local

A=glin: Comama:

Takfane:

Celular

Proptaito de 1a encussts

Est encuesta manseal Hena par objetivo reconilar Informacion
rerd medr |3 evolckin 92 B ecividad del Comesch @ por
NENDY (SUDErMascatme) 2 Iraves 02 |25 venlzs @ inventanos
06 |35 EMDreses Que partidpan en esi Sechor. La Informaciin
Soliciada comesDonos @ manio @ que Escienden sus venles &
Imventanios, senarindois en distinias Ineas de prodects, para
10 Cual 5 Importantz que Iz & INSTRUCTIVO.

Los dzizs gue taciiie al Insatuln Nackonal de Estadisticas, saren
utiizaoes en |2 produceitn del ndica de Aciividad ddl Comench
NACY ¥ del Indice de Imventarioes del Comarclo QICOM) EsSas
£stadisticas san marie de los Indicadoses de acthvidad sconbisics
el niks y 52 utiliren en |2 oma de deckslmes &n & ambRe pisio:
¥ Drivaln. Ademas, |2 permiin 2 S AMDESE DOOEr COmDEr
5U desempeio con sEspecin @ otras de su misme b, Los
Tesafiacas pueden er revisanes en & SBo del INE, wwwined,
& 13 5AcCkin O Extadisticas Econdmicas.

5 neceslta aynda para responder @sld encoeslta, Nlame 3
cualouiera o2 hog |elelonos qua 22 ndican 2n |2 parle superios
Inquiarda de eslz pagina.

Extractos de la Ley Organica 17.374
Obligatoriodad
“Ardcule 20P- Todes s personas natureies o juridicas chilanes yles residentes o iranseinizs estin obiigaas
2 sumintsirr s daos, antecadentes o INomadmnes g2 camcles essadstico que o ISttt Kacond de
Esiadisticas s sobchz oo infermedio de sus fanchnarkes, delegades 0 combionades, o oalabm o mar
escritn, acaTa de hachas U por 51 naturaiess y Analidad tengan releddn con @ Iovmacin de estadisticas
aficies
Arthcub 27°- L3S DECSONES B 008 58 Mefenan bas ardculms 2 y 217, 02 esi ke, QL 52 Nagaren a seminisirar
I et estadsticnrs que e fuesen Solicitedos, o Oue los faisearen, @ alerasen, saifinin e muite de na
SUma no inferkor 2 005 i superor 8 ceRtne suddes witzles mensigle del dapartamentn de Santage. La
aplicackin y pego de [z muite ne exi=e al infracior de cemelr B obligaciin corespondentz. Bn case de
persklra dz, |2 multz podra ser muevasenteimouestz. asmentind oea haste & doble del velor satalate
& & Inciso primens”.

Cordidencialidad

“Ardculy 25° - B s Naconzl de Estadbdces, ks omenismes fscalss, semiisciles ¥ Empeesas el
ESiadn, ¥ CAIA N0 08 5US 5EEDACHVIE UnCionzrios, No podein divelger ks NECchs QU S8 TEenan 2 DErEOnas
wenadales delsrminalas o Que hayan iomado conocimiani an &l Gessmoen g8 s actidadss.

El esivicio mantenimianto de estas resenas constituye o “Secseto EstadEfon”. Su infacain ek Incurry an
o el pezvisto y nEnace nor & arvculn 247, dal Chdige Penal, dedlandn an foda cas0 2piicers: nana comoral
Arficukn 30°- Lot dafes sstadisticos no podrdn Ser pubBcedos o diunddns con sferenda SNresE 3 las
persone o entidanss & quienss directa o indrectementa serefiaran, sl mediass pronblckin del olosafestates”
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B. NOMERD DE MAZ TRABAJADOS, SLIPERACIE DE 3ALA DE VENTAS 1"’] ¥ NOMERD DE CAJAZ INSTALADAS
Indiqus & nimero da o trabejane, superfide de sala de veta (M) y ndmea de @ Instsades o d mes de sslermoa

Codd. Congepto Cantidad

1 KUmern de iies irabaEde

Gaperiicie de sala dewentz i=9)

s | P

NOmer o de cajas instaladas

B4 VENTAS EINVENTARIDS, EN EL MES DE REFERENCIA

Indique |z vantes otk da s umldajes::l'ﬂcimﬂ&'f n persls chilens. Adems, reoorter ks Imeentanios (dstencias) contabies de pronledad de su smoresz, Indspendiante
e =u medo de valorzmckdn, A derme dal mes de refasencia. Fevor dasificar ventas @ inventarios sagin s Ineas de eoducios Indicadas a condineadin (para mayor detale ver
IRETRLICTN O]

Cisl. Concapto Ventas Inventaros

2 Renwesins, nesmatioss, accesor o de wehiculos automatores

a3 Combsticis de 150 domEsIcs

4A1 | Camesypescados

4A2 | Panyproducies de panadere

443 Laclzs y meves

dAd4 | Fulesyyemras

45 Atarmoles y atnes prodecies Smanticios

481 Babidas aicohdicas

483 | Bebidasnoaconflices

483 | Tamcn

51 Wiatlcamantias, productos famaciioes y larepéulces

53 Producins o2 aseo persenal, pesTumerna y ciamiticmes

[ Producins (ecties, prendas de vesar y calmdo

i Mz y oines arficulos nara o hogar

72 Producios temolbgicos

7a Producins siecistnicos y pam A squicamianto dal hogar

id Muzties

B Mzanake 2 |3 constricoion, hememientas, femetea y ointuz

a1 BlEnes 8 consame dverso

a3 Producins oz iereras

83 Paraks Hzsue

04 Producios de asen para e hogar

10 Diros woducios ne clesRcados previameme

12 ToskEs

C. DBSERVACIONES

Mzngue con ina X 5l 51 8MDesa 52 Ecusnis en 2ijuna de las siquieTies SRECnes g e Impiian resoonder aisc adanels |2 snciest.

Terminode pire |:[ Culatra
SN movislenty o parlzata (] Fuskn [l
Camtin t2 giro 0 ZCWaal [ Do

En'base 8 |z Informacibn propordonedi an B secckdn B, fever indicar |25 ramnes detras de lzs d=sminudones o sumentos de sie ventas & imenianes, resnecio d mes precadents
{%1) y 2l mismo mes del el anienor (12} (pare mayor etalie ver INSTRUCTIRA).

D. DATOS DEL INFORMANTE
Nomore gl Infomante Camgo que deszmoefla:

Comen sacindnico 1 Cormes dechrinico 2

I [l
|m:l:r:dnr-aa-'1§lelmn1: | Cidign d= ares / Takfang 3-
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13.3. Anexo N°3: flujo operativo

Inactve Levantamiento

de encuesias

ALtivo

{

El

<]

J/ —_—

~m¢?
=]

-

PolRica de
rectificaciones
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13.4. Anexo N°4: estructura del indice

Ilustracion 1: Representacidn grafica de la estructura del Indice de Inventarios
del Comercio.

< indice general < Divisidn <

45

[ICom 46

47

Fuente: elaboracién propia a partir de la CIIU4.CL 2012
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